I Biznes RapeL

Redaktor prowadzacy: Marcin Katuzny, redaktor wydania: Krzysztof Stadler, zespét: Ewa Szweda, Monika Klimczyk, Natalia Zarzeka, Sylwia Kruk, Marta Prusek-Galinska, Andrzej Majewski, korekta: Marta Prusek-Galinska, fotosktad: DASO.pl
Wydawca: Public PR, 40-142 Katowice, ul. Modelarska 12, tel./fax: 032/258 04 05, 258 20 66, redakcja@biznesraport.com

=
7]
=]
o
©
E
=
©
=
=
=
[
=
7]
(=]
=
>
=
=
©
=
>
S
=
=]
[

I Biznes Raport




F2 | PIATEK 30 PAZDZIERNIKA 2009 | nr 10 (47)

Biznes Raport

DODATEK INFORMACYINO-PROMOCYINY

WWW.BIZNESRAPORT.COM

BIELIZNA | ALLES - ZAUFANA MARKA TYSIECY KOBIET

Bo kazda kobieta jest inna

Rozmowa z Alicja Wojciechowska, wtascicielkg P.P.H.U. Alles

B Zaufanie zobowig-

zuje - to motto, kto-

rym Kkierujecie sie
Panstwo od poczatku

swojej pracy. Znakiem
rozpoznawczym mar-

ki jest jaskotka, sym-

bol nadziei, dobroby-

tui szczescia. To takze
postaniec dobrej no-

winy. Jaka jest geneza

Panstwa nazwy, ktora jest zna-
na i ceniona przez klientki juz
przeszio 17 lat?

- Tworzac firme, starali-
$my sie z mezem znalez¢ ta-
kie okreslenie, ktore odzwier-
ciedlaloby nie tylko nasze
imiona - Alicja i Stawomir,
ale przede wszystkim pod-
kreslatoby idee i misje naszej
dziatalnosci. NatkneliSmy sie
na stowo alles, ktére w jezyku
niemieckim oznacza wszystko.
Dla nas, jako wlascicieli, okre-
$lenie to miato symbolizowa¢
bielizne dla wszystkich ko-
biet, w kazdym wieku i na
kazda chwile ich Zycia.

Poczatki nie byty fatwe.
Dziatalnos$¢ rozpoczelismy
01. 04. 1992 roku zatrudnia-
jac 10 oséb i dysponujac nie-
wielkim polskim kapitatem.
Dzigki pasji i marzeniom
oraz uporowi w dazeniu do
celu rozwineliSmy matq fir-
me do rangi przedsiebior-
stwa zatrudniajacego obec-
nie blisko 130 osob. W 2007
roku powstata druga firma
handlowa Alles Company,

ktéra wspiera mar-
ke Alles dziataniami
marketingowymi.
B Wspomniata Pani
o misji firmy. Co jest
dla Panstwa najwaz-
niejsze i jakie warto-
sci wyznaja Panstwo
w swojej pracy?
- Nasza misja jest
zdobycie zaufania
kazdej kobiety, czyniac z niej
wierng klientke marki.

Oferujemy bielizne r6zno-
rodna, spetniajacg oczekiwa-
nia kobiet na kazdym etapie
ich zycia.

Dla kobiet o wyszukanych
gustach stworzylismy uwodzi-
cielska kolekcje Glamour. Clas-
sika to propozycja dla kobiet
w kazdym wieku, cenigcych
elegancje i wygode. Kolekcja
Mama by Alles to nowoczesna
i funkcjonalna bielizna dla ko-
biet w ciazy i karmiacych. Wy-
chodzac z zalozenia, ze kazda
kobieta bez wzgledu na oko-
licznosci moze czuc sie atrak-
cyjna, stworzyliémy bielizne
dla kobiet po mastektomii,
Amazonek — Medibra by Al-
les oraz Beauty XXL - dla dam
o pelniejszych ksztattach. Chee-
my, aby zaréwno klientki, jak
i wszyscy partnerzy kojarzy-
li marke Alles z takimi warto-
$ciami jak: rzetelnos¢, odpowie-
dzialnos¢ oraz innowacyjnosé.
M Firma jest laureatem wielu
prestizowych nagréd. W tym
roku staje przed szansg uzyska-

nia kolejnego tytutu - JAKOSC
ROKU 2009. Czym charaktery-
zuje sie polityka jakosci w fir-
mie Alles?

- Funkcjonujemy w oparciu
o0 zintegrowany system zarza-
dzania jakoscig ISO 9001. Po-
siadamy takie wyrdznienia jak:
Najlepsze w Polsce, EU Stan-
dard oraz Laur Klienta. Ale

wspolnej odpowiedzialnosci
za spoleczenstwo, w ktérym
istniejemy.

B W tym miejscu chce nawia-
za¢ do Panstwa dziatalnosci
charytatywnej.

- JesteSmy sponsorem
druzyny koszykowki dziew-
czat TK Alles. Organizuje-
my dla modziezy turnieje

=

Poniewaz wspieram nasze
$rodowisko lokalne, zostatlam
uhonorowana tytutem Zastu-
zony dla Miasta Glowna oraz
Przyjaciel Szkoty.
B Maja Panstwo wizje swojego
dalszego rozwoju?

- Z jednej strony dazymy
do wzrostu rozpoznawal-
nosci naszej marki na rynku

Bielizna

. p!

jakosci. Monitorujemy proces
produkgji na kazdym jego eta-
pie, co w rezultacie w duzym
stopniu eliminuje ewentualne
reklamacje. Fakt, ze stale in-
westujemy w nowe systemy,
gwarantuje nam konkuren-
cyjnos¢. Nasze klientki moga
by¢ pewne, ze biustonosz po-
stuzy im przez kilka tadnych

miernikiem
skutecznosci
naszych dzia-
lan w dzie-
dzinie jakosci
jest ocena wy-
razana przez
nasze klientki.
Dlatego spra-
wa nadrzedng
jest zdobywa-
nie ich zaufa-
nia oraz zado-
wolenia. Jakos¢
powstaje przez
spelnienie zo-
bowiazan,
ktére realizu-
jemy zgodnie
z naszym slo-
ganem reklamowym: Zapew-
niamy wygode, tworzymy piek-
no, czarujemy zmystowoscig.
Oczywiscie jakos¢ to nie tyl-
ko projektowanie bielizny
i doskonalenie proceséw pro-
dukgji. To takze tworzenie
satysfakcjonujacych miejsc
pracy, umozliwianie pracow-
nikom rozwoju, przeksztat-
canie wspotpracy w partner-
stwo oraz budowanie ducha

ny
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Bralizna

CHALLES

meclSs M
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o Puchar Firmy Alles. Wspie-
ramy stowarzyszenia, insty-
tucje, szkoty, miejskie o$rod-
ki pomocy spotecznej, Polski
Zwiazek Niewidomych oraz
Lodzki Klub Amazonek. Je-
stesmy sponsorem kalen-
darza Amazonek Nie jedna
z jednq oraz partnerem akcji
Narodowego Funduszu Zdro-
wia zachecajacej kobiety do
badarnt mammograficznych.

europejskim, z drugiej - sta-
ramy sie zachowac pozycje
lidera w polskiej branzy bie-
lizniarskiej. Zamierzamy to
osiggnac poprzez ciaglty roz-
wdj, wprowadzajac innowa-
cyjne rozwigzania w najbar-
dziej istotnych obszarach
naszej pracy, a wiec projek-
towania, produkcji, marke-
tingu i dystrybucji. Kluczo-
wa jest tu oczywiscie kwestia

... bo kaida kobieta jest inna

www. alles. pl

lat. Naszym celem jest, aby
kobiety zaufaty marce Alles
i zostaly jej wiernymi klient-
kami, majac Swiadomos¢, ze
jest to produkt, ktéry spel-
nia ich oczekiwania i w pel-
ni satysfakcjonuje. A ze za-
ufanie zobowiazuje, robimy
wszystko, zeby tego zaufania
nie zawies¢.
B Dzigekuje za rozmowe.

Ewa Szweda

BIELIZNA | FIRMA EWA BIEN NOMINOWANA DO TYTULU JAKOSC ROKU 2009

Komfort i piekno w kazdym rozmiarze

Rozmowa z Ewa Bien, prezesem firmy Ewa Bien

B Firma Ewa Bien ob-
chodzi w tym roku ju-
bileusz dwudziestole-
cia swojego istnienia.
W jakie wydarzenia ob-
fitowat ten okres?

- Firma istnieje od
1989 roku. Poczatko-
wo zajmowalismy sie
projektowaniem i pro-
dukcja strojow kapielowych
wlasnego pomystu. Z czasem
postawilisSmy na zmystowe
i seksowne komplety intym-
nych czesci garderoby. To po-
trzeba rynku sklonita nas do
spontanicznego wyspecja-
lizowania si¢ w branzy bie-
lizniarskiej. Tak wlasnie roz-
poczelismy nasza przygode
z bielizng, ktora trwa do dzis.
B Co wyréznia produkty mar-
ki Ewa Bien i jakie dziatania
pozwalaja sie Panstwu wyroz-
ni¢ na konkurencyjnym rynku
branzy bielizniarskiej ?

- Tworzac bielizne, klu-
czowgq role odgrywa dla nas
przede wszystkim komfort
i wygoda klientek. Nasze pro-
dukty kierujemy do wszyst-
kich kobiet, niezaleznie od
wieku czy rozmiaru noszonej
bielizny. Nasza firma to od-
bicie natury kobiecego ciata,
ktora nie jest tak monotema-
tyczna jak mogtaby wskazy-
wac na to tabela rozmiardw.

Kwestie zwigzane z samym
procesem produkcji, dobiera-
niem odpowiednich materia-
16w czy starannoscia ich wy-

konania, traktujemy
jako oczywiste pod-
stawy jakosci naszych
wyrobéw. Najwyzsza
jako$¢ produktow fir-
ma Ewa Bien utrzy-
muje dzieki wspot-
pracy z dostawcami
majacymi wdroZone
systemy jakosci. Wy-
chodzimy z zalozenia, ze bez
tych czynnikow nie ma moz-
liwosci, aby nawet w niewiel-
kim stopniu zaistnie¢ na ryn-
ku. Spelniajac te warunki na
kazdym etapie procesu, za-
stanawiamy sig, czego potrze-
ba wspolczesnym kobietom
iczy przy ogromnym wyborze
wsrdd producentéw bielizny,
ich potrzeby sg zaspokajane.
B Jakie wnioski udato si¢ ztych
obserwacji wyciagnac?

- Dzisiaj firma Ewa Bien
to nie tylko produkcja bieli-
zny, ale réwniez ksztaltowa-
nie $wiadomosci Polek.

Sa tysiace kobiet, ktore cze-
sto czuja sie dyskryminowane
ze wzgledu na to, ze reprezen-
tuja te damska grupe, ktérych
rozmiar biustonosza nie mie-
$ci sie w kategorii rozmiarow
uniwersalnych. Czujac za-
zenowanie i dyskomfort, ich
atrybut urasta do rangi pro-
blemu. Jako firma produ-
kujaca bielizne, czujemy sie
w obowigzku dostarczaé na
rynek seksowna bielizne nie
tylko dobrej jakosci, ale réw-
niez u$wiadamiac sprzedaw-

coéw, ze rozmiary kobiecych
biustéw nie koncza sie na liter-
kach D czy E. Nierzadko sie-
gaja znacznie dalej alfabetu.

Poza tym kobiety, niezalez-
nie od wymiaréw, majg pro-
blem z dobraniem odpowied-
niego biustonosza. Nie zdajac
sobie sprawy z konsekwen-
cji nie tylko estetycznych, ale
i zdrowotnych, czesto nara-
Zaja swoj biust na niebezpie-
czenstwo. Czytajac regular-
nie forum spotecznosciowe, na
ktérym wypowiadaja sie roz-
czarowane przedstawicielki
plci pieknej hojnie obdarzone
przez nature, niepotrafiace do-
bra¢ sobie odpowiedniej bieli-
zny, postanowilam wyjs¢ im
naprzeciw. Przedstawitam kil-
ka naszych produktéw, ktére
miaty spetniac¢ wszystkie wy-
magania $wiadomych swoje-
go ciata internautek. Ku mojej
wielkiej rado$ci okazato sig, ze
bielizna przyjeta si¢ doskona-
le. Otrzymatam mnéstwo po-
zytywnych opinii i, co najwaz-
niejsze, sygnat zwrotny, ze
zapetniam luke, ktéra bardzo
dotkliwie uderzata w okreslo-
na grupe kobiet. Wtedy bardzo
obrazowo dostrzegtam ska-
le problemu i postanowitam
skupic sie na produkcji bieli-
zny powyzej rozmiaru E.
B Zatem chca Panstwo, by kaz-
da Polka byta kobieta swiado-
ma swego ciala.

- Tak, dlatego juz nieba-
wem przeprowadzimy cykl

akcji  bra-fittingu
w popularnej polskiej
galerii handlowej. Ta
inicjatywa polega na
dobieraniu przez fa-
chowo przeszkolong
osobe, czyli bra-fit-
terke, rozmiaru biu-
stonosza indywidual-
nie do kazdej klientki,
ktora wyrazi chec od-
dania sie w rece na-
szej specjalistki. Gwa-
rantujemy bezptatna

porade i dobranie biustono-
sza w kazdym rozmiarze.

B Gdzie w takim razie uswia-
domiona kobieta moze zaopa-
trzy¢ sie w Panstwa zmystowe
produkty?

- Nasze komplety
bielizny mozna kupi¢
w sklepach na terenie
calego kraju. Z boga-
tej oferty kolekcji na
kazda okazje moz-
na skorzysta¢ row-
niez nie ruszajac sie
z domu - w sieci do-
stepny jest nasz sklep
internetowy www.
ewabien.com.pl.
Produkty Ewa Bien
mozna spotkac takze
za granicg, m. in. w Czechach,
Grecji, Kanadzie, we Francji,
anawet w Potudniowej Afryce
czy Australii.
B |stotnym wyréznieniem dla
firmy Ewa Bien jest nominacja

do tytutu JAKOSC ROKU 2009.
Pretendujac do tej nagrody,
potwierdzaja Panstwo wyso-
ka jakos¢ produkgji i wszelkich
dziatan.

- W ferworze walki o sa-

modoskonalenie nie walczy-
my o nagrody i wyrdznienia,
gdyz najwiecej satysfakeji
czerpiemy z radosci naszych
klientek. Fakt nominacji do
tytutu JAKOSC ROKU 2009
jest dla nas pozytywnym za-
skoczeniem i ukoronowaniem
wielu dzialan, ktére prowa-
dza do ciaglego doskonale-
nia firmy.
B Duzo inicjatywy i samodo-
skonalenia to podstawowe za-
tozenia firmy Ewa Bien na naj-
blizsze lata. Jakie cele ponadto
planuja Panstwo zrealizowa¢?

- Planujemy rozwina¢ na-
sza produkcje w segmencie ko-
stiumow kapielowych, skupia-
jac sie na modnych kolekcjach
w oryginalnych wzorach. Za-
dbamy o to, zeby klientki czu-
ty sie w nich réwnie doskona-
le jak w naszych kompletach
bielizny. Planujemy row-
niez wprowadzi¢ potaczenia
dwuczesciowych kostiumow
w réznych konfiguracjach roz-
miarowych, co pozwoli na ide-
alne dopasowanie stroju do
kazdego typu sylwetki .

B Dziekuje za rozmowe.
Natalia Zarzeka
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BIELIZNA | COEMI NOMINOWANA DO TYTULU JAKOSC ROKU 2009

Swiat nocnego luksusu |

Rozmowa z Jadwiga Wisniewska, wspotwiascicielkg oraz Alicja Jedraszek, menadzerem produktu COEMI Sp. J.

M Bielizna to nieodiaczna
cze$¢ garderoby kazdej ko-
biety. Oprécz tej na dzien,
niezbedna i rownie wazna jest
bielizna nocna. Firma COEMI
zajmuje si¢ jej tworzeniem juz
15 lat. Jak wygladaty pierwsze
kroki w tej branzy?

Jadwiga Wisniewska: Po-
czatkowo zajmowalismy sie
importem i dystrybucja luk-
susowej bielizny zagranicznych
marek, m.in. Triumph, Schies-
ser czy Lou. Bardzo szybko jed-
nak zauwazylismy, ze na rynku
polskim ro$nie zapotrzebowa-
nie na ekskluzywne satynowe
koszule nocne, ktérych w Pol-
sce wowczas jeszcze nie pro-
dukowano, a te sprowadzane
z zagranicy byly zbyt drogie.
Te obserwacje zadecydowaty
o uruchomieniu wtasnej pro-
dukgji bielizny satynowej. Bo-
gate doswiadczenie, zdobyte
podczas kilkuletniej wspdtpra-
Cy z zagranicznymi producen-
tami oraz orientacja w doborze
odpowiednich maszyn szyja-
cych pozwolily na dynamiczny
rozwdj naszej firmy. Po roku za-
trudnialismy juz 30 szwaczek,
a nasz asortyment btyskawicz-
nie poszerzyt si¢ o bielizne
z wszelkiego rodzaju dzianin,
jedwabiu i bawetny.

B Jakie fasony moga znalezé
kobiety w ofercie COEMI?

Alicja Jedraszek: Propo-
nujemy ekskluzywna bielizne
nocng, zaspokajajaca mnogo-
$cia wzordw nawet najbardziej
wyszukane gusta. Nasze kolek-
cje stanowia koszule i koszul-
ki nocne, pizamy, komplety,
a takze szlafroki, ktore zestawic
mozna z poszczegolnymi kom-
pletami. Wszystkie wykonane
sa z najlepszych jakosciowo
materiatéw. Proponujemy cie-
kawe fasony z btyszczacejinie-
zwykle migkkiej satyny, musli-
nu, jedwabiu, tiulu oraz bardzo
przyjaznego cialu mikromoda-
lu i bawelny. Wszystkie wykon-
czone sg z duza starannoscia,
niektore przyozdobione ko-
ronkami, haftami, gipiurami,
zamawianymi u najlepszych
europejskich producentdw,
glownie z Francji, Szwajcarii,
Niemiec i Wtoch. Naszym ce-
lem jest spetni¢ oczekiwania
klientek kierujacych sie naj-
nowszymi trendami w modzie,
jak i tych, ktdre pozostaja wier-
ne klasyce.

B W jaki sposéb realizujg Pan-
stwo to zatozenie?

JW.: Naszym klientkom
chcemy zaproponowac jak
najwiekszy wachlarz rézno-
rodnych produktow. Czes¢
modeli stanowi kolekcje ba-
zowa, cze$¢ zas podlega sezo-
nowym zmianom, dostosowa-
nym do najnowszych trendéw
mody. Podazajac za nowinka-
mi ze $wiatowych stolic mody,
przygotowujemy  bielizne
w rozmaitej kolorystyce, by pa-
nie mogly zachwycac sie ener-
getyczng czerwienia, turku-
sami, emanujacymi elegancja
fioletami tudziez pastelowy-
mi rézami czy blekitami. Nie
zapominamy jednak o ponad-
czasowej bieli, czerni, czekola-
dowych brazach, bezach, ktére
zawsze beda miaty swoje wier-
ne zwolenniczki.

Al.. Ponadto, w zalezno-
$ci od tendencji, urozmaicamy
kolekcje koronkami, haftami,
falbankami, a takze modnymi
bizuteryjnymi wykonczeniami
w postaci krysztatkow, aplika-
cji lub po prostu wstazek, ko-
kardek czy innych wyrobow
pasmanteryjnych. O zmienia-
jacych sie tendencjach w mo-
dzie nocnej pamigtamy row-
niez przy tworzeniu fasonow.
W naszych kolekcjach moz-
na wiec znalez¢ romantyczne
i subtelne koszulki, jak réw-
niez te bardziej odwazne
i $miate wzory z wyrafinowa-

likatnie potyskujaca saty-
na, drukowane jedwabie...to
wsrdd nich rodza sie pierw-
sze pomysly na okreslone
wzory bielizny. Czesto inspi-
racja jest sama natura, efek-
tem czego s barwne desenie
kwiatowe gtéwnie wiosenno-
letnich kolekciji.
AJ.: Pewne wzorce czer-
piemy réwniez od innych
$wiatowej stawy producen-
tow bielizny, jednak zawsze
staramy si¢ zachowac orygi-
nalno$¢ i niepowtarzalnosc.
Unikalnos¢ naszych wyrobow
gwarantuje przede wszyst-
kim najwyzsza jakos¢ mate-
riatéw, z ktorych szyjemy na-
sza bielizne.
B W tym miejscu whasnie chce
zapytac o polityke jakosci w fir-
mie COEMI.

A].: Jakos¢ naszych wyro-
bow jest dla nas sprawg prio-
rytetowa. Mamy $wiadomos¢,
ze klientki przywiazujg do
niej szczegdlna uwage. Dba-
my wigc o nig na kazdym eta-

tami tiulu. Zaleta wszystkich
kolekcji niezmiennie jest jed-
nak wdziek i elegancja.

B Skad czerpia Panie inspiracje
do tworzenia tak wielu réznych
wzoréw?

JW.: Inspirujg nas detale.
Uczestniczac dwa razy w roku
w najwazniejszych miedzyna-
rodowych targach bieliznia-
nych w Paryzu, spotykamy
najlepszych europejskich pro-
ducentéw materiatéw. Szla-
chetne francuskie koronki,
misterne wloskie hafty, de-

pie produkcji. By zachowac
najwyzsze standardy, te naj-
delikatniejsze cze$ci wyrobu,
np. koronki, wycinane sa recz-
nie, co wymaga niezwyklej
dokladnosci i precyzyjnosci.
Dzieki tak misternie wykona-
nej pracy, nasz ostateczny pro-
dukt —koszula, pizama czy ha-
leczka cechuje si¢ najwyzszym
poziomem wykonczenia. Poza
tym nasze produkty przecho-
dza testy na wytrzymalos¢
podczas prania czy prasowa-
nia, by mie¢ pewnos¢, Ze nasza

bielizna bedzie stuzy¢ klient-
kom przez dtugi czas, zacho-
wujac swoj pierwotny ksztatt
i $wiezos¢ koloru. Musi by¢
przy tym funkcjonalna, wy-
godna i praktyczna. Duza wage
przywiazujemy réwniez do es-
tetyki opakowania. Wszystkie
wyroby pakujemy w eleganc-
kie pudetka, wylozone we-
wnatrz delikatng bibutkg z na-
drukiem. Mamy $wiadomos¢,
ze klienci cenig sobie to, w jaki

r

Al].: Jedng z nowosci jest
linia Loungewear, przygoto-
wana z mys$la o paniach, kto-
re rdwniez w ciagu dnia chca
cieszy¢ si¢ komfortem domo-
wego zacisza, nie rezygnujac
z elegangji i oryginalnego sty-
lu. Sa to fasony niezwykle wy-
godne, wykonane z dzianin
bawetnianych z dodatkiem
kaszmiru, bedace alternaty-
wa dla sportowej garderoby
domowej. W naszej najnow-

wyzszej polki, dostepne sa
w wiekszosci dobrych skle-
péw multibrandowych w ca-
tym kraju, gléwnie w duzych
centrach i galeriach handlo-
wych. Znaczna czes¢ sprze-
dazy stanowi jednak eksport.
Blisko 80% naszych wyro-
béw sprzedajemy z powo-
dzeniem m.in.: we Francji,
w Niemczech, krajach Bene-
luksu, Grecji, w Czechach,
w krajach arabskich a tak-

h:ﬂ =

sposob maja podany produkt,
szczegolnie gdy zakupem jest
ekskluzywna bielizna, czesto
przeciez przeznaczona na pre-
zent. Dowodem najwyzszej ja-
kosci i uznaniem naszej bieli-
zny jest nominacja COEMI do
tytutu JAKOSC ROKU 2009.
To dla nas duze wyrdznienie
i$wietny prezent na przypada-
jacy w tym roku jubileusz 15-le-
cia naszej obecnosci na rynku.
B Jakie nowosci proponu-
je COEMI w swoich ostatnich
kolekcjach?

szej ofercie pojawito sie row-
niez uzupetnienie mody pla-
zowej —linia Beach — kolorowe
zwiewne tuniki i parea — spe-
cjalne plazowe chusty, ktore
przydaja sie podczas stonecz-
nych dni, by ostoni¢ ramio-
na, brzuch czy przewiazac na
biodrach. Catkowita nowoscia
jest rozszerzenie linii bazowej
o ekskluzywna bielizne dzien-
na do noszenia pod odzieza
- znajdziemy tu halki, pothal-
ki ikomplety w praktycznych
kolorach. Linia wykonana jest
z doskonatych jakosciowo na-
turalnych surowcow zacho-
wujacych sie jak druga skéra.
Wiemy réwniez, ze sa pa-
nie, ktore potrzebuja bielizny
i odziezy w wigkszym roz-
miarze a zarazem poszukuja
wyrobow eleganckich i efek-
townych. Specjalnie z myslg
o nich projektujemy bielizne
nocng w wiekszych rozmia-
rach, w ktorej moga sie pre-
zentowac atrakcyjnie.
B Gdzie Polki moga kupic bieli-
zne sygnowana Waszym logo?
JW.: Nasze produkty, za-
liczane do segmentu tzw.

ze w Rosji, na Litwie, Lotwie
i Ukrainie. Ogromnie cieszy
nas fakt, ze nasze wyroby zy-
skuja tak duze uznanie wsrod
klientek nie tylko w Polsce, ale
réwniez za granica, gdzie ko-
biety juz od dawna cenia sobie
luksus odziezy nocnej.

B Na koniec pytanie o najbliz-
sze plany?

JW.: Zamierzamy stale sie
rozwija¢. Bedziemy wzboga-
ca¢ naszg oferte o oryginalne,
niepowtarzalne wzory. Jestem
przekonana, ze wieloma no-
wymi pomystami zaowocuje
nasza obecnos¢ na najbliz-
szych targach bieliznianych
w Paryzu juz w styczniu 2010
roku. Przewodnia inspiracja na
pewno pozostanie kobieta - jej
piekno, zmystowos¢ i nastroje.
Nasza misja jest to, aby marka
COEMI pozostata synonimem
najwyzszej jakosci, klasy i luk-
susu, a bielizna — niczym dru-
ga skora — gwarantowaty do-
bre samopoczucie i zdrowe,
spokojne, pigkne sny.

B Tego wiec zycze i dziekuje za
rozmowe.
Marta Prusek - Galifiska
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Atutern firmy

jest wyszukane
wzornchwo
Proponowane przez
kreatywnych, petnych
inspiracji projektantéw
oraz perfekoyjne
wykonanie
nadzorowane

przez zespot
dedwiadczonych
konstruktordw

i technologdw.

Surcwce nowej
generacji pechodzace
ad renomowanych
producentéw

58 synonimem
bezpieczenstwa
oferowarych koleke)i,
natomiast kaskadowy
system kontroli
jakosci gwarantuje
wiysoli kamfort
uzytkowania bielizny.

Konsekwentna
polityka jakosci
zdobyla zaufarme

i zbudowata trwate
relacje z klientami.
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Firma Gorsenia z todzi jest przodujacym
na rynku polskim producentem
ekskluzywnej bielizny damskiej.

W swojej ofercie posiada szeroki
asortyment biustonoszy oraz:

figi, stringi, szorto-stringi, szorty, gorsety,
koszulki, pasy do ponczoch.

Najnowszym hitem firmy sg biustonosze
na duze biusty dla obwodéw 65-100
z miseczkami od D do M.

WwwW.nipplex.pl

2009
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Bielizna to nie wszystko!

tadna bielizna to nieodzowny
element stroju kazdej ele-
ganckiej kobiety. Dzieki niej
panie czuja sie atrakcyjne
ipiekne, czujasie kobieco.Bie-
lizna to jednak nie wszystko!
Rownie istotnym dla przed-
stawicielek ptci pieknej jest
podkreslenie urody ich nég.
Te wartosc¢ Polki moga zdo-
by¢ dzieki produktom firmy
ARGES.

T dolnosdlaska spotka
amOZe poszczyci¢ sie
juz ponad 15-letnig trady-
cja. Zdobyte w tym okre-
sie doswiadczenie procen-
tuje skutecznym dziataniem
w branzy ponczoszniczej.
ARGES jako priorytetowe
traktuje zadowolenie swoich
klientek. To wtasnie z my$la
o nich podaza za najnowszy-
mi $wiatowymi trendami
mody dziewiarskiej. Rajsto-
py, podkolanéwki, skarpety
i ponczochy marki ARGES
charakteryzuja si¢ ponad-

to najwyzszymi walorami
uzytkowymi.

- Przede wszystkim dba-
my o jako$¢ naszych pro-
duktow - moéwi Gerard
Szwarczynski, wspotwiasci-
ciel Fabryki Rajstop i Skarpet
ARGES S.C. - Ten cel osia-
gamy poprzez wykorzysta-
nie tylko najlepszych, wyso-
kogatunkowych surowcow
renomowanych wytwor-
cow. Stale rozbudowujemy
i modernizujemy nasz park
maszynowy. Dodatkowo
o wysoka jakos¢ wszystkich
oferowanych przez nas pro-
duktow dba wyspecjalizowa-
na kadra pracownicza. Zwra-
ca przy tym baczna uwage na
nieustannie zmieniajace si¢
kanony mody, miedzy inny-
mi poprzez uczestniczenie
w miedzynarodowych tar-
gach, co natychmiast znaj-
duje odzwierciedlenie w na-
szych kolekcjach - konczy.

Podstawowga oferte fir-
my ARGES tworza rajstopy

i ponczochy w wygodnej
ieleganckiej linii, produkowa-
ne w szerokiej gamie kolorow.
Jej uzupelnieniem sg niezwy-
kle popularne ostatnio kaba-
retki. Zarzad spotki nie zapo-
mina réwniez o potrzebach
mezczyzn, dla ktorych przy-
gotowat kolekcje eleganckich
i wygodnych skarpet garnitu-
rowych. Pamieta takze o dzie-
ciach - na ich mate stopki szyje
wesote kolorystycznie skar-
petki o ciekawych wzorach.
Wszystkie starania spot-
ki zyskaty uznanie kapitu-
ty konkursu JAKOSC ROKU,
ktéra po raz kolejny nomino-
watla fabryke do nagrody, tym
razem w edycji na rok 2009.
Krzysztof Stadler

tysiecy przeszkolonych

lat doswiadczen i tradycji
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certyfikatow wydanych w =
obszarze systemow zarzadzania

-

tysiecy wydanych
certyfikatow na wyroby
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