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DEWELOPERZY/ INWESTYCJE MAK DOM 

A˝ chce si´ mieszkaç!
Mak Dom Sp. z o.o. ze Starej
Iwicznej k. Piaseczna rozpo-
czà∏ sprzeda˝ osiedla do-
mów jednorodzinnych – Re-
zydencje Baszkówka pod
Warszawà. Starannie dobra-
ne lokalizacje, ciekawa i no-
woczesna architektura, wy-
soka jakoÊç i rzetelnoÊç wy-
konawstwa, zapewni∏y firmie
naczelne miejsce w bran˝y
deweloperskiej.

Inwestycja Rezydencje
Baszkówka sk∏ada si´ z 48

domów na dzia∏kach o po-
wierzchni od 950 do 1121 m2.
W sk∏ad oferty wchodzà do-
my jednorodzinne wolnosto-
jàce, a tak˝e budynki bliênia-
cze. Ciekawe usytuowanie

zespo∏u (ko∏o Lasów Choj-
nowskich) zapewni nabyw-
com doskona∏e warunki do
mieszkania i wypoczynku.

W tym roku firma planuje
równie˝ uruchomienie kolej-
nego oddzia∏u w Poznaniu
oraz inwestycje w innych
miastach m.in. Pu∏awach,
Olsztynie, Gorzowie Wielko-
polskim. ¸àcznie Mak Dom
rozpocznie realizacj´ 15 no-
wych inwestycji na terenie
ca∏ego kraju do koƒca tego
roku.

Spó∏ka Mak Dom powsta∏a
w latach 90-tych i od poczàt-
ku zajmowa∏a si´ budownic-
twem oraz wykonawstwem
powierzchni biurowo-magazy-
nowych. Od 2000 r. firma za-
j´∏a si´ g∏ównie dzia∏alnoÊcià
deweloperskà. – Dzia∏amy na
du˝ym obszarze, na ka˝dym
rynku lokalnym sà specyficz-
ne uwarunkowania, to daje
nam pe∏niejszy obraz, jeÊli

chodzi o potrze-
by klientów
i wp∏ywa na lep-
sze dostosowa-
nie oferty – 
mówi Marek
Abramczuk, dy-
rektor handlo-
wy Mak Dom. 

Inwestycje sà
targetowane na
klientów. Przed-
si´wzi´cia (Park
Wilanowski, Re-
zydencje Jancza-
rów, osiedle do-

mów Marysieƒka, Rezydencje
Baszkówka), które z tytu∏u sa-
mej lokalizacji projektu, za-
stosowanych materia∏ów

z najwy˝szej pó∏ki czy rozwià-
zaƒ technologicznych, skiero-
wane sà do bardziej zamo -̋
nych osób. – Mamy inwesty-
cje dostosowane do potrzeb

wszystkich grup klientów.
Osiedla Fort Chrzanów, S∏o-
neczny Dom, Park Brodow-
ski, Morskie Oko cieszà si´
du˝ym powodzeniem – wyja-
Ênia dyrektor, i dodaje – Sta-
ramy si´ ∏àczyç starannoÊç
wykonania z doborem najbar-
dziej nowoczesnych materia-
∏ów, po to, ˝eby efekt finalny
dawa∏ satysfakcj´ naszym
klientom bez wzgl´du na za-
sobnoÊç ich portfela. Projek-
tujemy osiedla tak, abyÊmy
sami chcieli w nich mieszkaç.
Stosujemy nowoczesne roz-
wiàzania techniczne, wybiera-
my sprawdzone materia∏y bu-
dowlane, korzystne dla zdro-
wia i Êrodowiska. Budujemy
mieszkania ciep∏e, energoosz-
cz´dne. U˝ywamy szlachet-

nych i trwa∏ych materia∏ów
wykoƒczeniowych o wyso-
kich parametrach technicz-
nych, u˝ytkowych i estetycz-
nych – podkreÊla Marek

Abramczuk. 
Ceny miesz-

kaƒ w Warsza-
wie zaczynajà
si´ od 7 tys. z∏
brutto/m2, w lo-
kalizacjach pod-
warszawskich
od 5 tys. z∏ brut-
to/m2. Wszystkie
wiodàce banki
w segmencie
kredytów hipo-
tecznych wspó∏-

pracujà z Mak
Dom, dzi´ki cze-

mu firma jest w stanie za-
pewniç Klientom korzystniej-
sze warunki, jak równie˝
szybsze za∏atwienie wszyst-
kich formalnoÊci zwiàzanych
z kredytowaniem zakupu nie-
ruchomoÊci. 

Dzi´ki swojej wieloletniej
obecnoÊci na rynku, spó∏k´
cechuje wysoka elastycz-
noÊç w dostosowywaniu si´
do zmieniajàcych warun-
ków rynkowych. Wysoko
wykwalifikowana i doÊwiad-
czona kadra pracownicza
gwarantuje us∏ugi i produk-
ty najwy˝szej jakoÊci. 

Ma∏gorzata Rakoczy

Firma Willa Developer z Ra-
dzymina zajmuje si´ budowà
domów mieszkalnych wieloro-
dzinnych w systemie dewelo-
perskim. Trwa sprzeda˝
mieszkaƒ 3. etapu na osiedlu
Reymonta w Radzyminie pod
Warszawà. 

Inwestycja liczy 128 lokali
mieszkalnych o po-

wierzchni 33-75 m2, w bu-
dynkach 3-pi´-
trowych z win-
dami. Na parte-
rze znajduje si´
kilka lokali
us ∏ugowych .
Ceny mieszkaƒ
zaczynajà si´
od 4 800 z∏ brut-
to/m2.

– Mieszkania
na parterze po-
siadajà du˝e
ogródki (29-168
m2), z kolei 5 mieszkaƒ na
I pi´trze posiada du˝e tarasy
od 27 do 53 m2. Bardzo do-
bra lokalizacja (teren ogro-
dzony i strze˝ony), w cen-
trum Radzymina, wysoka
jakoÊç wykonania, balkony
w cenie mieszkania – to tyl-
ko niektóre atrakcje osiedla
Reymonta – podkreÊla
Dariusz Jezierski, wspó∏w∏a-
Êciciel firmy Willa Develo-
per. – Jako firma deweloper-
ska i budowlana mamy pe∏-
nà ÊwiadomoÊç, ˝e produkt

oferowany naszym klien-
tom, b´dzie mia∏ ogromny
wp∏yw na jakoÊç ich ˝ycia
przez d∏ugie lata. Chcemy,
aby nasi klienci mieli poczu-
cie komfortu i bezpieczeƒ-
stwa, dlatego traktujemy
ich wyjàtkowo i budujemy
solidnie. Zadowolony klient
jest wyznacznikiem jakoÊci
naszej pracy, a jego ocena
jest dla nas decydujàca. Na

rynku budowlanym dzia∏a-
my od 1996 r. – najpierw ja-
ko wykonawca, a od 2005
ju˝ jako deweloper – mówi
Dariusz Jezierski.

Wysoka jakoÊç budowa-
nia, terminowoÊç wykona-
nia i atrakcyjne po∏o˝enie
inwestycji, to priorytety
podwarszawskiej firmy Wil-
la Developer. 

Ma∏gorzata Rakoczy

DEWELOPERZY/ WILLA DEVELOPER

Grunt
to bezpieczeƒstwo

Rezydencje Baszkówka, Baszkówka k. Piasecz-
na ul. Olszynowa

Rezydencje Baszkówka, Baszkówka k. Piaseczna
ul. Olszynowa

Osiedle Reymonta

1. J.W. Construction Holding S.A. 146 368 2 764
2. DOM DEVELOPMENT S.A. 114 000 1 570
3. MAK DOM Sp. z o.o.

Grupa deweloperska 46 832 628
4. AGRO-MAN Sp. z o.o. 38 383 608
5. GRUPA INWESTYCYJNA HOSSA S.A. 31 794 530
6. ATAL S.A. 29 315 451
7. ACCIONA NIERUCHOMOÂCI Sp. z o.o. 28 109 403
8. EKOLAN SA 27 934 428
9. RONSON DEVELOPMENT GROUP 25 544 286

10. PRZEDSI¢BIORSTWO
US¸UGOWO-HANDLOWE
BUDNEX Sp. z o.o. 24 554 408

11. PPUH KOMBINAT
BUDOWLANY Sp. z o.o. 23 188 415

12. EDBUD SA 22 959 325
13. GEO GRUPA DEWELOPERSKA 18 389 320
14. P.B. START s.j. 17 897 386 
15. PKO INWESTYCJE Sp. z o.o. 17 207 235
16. DACH BUD Sp. z o.o. 16 725 336
17. KRAKOWSKIE KONSORCJUM

INWESTYCYJNE „KRAKOIN” Sp. z o.o. 14 836 261
18. AGENCJA INWESTYCYJNA Sp. z o.o. 13 479 211
19. ROBYG DEVELOPMENT Sp. z o.o. 12 605 122
20. PRZEDSI¢BIORSTWO US¸UG

BUDOWLANYCH I TECHNICZNYCH
MARBUD Sp. z o.o. 11 820 217

21. JKJ DEVELOPMENT s.j. 11 527 91
22. PROFIT Development S.A. 10 935 182
23. STELLAR POLSKA Sp. z o.o. 10 070 153
24. NEPTUN DEVELOPMENT Sp. z o.o. 9 954 150
25. AS BAU Sp. z o.o. 9 465 131

Nazwa firmy

¸àczna pow. 
przekazanych

mieszkaƒ 
w roku 2007

w mkw.

Liczba
mieszkaƒ

przekazanych
w roku 2007

Ranking Deweloperów
Kolejny raz nasza redakcja przedstawia Ogólnopolski

Ranking Developerów. W zwiàzku z du˝ym zainteresowa-
niem firm developerskich rankingiem, prezentujemy zesta-
wienie, uzupe∏nione o dane nades∏ane przez kolejne firmy.
W zestawieniu typujemy 25 najwi´kszych i najbardziej dyna-
micznych reprezentantów tej bran˝y w ub. roku. Pe∏ny ran-
king znajduje si´ na www.forumbiznesu.pl.

Redakcja
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Dystrybucja artyku∏ów FMCG,
czyli szybko rotujàcych, wyma-
ga precyzji w dzia∏aniach orga-
nizacyjnych i logistycznych.
W przypadku tak rozbudowa-
nej sieci, jakà posiada
P.H.P.U STOPOL z Malborka,
funkcjonuje to doskonale,
dzi´ki po∏àczeniu wielu lat do-
Êwiadczeƒ z najnowoczeÊniej-
szymi systemami zarzàdzania.
Za us∏ugi dystrybucyjne firma
zosta∏a wyró˝niona w tego-
rocznej edycji konkursu Forum
JakoÊci Quality International.

STOPOL specjalizuje si´
w dystrybucji artyku∏ów

segmentu FMCG, czyli drob-
nych produktów szybkozby-
walnych (artyku∏y spo˝ywcze,
papierosy, karty pre-paid, far-
maceutyki, etc.). Firma istnieje
od 1989 roku i od samego po-
czàtku cechuje si´ dynamicz-
nym rozwojem, co pozwoli∏o
Spó∏ce w 2006 roku znaleêç si´
w gronie 500 najwi´kszych
firm w kraju.

STOPOL posiada w asorty-
mencie ponad 2,5 tys. pozy-
cji. Firma ma rozbudowanà
infrastruktur´ magazynowà,
spe∏niajàcà wymogi bran˝y
spo˝ywczej i farmaceutycz-
nej oraz baz´ logistycznà
(140 samochodów). Posiada
oddzia∏y w Kwidzynie, Tcze-
wie, Starogardzie Gd., Gdaƒ-
sku, Gdyni, Bydgoszczy, Ko-
szalinie i Elblàgu. G∏ówna

siedziba mieÊci si´ w Mal-
borku. 

– Na terenie dzia∏ania naszej
firmy, jesteÊmy w stanie obs∏u-
˝yç ka˝dà placówk´ handlowà,
w bran˝y wyrobów tytonio-
wych jesteÊmy w regionie lide-
rem – mówi Henryk Poleszak,
prezes P.H.P.U. STOPOL Sp.
z o.o. – Notujemy sta∏y, dyna-
miczny wzrost sprzeda˝y.
W stosunku do 2003 roku
w 2007 odnotowaliÊmy stu pro-
centowy wzrost obrotów Spó∏-
ki. W bie˝àcym roku na pewno
tendencja wzrostowa zostanie
utrzymana. 

STOPOL dystrybuuje pro-
dukty do 5,5 tys. sklepów. Ta
liczba stale si´ zwi´ksza – od 35
w 1989 r., przez 1,7 tys. w 1999
r., a˝ do 5,5 tys. dziÊ. Firma po-
siada tak˝e sieç swoich punk-
tów detalicznych. OczywiÊcie
wraz z rozwojem roÊnie liczba
zatrudnionych pracowników –
obecnie Spó∏ka daje prac´ 350
osobom. Dla klientów wydaje 2
gazetki promocyjne w nak∏a-
dach po 6,5 tys. egz.

STOPOL jest laureatem licz-
nych nagród i wyró˝nieƒ,
wÊród których mo˝na wymie-
niç rokrocznie zdobywany od
2003 roku tytu∏ „Gazeli Bizne-
su”, tytu∏ „Lidera Rynku
2006”, w tym samym roku
STOPOL znalaz∏ si´ w gronie
500 najwi´kszych firm w ran-
kingu Rzeczpospolitej, w tym
na 4. miejscu wÊród firm regio-
nu pomorskiego. 

Jacek Majewski

Forum Biznesu
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Potrzebne opakowanie z tek-
tury? Polpak-Karton zajmie
si´ tym kompleksowo – za-
projektuje, wyprodukuje i do-
starczy w terminie. Dla firmy
z Poledna (woj. kuj.-pom.) ja-
koÊç i zadowolenie klienta
sà najwa˝niejsze. Polpak-
Karton jest finalistà konkur-
su Forum JakoÊci QI 2008 re-
dakcji Forum Biznesu.

Kompleksowa obs∏uga

Polpak-Karton sp. z o.o.
produkuje i sprzedaje opako-
wania z tektury falistej, któ-
rà tak˝e sam wytwarza, dys-
trybucjà urzàdzeƒ do pako-
wania oraz systemów pakujà-
cych dla przemys∏u i handlu.
– JesteÊmy w stanie zrealizo-
waç niemal ka˝de zlecenie
dla sektora przemys∏owego,
jak i indywidualnego klienta
– mówi prezes firmy Stefan
Medeƒski. 

WÊród odbiorców firmy jest
m.in. IKEA, dla której Polpak-
Karton projektuje i produkuje
ozdobne opakowania. Cieszà
si´ one du˝ym powodzeniem.
Priorytetem przedsi´biorstwa
jest przede wszystkim zabez-
pieczenie odbiorców w wy-
starczajàcà iloÊç opakowaƒ.
90 proc. klientów firmy stano-
wià firmy bran˝y spo˝ywczej:
przetwórstwa owocowo-wa-
rzywnego czy przemys∏u mle-
czarskiego. 

Firma z Poledna szczyci si´
bogato wyposa˝onym zaple-
czem, dzi´ki któremu gwa-
rantuje klientom szybkà re-

alizacj´ zamówienia oraz
kompleksowà obs∏ug´, zwià-
zanà z serwisowaniem ma-
szyn, transportem, a tak˝e za-
projektowaniem opakowaƒ
na ˝yczenie. – Kartony sà
przewo˝one w formie p∏askie-
go wykroju do klienta, potem
sk∏adajà je automaty, które
wczeÊniej dostarczamy do fir-
my. Urzàdzenia z mo˝liwo-
Êcià automatycznego pakowa-
nia fiƒskiego producenta
FORMECA-OY, pozwoli∏y na
dope∏nienie serwisu i obs∏ugi
linii pakujàcej – zaznacza pre-
zes Polpak-Karton. 

Zaplecze 

Najwa˝niejsze dla firmy,
to przejàç od klienta kwe-
stie, zwiàzane z opakowania-
mi. Oznacza to przej´cie na
siebie produkcji, magazyno-
wania oraz wszystkich dzia-
∏aƒ logistycznych. Po z∏o˝e-
niu zlecenia przez klienta,
Polpak-Karton projektuje
opakowania oraz ustala ich
szat´ graficznà. Nacisk k∏a-

dziony jest na to, by opako-
wania by∏y wytrzyma∏e oraz
by mo˝na je by∏o szybko z∏o-
˝yç. Po ostatecznym ustale-
niu szczegó∏ów, produkty sà
dostarczane bezpoÊrednio do
odbiorcy. 

Ciekawym elementem pro-
dukcji opakowaƒ, jakà wyko-
rzystuje spó∏ka Polpak, jest
technologia nadruków, zwa-
na fleksograficznà. Bazuje
ona na farbach wodorozcieƒ-
czalnych, które Êwietnie pre-
zentujà si´ na wydruku. Wy-
konuje si´ je na wysokiej kla-
sy drukarkach pi´cio- i sze-

Êciokolorowych. –
Pod tym wzgl´dem
przedsi´biorstwo
jest jednym z naj-
lepiej wyposa˝o-
nych w Polsce.
Jednak nie poprze-
staniemy na tym
i wcià˝ b´dziemy
si´ w tym kierun-
ku rozwijaç – za-
pewnia prezes Me-
deƒski. 

Polpak – Papier

Na poczàtku
swej dzia∏alnoÊci, w 1993 ro-
ku, firma zaopatrywa∏a si´
w papier do produkcji opako-
waƒ, tylko w firmach ze-
wn´trznych. W ciàgu dziesi´-
ciu lat zapotrzebowanie na
ten surowiec ros∏o i ∏àczy∏o
si´ to z coraz wi´kszymi pro-
blemami w dostawach. Dlate-
go spó∏ka Polpak zdecydowa-
∏a si´ na kosztownà inwesty-
cj´, która uniezale˝ni∏a firm´.
Zakupiono maszyn´ papierni-

czà, o wydajnoÊci przerobu
100 tys. ton papieru makula-
turowego rocznie. W Grudzià-
dzu, w Pomorskiej
Specjalnej Strefie
Ekonomicznej, po-
wsta∏a druga fir-
ma – Polpak-Pa-
pier, w której za-
trudnienie znala-
z∏o blisko 100 os.
Maszyna pracuje
non stop. – W ten
sposób zapewnia-
my sobie w∏asny
surowiec. Dzi´ki
temu mo˝emy
zwi´kszyç produk-
cj´, a po ustabili-
zowaniu si´ jakoÊci papieru,
ewentualnà nadwy˝k´ planu-
jemy sprzedaç – mówi w∏aÊci-
ciel spó∏ki Polpak, Stefan Me-
deƒski.

Przede wszystkim
jakoÊç

Wszyscy pracownicy,
z obecnej 250-osobowej za∏o-
gi Polpak-Karton, dbajà
o ciàg∏e samodoskonalenie
si´, co uwidacznia si´ w ja-
koÊci produkowanych opa-
kowaƒ. Firma regularnie
modernizuje i unowoczeÊnia
park maszynowy oraz infra-
struktur´, by w szybki
i sprawny sposób spe∏niç
wymagania stawiane przez
klientów. W 2003 r. wdro˝o-
no System Zarzàdzania Ja-
koÊcià ISO 9001:2000. – Wy-
magania, zwiàzane z jako-
Êcià opakowaƒ, znacznie
wzros∏y. Nie mogà to byç ju˝
tylko zwyczajne proste pro-

dukty. Wzros∏y wymagania
wobec szaty graficznej, tech-
nicznego zaawansowania,

konstrukcji, nowoczesnych
rozwiàzaƒ oraz logistyki.
Klienci liczà na naszà termi-
nowoÊç, a to oznacza realizo-
wanie zamówieƒ pod kon-
kretnà dat´, gdy˝ odbiorcy
nie majà magazynów by je
przechowywaç – stwierdza
prezes Medeƒski.

Ârodowisko

Zak∏ady produkcyjne Gru-
py Polpak dbajà o to, by swo-
imi dzia∏aniami nie szkodziç
Êrodowisku naturalnemu.
Przede wszystkim recykling,
dzi´ki któremu pozyskujà su-
rowce wtórne na wyproduko-
wanie kolejnych opakowaƒ.
Najwa˝niejsze jest, aby opa-
kowania nie by∏y powlekane,
gdy˝ wtedy trudno je prze-
tworzyç i ponownie wyko-
rzystaç. – Takie rozwiàzania
pozwalajà na mniejsze zu˝y-
cie drewna, a tak˝e na ca∏ko-
wity brak emisji zanieczysz-

czeƒ do atmosfery. Ponadto
spoiwem do papieru jest pro-
dukt naturalny – skrobia, po-
zyskiwana z ziaren kukury-
dzy – mówi prezes Stefan
Medeƒski. 

W t´ strategi´ doskonale
wpisuje si´ klub koszykarski
Polpak SA, którego firma
jest wspó∏w∏aÊcicielem. To
klub, dzia∏ajàcy w ramach
dobrze rozumianej misji oby-
watelskiej. W historii rozgry-
wek o Mistrzostwo Polski,
klub zajmowa∏ wysokie po-
zycje. To tak˝e szeroko reali-
zowana wspó∏praca z m∏o-
dzie˝à, która w liczbie ok.
100 m∏odych ch∏opców, sys-
tematycznie trenuje w dru-
˝ynach m∏odzie˝owych. – Je-
steÊmy Êwiadomi potrzeb ro-
dzin naszych pracowników
i mieszkaƒców w zakresie
kultury fizycznej i sportu
a tak˝e aktywnego wypo-
czynku – dodaje Stefan Me-
deƒski, który jest tak˝e me-
cenasem wielu innych akcji
kulturalno-rozrywkowych
w regionie.

Zgrana profesjonalna za∏o-
ga, nieprzerwana praca nad
doskonaleniem pozycji firmy
na rynku opakowaƒ oraz za-
anga˝owanie spo∏eczne – to
najwa˝niejsze elementy, sk∏a-
dajàce si´ na pozycj´ Grupy
Polpak w tym segmencie
bran˝y. 

Zofia Petelenz

FORUM JAKOÂCI / POLPAK – KARTON 

Opakowania z Poledna

Prezes Medeƒski przy linii produkcyjnej no-
wej, ekologicznej fabryki w Grudziàdzu

Pierwsze tambory papieru wyprodukowane
z makulatury w fabryce Grupy POLPAK

FORUM JAKOÂCI QI 2008 / HOUGHTON POLSKA W GRONIE FINALISTÓW

System „Fluidcare”
Wprowadzanie oszcz´dnoÊci
w przedsi´biorstwach cz´sto
opiera si´ na przenoszeniu
cz´Êci dzia∏alnoÊci na podmio-
ty zewn´trzne. Np. do fabryki
wprowadzana jest firma, która
obs∏uguje maszyny. Za tego
typu us∏ugi Houghton Polska
z Krakowa zosta∏ wyró˝niony
w konkursie Forum JakoÊci
Quality International 2008, re-
alizowanym pod patronatem
Ministerstwa Rozwoju Regio-
nalnego, PARP i Klubu Polskie
Forum ISO 9000.

Firma otrzyma∏a prawo
pos∏ugiwania si´ zna-

kiem QI Services, potwier-
dzajàcym wysokà jakoÊç
Êwiadczonych us∏ug. Ho-
ughton Polska otrzyma∏ na-
grod´ za system Total Fluid
Management, czyli „Fluid-
care”. To oryginalne rozwià-
zanie dla przemys∏u, polega-
jàce na kompleksowej ob-
s∏udze maszyn w p∏yny
technologiczne. Wraz z wy-
sokà jakoÊcià us∏ugi, klient
znacznie obni˝a koszty, któ-
re spadajà Êrednio o 10-15
proc. 

Historia firmy Houghton
zacz´∏a si´ w Ameryce po-
nad 140 lat temu. DziÊ jest
mi´dzynarodowà grupà, po-
siadajàcà przedstawicielstwa
w 35 krajach. Na polskim
rynku jest obecna od 1993 r.
Zajmuje si´ sprzeda˝à spe-
cjalistycznych olejów i Êrod-
ków chemicznych dla prze-
mys∏u, a tak˝e doradztwem

w zakresie ich stosowania
i w∏aÊciwego doboru. 

Wdra˝anie u klientów sys-
temu „Fluidcare“ jest g∏ów-
nà dzia∏alnoÊcià Houghton
Polska. System ma t´ cha-
rakterystycznà cech´, ˝e
ka˝dorazowo jest dostosowy-
wany do okreÊlonego zak∏a-
du, w którym ma funkcjono-
waç. KorzyÊci z takiego dzia-
∏ania odnosi i klient, i us∏u-
godawca. Jak mówi Mariusz
Buka∏a, cz∏onek zarzàdu Ho-
ughton Polska (Dyrektor
Dzia∏u Finansowego): – Za-
k∏ady dla których pracujemy
majà w wi´kszoÊci systemy
jakoÊci ISO. Musimy wspie-
raç te systemy i przy okazji
doskonalimy naszà us∏ug´.
Zawsze istniejà pola, które
mogà byç udoskonalone. Za-
równo jeÊli chodzi o czynnik
ludzki, czyli prac´, jak
i o materia∏y, które mogà
byç coraz doskonalsze i bar-
dziej wydajne. Niekoniecznie
jednak coraz dro˝sze. 

Programy zapewnienia ja-
koÊci dla poszczególnych pro-
jektów „Fluidcare” zawsze sà
uzgadnianie i dopasowywane
do systemów jakoÊci klienta.
– Wymogi klienta sà najwa˝-
niejsze i Houghton musi si´
do nich dostosowaç. JeÊli jed-
nak nasi specjaliÊci nie zga-
dzajà si´ z jakimÊ elemen-
tem, pozwalajà sobie na dys-
kusj´. Nasze sugestie cz´sto
sà przyjmowane – mówi dy-
rektor Mariusz Buka∏a. 

„Fluidcare” na polski ry-
nek zosta∏ wprowadzony

w 1999 r. To tu proponowa-
ny jest najbardziej kom-
pleksowy zestaw tych
us∏ug. Nigdzie indziej na
Êwiecie system nie jest z∏o-
˝ony z tak wielu elemen-
tów. Dzi´ki temu, firma ma
najwi´kszà iloÊç zak∏adów
pod swoimi skrzyd∏ami,

w porównaniu z innymi
przedstawicielstwami kon-
cernu w Europie. Tak˝e
konkurencja zostaje daleko
w tyle. W Houghton Polska
akcent po∏o˝ony jest na
us∏ug´, a nie jedynie na
sprzeda˝. 80 proc. dochodu
firmy to obs∏uga, a zaled-

wie 20 proc. to tradycyjna
sprzeda˝. 

WÊród g∏ównych odbior-
ców systemu „Fluidcare” sà
firmy produkujàce cz´Êci sa-
mochodowe w Polsce, np.
Volkswagen Motor Polska. 

Houghton Polska nie-
ustannie dba o podnoszenie

jakoÊci swoich us∏ug.
Oprócz podstawowych cer-
tyfikatów jakoÊci ISO
9001:2000 i ISO 14001:1996
wprowadzi∏ do systemu wy-
magania zwiàzane z PN
18000, czyli jakoÊcià BHP. 

Jacek Majewski
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Najnowsze technologie po-
zwalajà produkowaç mate-
ria∏y wybuchowe u klienta
z komponentów ca∏kowicie
neutralnych i bezpiecznych.
Oprócz zastosowania w prze-
myÊle wydobywczym, mo˝na
je wykorzystywaç w pracach
in˝ynieryjnych lub nawet
przy gaszeniu po˝arów. 

Z Grzegorzem Liberkà,

Prezesem Zarzàdu spó∏ki MAXAM

Polska – producentem

i dystrybutorem nowoczesnych

materia∏ów wybuchowych,

i Êrodków strza∏owych,

rozmawia Maria Le˝ucha.

– Maxam Polska sp.  z o.o.
to m∏oda firma. Jak powsta∏a?

– Spó∏ka wchodzi w sk∏ad
hiszpaƒskiej firmy mi´dzyna-
rodowej Maxam, pierwszej
w Europie oraz trzeciej na
Êwiecie, w zakresie produkcji
materia∏ów wybuchowych dla
przemys∏u górniczego. Spó∏ka
zarejestrowana zosta∏a w 2005
r., natomiast jako firma, zaj-
mujàca si´ obrotem i dystry-
bucjà materia∏ów wybucho-
wych, koncesj´ otrzyma∏a
w 2006 r. Proponujemy zak∏a-
dom górniczym kompleksowà

ofert´ serwisu strza∏owego,
niezb´dnà do wszelkich prac
przy u˝yciu Êrodków wybu-
chowych oraz pe∏en zakres
tych materia∏ów. JesteÊmy fir-
mà stosunkowo m∏odà, ale dy-
namicznie si´ rozwijajàcà.
Stawiamy na wysokà jakoÊç
swoich produktów oraz us∏ug.
Obecnie zatrudniamy 35 pra-
cowników, a docelowo do koƒ-
ca tego roku planujemy za-
trudniç jeszcze oko∏o 20. 

– Gdzie odbywa si´ produk-
cja materia∏ów wybucho-
wych?

– Materia∏y wytwarzane sà
na miejscu, u naszego odbior-
cy, przy u˝yciu surowców,
które nie sà materia∏ami wy-
buchowymi. Jest to mo˝liwe,
dzi´ki zastosowaniu innowa-
cyjnych technologii. Wp∏ywa
to na zmniejszenie kosztów
produkcji oraz podnosi bezpie-
czeƒstwo stosowania i trans-
portu. Dysponujemy wy∏àcz-
nie w∏asnymi produktami oraz
nowoÊciami technicznymi, ja-
kie w tej bran˝y sà stosowane.
Koncern MAXAM na badania
i rozwój nowych technologii
przeznacza ok. 5 mln euro
rocznie. Nie korzystamy z za-
kupionych licencji, staramy
si´ wykorzystaç w∏asne zaso-
by intelektualne i badawczo-
rozwojowe w tym zakresie. 

– Jacy specjaliÊci pracujà
dla MAXAM Polska?

– Sà to g∏ównie specjaliÊci
z bran˝y górniczej, in˝yniero-
wie chemicy, in˝ynierowie
strza∏owi. Dzia∏amy na Dol-
nym Âlàsku i w regionie kie-
leckim. Staramy si´ dotrzeç

z naszà ofertà do odbiorców
na Górnym Âlàsku. Sà tam
kopalnie eksploatujàce pok∏a-
dy w´gla kamiennego, które
sà klientem bardzo specyficz-
nym i wymagajàcym. Dla tego
rynku musimy wi´cej czasu
poÊwi´ciç na przygotowanie
si´ pod wzgl´dem produkto-
wym. Zgodnie z wymogami
ustawowymi, pracownicy za-
trudnieni przy dystrybucji
materia∏ów wybuchowych
muszà spe∏niaç bardzo wiele
wymogów formalnych – po-
czàwszy od nienagannej opi-
nii, przez szerokà wiedz´, a˝
po zaliczenie wielu szkoleƒ
i uzyskaniu zaÊwiadczeƒ,
uprawniajàcych do wykony-
wania pracy na konkretnych
stanowiskach lub na terenie
zak∏adów górniczych. Ta
bran˝a wymaga pracowników
o wysokich kwalifikacjach.

– Wysoka jakoÊç wyrobów
oraz us∏ug  to motto firmy?

– Struktura MAXAM Pol-
ska oparta jest o system za-
rzàdzania jakoÊcià firmy MA-
XAM Corporation. Firma sta-
wia bardzo wysokie wymaga-
nia jakoÊciowe. Znajduje si´
w pierwszym rz´dzie produ-
centów, stosujàcych zasady
polityki jakoÊci, nie tylko
w obszarze produkcji, ale te˝
w systemie zarzàdzania
i ochrony Êrodowiska. 

– Jakie jeszcze czynniki
wp∏ywajà na dobrà opini´
i wysokà mark´ firmy?

– Wspó∏pracujemy z insty-
tutami naukowo-badawczymi
i jednostkami certyfikujàcy-
mi, odpowiedzialnymi za bez-

pieczeƒstwo pracy w zak∏a-
dach górniczych. Sà to: G∏ów-
ny Instytut Górnictwa, Wy˝-
szy Urzàd Górniczy oraz Cen-
trum Innowacji Technicznych
INOVA. Realizujàc polityk´
partnerstwa w ramach tej
wspó∏pracy, oddajemy kliento-
wi produkt zgodny ze standar-
dami ISO 9001, 14000 i z dyrek-
tywami UE. Oferujemy ser-
wis strza∏owy, realizowany
w oparciu o EURO SERVICE
PLUS, posiadajàcy najnowo-
czeÊniejszy sprz´t do monito-

ringu, analiz i projektowania
prac strza∏owych. Ponadto
staramy si´ przestrzegaç stu-
procentowej terminowoÊci do-
staw. Kolejny czynnik to ren-
townoÊç firmy. MAXAM Cor-
poration zatrudnia w Europie
zaledwie 1300 osób. Âwiadczy
to o bardzo du˝ej wydajnoÊci
pracy. Spore nak∏ady finanso-
we przeznacza sie na moderni-
zacj´ i mechanizacj´ w firmie. 

– Kto jeszcze, oprócz bran-
˝y górniczej, jest Paƒstwa od-
biorcà?

– Roczne zapotrzebowanie
na materia∏y wybuchowe
w Polsce wynosi ponad 25 tys.
ton. Oprócz g∏ównej dzia∏alno-
Êci, jakà jest produkcja i dys-

trybucja materia∏ów strza∏o-
wych, Maxam Polska Êwiad-
czy tak˝e us∏ugi w zakresie
prac in˝ynieryjnych. Materia-
∏y wybuchowe majà zastoso-
wanie w pracach budowla-
nych, przy wyburzeniach.
Wraz z instytutami badawczo-
rozwojowymi tj. Wojskowym
Instytutem Technik In˝ynie-
ryjnych we Wroc∏awiu, Cen-
trum Badawczo-Rozwojowym
Po˝arnictwa w Warszawie
oraz Firmà PAKT w Katowi-
cach, pracujemy nad nowymi,

czasem wr´cz nowotorskimi,
rozwiàzaniami zwiàzanymi
z zastosowaniem materia∏ów
wybuchowych w innych dzie-
dzinach gospodarki. 

– A z jakimi problemami
musi radziç sobie firma?

– Sà dwa zasadnicze proble-
my. Pierwszy, to specyfika
rynku. Ka˝dy kraj dopasowa∏
swój rynek do istniejàcych
zdolnoÊci produkcyjnych. Lo-
kalne firmy, oferowa∏y odpo-
wiednià gam´ produktowà,
niekoniecznie kompatybilnà
z naszà ofertà. Konieczne by∏o
przeprowadzenie weryfikacji
tych wyrobów i przekonanie
klienta do ich pozytywnych
cech. Istnieje tak˝e potrzeba

zmiany mentalnoÊci spo∏eczeƒ-
stwa w tym zakresie i przeko-
nanie go o wysokim stopniu
bezpieczeƒstwa naszych pro-
duktów. Obawa spo∏ecznoÊci
lokalnych, to drugi najwi´kszy
problem. Producent materia-
∏ów wybuchowych, ju˝ z samej
definicji, jest niebezpieczny.
Nasza bran˝a opiera si´ o bar-
dzo restrykcyjne przepisy, za-
równo krajowe, jak i europej-
skie. Wysokie progi bezpie-
czeƒstwa, zmuszajà nas do ich
przestrzegania. Sprawia to, ˝e
produkcja i dystrybucja staje
si´ coraz bardziej bezpieczna.
Istotne jest, ˝e my nie dostar-
czamy klientowi koƒcowego
produktu, tylko same kompo-
nenty. To wa˝ne, ˝e produkcja
gotowego materia∏u wybucho-
wego odbywa si´ na miejscu.
Unika si´ w ten sposób maga-
zynowania materia∏ów wybu-
chowych i ich transportu przez
tereny zamieszka∏e. Przewozi-
my tylko surowce neutralne,
które nie stanowià zagro˝enia
wybuchem. Ta ÊwiadomoÊç
musi w mentalnoÊci spo∏ecznej
jeszcze dojrzeç. Nasze nowo-
czesne  technologie sprawiajà,
˝e ogranicza si´ ryzyko. Stara-
my si´ przekonaç sceptyków,
˝e post´p technologiczny dzia-
∏a na korzyÊç spo∏eczeƒstwa,
zaÊ materia∏y wybuchowe
w ostatecznym rozrachunku
umo˝liwiajà pozyskiwanie su-
rowców, bez których nasze co-
dzienne ˝ycie by∏oby bardzo
trudne.  

LIDERZY JAKOÂCI / MAXAM POLSKA SP. Z O.O. 

NowoczesnoÊç i bezpieczeƒstwo – podstawowe
cechy producentów materia∏ów wybuchowych
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Inwestuj i wypoczywaj
Wodzis∏aw Âlàski to wy-
jàtkowe miejsce o ko-
rzystnym po∏o˝eniu geo-
graficznym i komunika-
cyjnym w skali europej-
skiej oraz niepowtarzal-
nych walorach turystycz-
nych i przyrodniczych.
Budowa autostrady A1
i po∏o˝enie przygranicz-
ne, stwarza mo˝liwoÊç
funkcjonowania miasta
jako po∏udniowej bramy
Polski – dla turystów i in-
westorów.

Z Mieczys∏awem Kiecà,

prezydentem Wodzis∏awia

Âlàskiego,

rozmawia Maria Le˝ucha

– Miasto jest otwarte
dla wszystkich, którzy
chcà tutaj zamieszkaç
i przyjemnie sp´dziç czas.
Podà˝acie za duchem no-
woczesnoÊci, stawiajàc na
jego rozwój. Co jest ma-
gnesem przyciàgajàcym
do miasta i gminy? 

– DoÊwiadczenie histo-
ryczne oraz 750-letnia tra-
dycja Wodzis∏awia Âlà-

skiego, jako miasta na po-
graniczu kultur i paƒstw,
stanowi baz´ wyjÊciowà
do dynamicznego rozwoju
i funkcjonowania w no-
wej rzeczywistoÊci Unii
Europejskiej. Staromiej-
ska zabudowa, przepi´k-
na Starówka (jedna z naj-
wi´kszych na Âlàsku),
sprawia, ˝e o Wodzis∏a-
wiu Âlàskim nie mo˝emy
mówiç, jak o mieÊcie
o charakterze typowo gór-
niczym. Samo po∏o˝enie
Wodzis∏awia na przeci´-
ciu g∏ównych szlaków ko-
munikacyjnych, bliskoÊç
budowanej autostrady
A1, istniejàcych w´z∏ów
komunikacyjnych, atrak-
cyjne po∏o˝enie geogra-
ficzne i ukszta∏towanie
terenu powoduje, ˝e mia-
sto jest atrakcyjnym
miejscem do zamieszka-
nia, wypoczynku i tury-
styki. Rozwija si´ szkol-
nictwo ponadgimnazjalne
i wy˝sze. Stwarzane sà
nowe perspektywy gospo-
darcze dla przedsi´bior-
ców, inwestorów i sa-
mych mieszkaƒców.
Wszak Wodzis∏aw Âlàski
to Po∏udniowa Brama
Polski.

– Polityka inwestycyjna
w∏adz miasta nastawiona
jest na systematyczny roz-
wój gospodarczy, z dba∏o-
Êcià o zachowanie walo-
rów przyrodniczych. Jakie
sà priorytety w strategii
rozwoju miasta?

– Miasto posiada nowà
strategi´ rozwoju na lata
2007 – 2020, która wyznacza
kierunki jego rozwoju oraz
inwestycji. Strategia wybie-
ga ponad procedury pro-
gramowania Unii Europej-
skiej do 2013 roku. Zak∏ada
rozbudow´ oferty atrakcyj-
noÊci inwestycyjnej miasta,
co wià˝e si´ ze stworze-
niem ∏adu urbanistycznego
(tworzeniem osiedli prze-
mys∏owych, zagospodaro-
waniem przestrzennym in-
westycyjnym i mieszkanio-
wym oraz sportowo-rekre-

acyjnym). Priorytetem in-
westycyjnym miasta jest
modernizacja i rozbudowa
infrastruktury drogowej.
Wodzis∏aw Âlàski przygoto-
wuje si´ do wykorzystania
szansy rozwojowej, poprzez
powiàzanie z uk∏adem ko-
munikacyjnym budowanej
autostrady A1. Kluczowy-
mi elementami tego syste-

mu b´dà: udro˝nienie ru-
chu w po∏udniowej cz´Êci
województwa Êlàskiego
oraz Droga G∏ówna Po∏u-
dniowa, pe∏niàca funkcj´
obwodnicy dla miasta. Wo-
dzis∏aw Âlàski posiada jed-
nà z najnowoczeÊniejszych
w Polsce mechaniczno-bio-
logicznych oczyszczalni
Êcieków komunalnych, któ-
ra zosta∏a uruchomiona
w 2004 roku.

DziÊ staramy si´ o Êrod-
ki z Funduszu SpójnoÊci
o budow´ bardzo du˝ego
zakresu kanalizacji.

– Jakà wag´ przywiàzu-
je Pan do wspó∏pracy mia-
sta z europejskimi partne-
rami samorzàdowymi?

– Miasto jest otwarte,
prowadzimy wspó∏prac´
z miastami: Karvina
w Czechach, Gladbeck
w Niemczech, Sallaumines
we Francji i Alanya w Tur-
cji. Efektem sà rozwijajàce

si´ kontakty mieszkaƒców,
wymiana m∏odzie˝y oraz
nowe znajomoÊci. Szans´
na rozwój miasta stwarza
cz∏onkostwo naszego kraju
w Unii Europejskiej. Wo-
dzis∏aw Âlàski, z racji przy-
granicznego po∏o˝enia, od-
czuwa pozytywne zjawi-
ska, zwiàzane z tym fak-
tem. Mo˝liwoÊç realizacji
ró˝norodnych projektów
inwestycyjnych stwarzajà
fundusze europejskie. Ta-
kie projekty jak: rewitali-
zacja parku miejskiego,
stworzenie „Rodzinnego
Parku Rozrywki – Jary”,
przygotowanie terenów
pod rozwój ma∏ej i Êredniej
przedsi´biorczoÊci oraz bu-
dowa kanalizacji sanitar-
nej, z pewnoÊcià przyczy-
nia si´ do zrównowa˝onego
rozwoju funkcji miasta
i zwi´kszenia jego atrak-
cyjnoÊci dla mieszkaƒców
i inwestorów, zarówno kra-
jowych jak i zagranicz-
nych. Wodzis∏aw w prze-
ciàgu pó∏tora roku sta∏ si´
liderem w niektórych, po-
nadlokalnych programach
i dzia∏aniach na szczeblu
powiatu. W ramach Regio-
nalnego Programu Opera-
cyjnego mamy wpisane
dwie g∏ówne inwestycje:
budow´ obwodnicy miasta
(projekt na ponad 50 mln
z∏, z czego 50 proc. to dota-
cja unijna) oraz budowa
ca∏kowitego Systemu Infor-
macji Przestrzennej (ten
projekt szacowany jest na

4 mln z∏otych, z czego do-
tacja unijna wynosi 85
proc.). 

– Jakich inwestorów
miasto poszukuje?

– Inwestorów, raczej
z sektora ma∏ych i Êred-
nich przedsi´biorstw, two-
rzàcych dobre jakoÊciowo
miejsca pracy. Przewidu-
jemy budow´ Galerii Od-
ra, wraz z rozbudowà sta-
dionu. Jest to obiekt przy-
gotowywany pod EURO
2012. Wodzis∏aw aplikuje
jako baza treningowo-po-
bytowa. 

– Wodzis∏aw w przy-
sz∏oÊci…

– Miejsce atrakcyjne do
zamieszkania i pracy.
Zwi´kszajàce swój poten-
cja∏ ludnoÊciowy, gospo-
darczy, jako kolebka edu-
kacji, inkubator przedsi´-
biorczoÊci. Podj´liÊmy roz-
mowy z Wy˝szà Szko∏à Hu-
manistyczno-Ekonomicznà
w celu utworzenia Cen-
trum Innowacji Technolo-
gicznej. Has∏o roku jubile-
uszowego miasta – „750 lat
do przodu, duma – ambicja
– rozwój” akcentuje dum´
mieszkaƒców z dorobku hi-
storycznego – tradycji, za-
bytków i walorów przyrod-
niczych – oraz ambicj´
w kreowaniu dobrego roz-
woju Wodzis∏awia Âlàskie-
go jako miasta nowocze-
snego, przyjaznego dla
mieszkaƒców i goÊci. 

Taka w∏aÊnie jest Po∏u-
dniowa Brama Polski.

Tereny inwestycyjne – Wodzis∏aw Âlàski Olszyny
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Korzystna koniunktura
w budownictwie sprzyja roz-
wojowi firm wyburzenio-
wych. W gronie najlepszych
jest firma SFW WARWAS
z ˚or. Istnieje na rynku nie-
mal 20 lat i w tym czasie zy-
ska∏a miano lidera w Polsce
i jednej z wiodàcych firm
w Europie.

Lider w bran˝y

Poprzez ciàg∏e dà˝enie do
doskona∏oÊci, wykorzystujàc
zasady wspó∏pracy fair play
i know-how, firma SFW
WARWAS nie waha si´
w podejmowaniu karko∏om-
nych wyzwaƒ. W tej bran˝y
liczy si´ niezawodnoÊç, solid-
noÊç, szybkie tempo prowa-
dzenia prac, terminowoÊç
i oczywiÊcie konkurencyjna
cena. Firma SFW WARWAS
jest krajowym liderem
w bran˝y wyburzeniowej
i rozbiórkowej, a jej kluczem
do sukcesu jest kompleksowa
obs∏uga kontrahenta.  

Jak mówi prezes firmy,
Anna Warwas, na t´ pozycj´
zapracowa∏ zespó∏ fachowców
i specjalistów. Firma nie boi
si´ podejmowania trudnych
zleceƒ, wymagajàcych zasto-
sowania innowacyjnych kon-
cepcji, co przek∏ada si´ na in-
tratne zlecenia. 

Nazwa firmy pochodzi od
nazwiska jej za∏o˝yciela.
DziÊ firmà kieruje ju˝ dru-
gie pokolenie. Anna War-
was – jest dumna, ˝e udaje
jej si´ realizowaç marzenia

ojca, a firma odnosi kolejne
sukcesy. 

Mimo du˝ej konkurencji
w bran˝y, SFW WARWAS
sukcesywnie rozwija si´
i zdobywa nowe rynki. Firma
proponuje kompleksowà ob-
s∏ug´, zwiàzanà z wyburze-
niami – poczàwszy od przygo-
towania projektu i uzyskania
pozwoleƒ, poprzez wyburze-

nie obiektu, a˝ po recykling
gruzu i rekultywacj´ terenu. 

Bezpieczeƒstwo

Prace wyburzeniowe wià˝à
si´ z wieloma zagro˝eniami
dla bezpieczeƒstwa ludzi, wy-
konujàcych t´ prac´, i otocze-
nia. – Zagro˝enie istnieje za-
wsze, lecz gdy zajmujà si´
tym fachowcy, mo˝na je ogra-
niczyç do minimum – mówi
prezes firmy, Anna Warwas.
Dla ka˝dego zlecenia indywi-
dualnie, bardzo dok∏adnie
okreÊlany jest plan dzia∏ania.
Bezpieczeƒstwo nie ogranicza
si´ tylko do noszenia przez

pracowników kasków. To
przede wszystkim dok∏adne
zapoznanie si´ ze szczegó∏ami
technicznymi konstrukcji. –
Ze wzgl´du na specyficznà
dzia∏alnoÊç, przestrzeganie
przepisów bezpieczeƒstwa,
dyscyplina oraz sta∏e podno-
szenie kwalifikacji poprzez
szkolenia i instrukta˝e, sà ce-
lami nadrz´dnymi – dodaje

Anna Warwas. 

Wysadziç
w powietrze
czy zburzyç?

Wybór me-
tody „zrówna-
nia z ziemià”
budowli uza-
le˝niony jest
od wielu czyn-
ników. Od te-
go, czy obiekt
zostanie zbu-
rzony przy

u˝yciu specjalistycznego
sprz´tu ci´˝kiego czy za po-
mocà ∏adunków wybucho-
wych, decydujà takie czyn-
niki, jak rodzaj obiektu, je-
go wielkoÊç czy miejsce po-
∏o˝enia. 

Najcz´Êciej wybieranà me-
todà rozbiórki jest metoda
mechaniczna z zastosowa-
niem specjalistycznego sprz -́
tu wyburzeniowego – koparek
z zamontowanymi no˝ycami
do kruszenia ˝elbetu i ci´cia
stali lub m∏otami hydraulicz-
nymi. Firma dysponuje sprz -́
tem do wykonania najtrud-
niejszych prac rozbiórkowych
wszystkich rodzajów kon-

strukcji. Najnowszym nabyt-
kiem firmy jest koparka gà-
sienicowa CAT 385C z wysi´-
gnikiem pozwalajàcym na
prac´ w zakresie do 42 m. 

Jednym z powa˝niejszych
zadaƒ dla SFW WARWAS
by∏o wyburzenie na zlecenie
Arcelor Huty Warszawa 20
obiektów przemys∏owych
o ∏àcznej kubaturze 760 tys.
m3 oraz 6 kominów o wysoko-
Êci do 60 m. Firma przepro-
wadzi∏a tak˝e bardzo trudnà
i skomplikowanà rozbiórk´
galerii handlowej CITY CEN-
TER w centrum Warszawy
przy ulicy Z∏otej o ∏àcznej
wysokoÊci z podziemiem – 38
metrów. Niejednokrotnie
mo˝na by∏o us∏yszeç o tym
w mediach oraz Êledziç na
bie˝àco wykonywane prace
w internecie. Na miejscu by-
∏ego centrum powstanie wy-
soki na 192 metry aparta-
mentowiec zaprojektowany
przez Êwiatowej s∏awy archi-
tekta Daniela Libeskind. 

Optymalna technika wybu-
rzenia dobierana jest indywi-
dualnie do ka˝dego zlecenia,
w zale˝noÊci od trudnoÊci za-
dania. Firma stosuje wiele in-
nowacyjnych rozwiàzaƒ, tak,
aby sprostaç potrzebom klien-
ta, a jednoczeÊnie, by zapew-
niç ca∏kowite bezpieczeƒstwo
dla pracowników, otoczenia
i Êrodowiska naturalnego.

Jacek Majewski

FORUM JAKOÂCI / SFW WARWAS ˚ORY

SpecjaliÊci od wyburzeƒ

Malinowy Zdrój wyró˝nia si´
skutecznà i wyjàtkowo silnà
solankà siarczkowà. Posiada
ona naturalne walory leczni-
cze. Dzi´ki w∏asnym odwier-
tom, Malinowy Zdrój w Solcu
– Zdroju ma wy∏àczny dost´p
do najsilniejszej solanki na
Êwiecie. 

Po∏àczenie w∏aÊciwoÊci
solanki z najnowocze-

Êniejszà technologià zapew-
nia najwy˝szà skutecznoÊç
oddzia∏ywania na ludzki or-
ganizm. Solanka siarczko-
wa, którà wykorzystuje Ho-
tel Malinowy Zdrój do le-

czenia w Centrum Rehabi-
litacji pochodzi z odwiertu
„Malina” i jest najsilniejszà
na Êwiecie wodà tego typu.
Jest to silnie zmineralizo-
wana solanka siarczkowa,
bromkowa, jodkowa i boro-
wa o zawartoÊci aktyw-
nych zwiàzków siarki ok.
900 mg/l.

Nowatorski system przy-
gotowania wody do zabie-
gów sprawi∏, ˝e nie traci
ona swoich w∏aÊciwoÊci
leczniczych w kàpieli.
Transport ze êród∏a i przy-
gotowanie do zabiegów bez
dost´pu powietrza, zabez-
piecza przed wytràcaniem
si´ czarnych siarczków
i woda pozostaje takà, jakà
wyst´puje w naturze. Sto-
sowana jest w odpowied-
nich st´˝eniach do kàpieli
leczniczych, irygacji gine-
kologicznych i w kuracji
pitnej.

Si∏a oddzia∏ywania zabie-
gów zale˝na jest od st´˝e-
nia zwiàzków czynnych
w wodzie kàpielowej i wiel-
koÊci powierzchni cia∏a.
Uznaje si´, ˝e wch∏oni´ciu

ulega 10 proc. siarki zawar-
tej w s∏onej wodzie siarcz-
kowo-siarkowodorowej. Im
wy˝sze st´˝enie roztworu
tym wi´ksza ch∏onnoÊç.
Wykorzystanie w leczeniu
êróde∏ wód leczniczych, za-
wierajàcych wysokie st´˝e-
nia czynnych zwiàzków
siarki, mo˝e zapewniç lep-
sze efekty leczenia uzdro-
wiskowego. Jak ka˝de le-
czenie bodêcowe, wymaga
zastosowania serii zabie-
gów, a efekty lecznicze
utrzymujà si´ rok od za-
koƒczenia leczenia.

Po przenikni´ciu przez
warstwy skóry, siarkowodór

tworzy wielosiarczki, b´dàce
fizjologicznym sk∏adnikiem
chrzàstek stawowych oraz
aminokwasów. Kàpiele
siarczkowe wykazujà dzia∏a-
nie przeciwzapalne. Efek-
tem tego jest zmniejszenie
dolegliwoÊci bólowych,
zmniejszanie si´ obrz´ków
i poprawa dzia∏ania stawów.

Kàpiel siarczkowa wp∏y-
wa korzystnie w chorobach
przemiany materii, obni˝a
poziom cholesterolu i trój-
glicerydów, kwasu moczo-
wego i glukozy.

Najsilniejsza woda siarcz-
kowa z Malinowego Zdroju
wykorzystywana jest w le-
czeniu takich chorób jak:
zwyrodnienia stawów i kr´-
gos∏upa, dyskopatie, reuma-
toidalne zapalenia stawów
i kr´gos∏upa, stanów poura-
zowych i przecià˝eniowych
narzàdów ruchu, przewle-
k∏ych chorób skóry, zabu-
rzeƒ t´tniczego krà˝enia ob-
wodowego, cukrzycy, mia˝-
d˝ycy, chorób pochodzenia
neurologicznego i ginekolo-
gicznego.

Jacek Majewski

UZDROWISKA / MALINOWY ZDRÓJ
– HOTEL SPA

Uzdrawiajàca
moc siarki

Malinowy Zdrój-Hotel SPA w Solcu-Zdroju

to nowoczesny kompleks: hotel***+ z Cen-

trum Rehabilitacji i Odnowà Biologicznà. ¸à-

czy komfort z mo˝liwoÊcià specjalistycznego

leczenia schorzeƒ narzàdu ruchu, kr´gos∏upa

oraz problemów skórnych. GoÊciom zapew-

nia si´ mo˝liwoÊç wypoczynku w cichej i spo-

kojnej okolicy, której mikroklimat kojàco

wp∏ywa na organizm. Do dyspozycji jest 105 pokoi o wysokim standar-

dzie z ∏azienkà i klimatyzacjà. Ka˝dy wyposa˝ony jest w lodówk´, TV-

SAT, ∏àcze internetowe, telefon oraz balkon. Malinowy Zdrój proponuje

tak˝e zabiegi z zakresu odnowy biologicznej i kosmetyki. Dla osób lu-

biàcych konkretne rozwiàzania, zespó∏ najlepszych specjalistów przygo-

towa∏ ofert´ kilkudniowych pobytów, podczas których goÊcie poddani

zostajà intensywnej piel´gnacji. Koƒcowym efektem jest m.in. oczysz-

czona i odnowiona dermatologicznie skóra twarzy, detoksykacja ca∏ego

organizmu, znaczne polepszenie kondycji fizycznej lub utrata zb´dnych

kilogramów. OÊrodek posiada restauracj´, kawiarni´ oraz klub nocny,

z torami do gry w kr´gle, sto∏ami bilardowymi, etc. Dla lubiàcych aktyw-

ny wypoczynek jest hala sportowa, basen, si∏ownia, korty tenisowe, po-

le do mini golfa i driving range – pole do çwiczenia pierwszego uderze-

nia golfowego. Skorzystaç mo˝na równie˝ z kajaków i rowerów wodnych

na pobliskim zalewie.

Hotel***+ Malinowy Zdrój – Solec SPA   

Wyburzenie galerii handlowej CITY CENTER
w centrum Warszawy przy ulicy Z∏otej
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