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ZDROWIE | MARINEX NOMINOWANA DO TYTULU JAKOSC ROKU 2009

Wiara w nauke

Rozmowa z Januszem Grohs, prezesem zarzagdu Marinex International Sp. z 0.0.

B Ostatnie badania naukowcow
potwierdzaja to, co Marinex gto-
si niezmienne od lat...

- Najnowsze badania mowia,
ze dieta Srodziemnomorska bo-
gata w kwasy omega-3, jest je-

owocach, gdzie kréluja pomido-
ry, papryka i oliwki, rybach i owo-
cach morza, serach i jogurtach,
a najczesciej uzywanym ttusz-
czem jest oliwa z oliwek. Dieta
ta wzbogacona o niepodwazal-

. ________________________________________________|

Najnowsze badania przeprowadzone w Australii
zdecydowanie potwierdzaja, ze wzrost liczby kwasow
ttuszczowych omega-3 (EPA i DHA) wptywa pozytyw-
nie na zmniejszenie ryzyka ataku serca. Wynika z nich,
ze dieta srddziemnomorska bogata w zboza, owoce,
orzechy, ryby, oliwe z oliwek a uboga w nabiat i mieso,
jako jedyna pomaga chroni¢ nasz uktad krwionosny.

dynym wzorcem dietetycznym
zmniejszajacym ryzyko atakow
serca. Mozna tu jeszcze powota¢
sie na wyniki innych badan, ktére
dowodza, ze wzrost liczby kwa-
sow thuszczowych omega-3 (EPA
i DHA) wptywa na obnizenie po-
ziomu wskaznika zapalenia zwia-
zanego z chorobami serca i nie-
ktérych odmian raka, wplywajac
korzystnie na rozw¢j plodu oraz
poprawiajac ogolne samopoczu-
cie. Preparaty dostarczane przez
nas opieraja si¢ wlasnie na promo-
waniu diety srddziemnomorskiej
- bazujacej na produktach zbo-
zowych, $wiezych warzywach,

reklama

nie dobroczynne wlasciwosci na-
szych preparatow, posiadajacych
unikalne walory pro-zdrowotne
pozwala $wiadomie przedtuzaé
zycie poprzez eliminowanie ztych
nawykow zywieniowych.

B 0d ponad 10 lat misja, konse-
kwentnie realizowana przez firme
Marinex International, jest - by¢
doradca i przewodnikiem w dzie-
dzinie ochrony zdrowia. Co tak na-
prawde oznacza to dla klienta?

- Nasza firma jako priorytet
przyjeta jeden cel - faczy¢ ludzi
poprzez dostarczanie im natural-
nych preparatow odzywiajacych
organizm. W realizacji tego celu

Scisle wspotpracujemy z amery-
kanska firmg Scandinavian La-
boratories Inc,, ktdra specjalizuje
sie w pozyskiwaniu natural-
nych substangji pochodze-
nia morsko-organicznego,
o dziataniu kardiologicz-
nym i immunologicznym.
Od lat wspolnymi sitami
prowadzimy intensywne
badania naukowe, ktore
doprowadzity do wyzna-
czenia standardow jakosci

preparatow. Przywiazuje-

my duzq wage do badan klinicz-
nych, bo klient musi wiedzie¢,
co stosuje i czego moze ocze-
kiwac. Wieloletnia wspdtpraca
z naukowcami z wielu renomo-
wanych o$rodkéw badawczych
na swiecie, owocuje wynika-
mi badan wskazujacymi jak nie-
zbedne sg substancje dostarcza-
ne w diecie $rodziemnomorskiej
i wnaszych preparatach.

B Jak w skrécie mozna scharakte-
ryzowac Panstwa preparaty?

- Wszystkie preparaty ofero-
wane przez Marinex, a wigc Bio-
Marine570°, BioMarinel140® i Bio-
Cardine900°%, czy NucleVital*QI0
facza wspdlne, charakterystycz-
ne cechy. Przede wszystkim s3

to produkty naturalne, poniewaz
powstaja w przyjaznym czlowie-
kowi srodowisku, a substancje,
ktérych uzywamy nie s podda-
wane zadnym sztucznym obrob-
kom, ani tym bardziej modyfika-
cji. Sktad preparatéw to naturalna

mieszanina

N <uban

= BioMarine
8 570°

[ oo e ] BioCardine”

133 g EPA + DHA 230 mg

Wzmacnia
4o TWBturaing Wazmacnia serce i uklad kraienia
= Poprawia sprawnodé umystowa

Prowadzimy szereg akcji pro-zdro-
wotnych w formie konkursow, np.
aktualnie trwa akcja ,Pokaz swo-
ja odporno$¢”, w ktorej zaprasza-
my wszystkich do podzielnia sie
znami i innymi klientami opinia-
mi i historiami zwigzanymi z Bio-
Marine570°. Nasi klienci wchodzac
na strong www.marinex.com.pl
zawsze znajda na
niej aktualnosci do-
tyczace zdrowia,
zdrowego stylu zy-
cia i badan, jakie
prowadzimy nad

" Omega-3

N " naszymi preparata-

o idealnie

: % T : dobranych
i skutecznosci tych grup N,

przez naturg propor-
cjach, ktére w optymalny
sposdb wplywaja na organizm
czlowieka. Co najwazniejsze i co
zdecydowanie chce podkreslic,
nasze preparaty nie wywotuja
skutkow ubocznych ani dziatan
niepozadanych, a dowodem na
to jest chociazby fakt, iz stosowa-
ne moga by¢ rowniez przez dzieci
i kobiety w cigzy. Wszystkie po-
siadaja rekomendacje renomowa-
nych oérodkéw naukowych.
B W jaki sposob firma promuje swo-
je produkty i gdzie mozna je naby¢?
- Wszystkie dzialania mar-
ketingowe i komunikacyjne fir-
my oparte sa o edukacje klienta,
z nastawieniem na dtugofalowos¢
wspotpracy i budowanie partner-
skich relacji z naszymi klientami.

mi. Przywiazujemy
ogromna wage do
rzetelnosci zamieszczanych in-
formacji, poniewaz chcemy, aby
nasz klient zawsze czut sie z nami
bezpiecznie. Nasi klienci to osoby,
ktore wlasnie dzieki swojej wiedzy
moga dbac o siebie w taki sposdb,
by moc cieszy¢ sie fantastycznym
zdrowiem i dhugim Zyciem.
Dodatkowo w kazdy wtorek
pomiedzy godzing 17 a 19, klienci

mogg zadzwoni¢ do firmy na nr
tel. 042 680 03 33, gdzie na ich py-
tania odpowiedza dyzurujacy le-
karze specjalisci.

Preparaty mozna naby¢ za-
mawiajac na stronie internetowej
Marinex Polska oraz w aptekach
na terenie catego kraju. Badania
Swiatowe oraz nasze dos$wiad-
czenia daja nam 100% pewnosci,
iz osoby ktore chcg dbac o siebie
w sposob optymalny, powinny
stosowac diete srodziemnomor-
ska, uzupetniang o wymienione
preparaty, abysmy mogli cieszy¢
sig, jak wiele innych spoteczno-
$ci basenu Morza Srodziemne-
g0, Eskimosi, Japonczycy (wyspa
Okinawa) czy Hindusi, dobrym
zdrowiem i dugim zyciem. Za-
praszam na nasza strone Www.
marinex.com.pl, ktéra jest ogrom-
nym zrodem wiedzy. W naszym
sklepie internetowym klient moze
liczy¢ na konkurencyjne ceny oraz
wiele wyjatkowych promocji.

M Dziekuje za rozmowe.
Monika Wozniak

|

BioMarine570° - Wzmacnia podwdjna odpornos¢ organizmu - naturalng i nabyta.
Stanowi unikalne potaczenie morskich kwasow ttuszczowych: alkilogliceroli + skwa-
lenu + omega-3. Jakos¢ i skutecznos¢ potwierdzono w Polsce az w 8 badaniach kli-
nicznych i 21 badaniach lekarskich. Wzmacnia odpornos¢ o 135%. Odzywia narzady
krwiotwdrcze oraz posiada najwyzsze na $wiecie stezenie substancji aktywnych.

BioCardine900° - Wzmacnia serce, zapobiega miazdzycy. Zmniejsza ryzyko cho-
roby wiencowej 0 83%. Posiada najwyzsze stezenie kwasow EPA i DHA grupy ome-
ga-3 dostepne bez recepty. Dostarcza najwieksza ilos¢ kwaséw omega-3. Przeba-

dany klinicznie w Polsce.

NucleVital®Q10 - Energia zycia. Synergia naturalnego oleju z tososi norweskich
z koenzymem Q10. Wspiera serce, wzmaga funkcje miesni, przyspiesza odnowe
struktury skory. Stanowi naturalny antyoksydant.

$
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ul. Gajowa 3, 43-254 Warszowice,
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BRANZA SPOZYWCZA | MAKARONY POL-MAK Z NAGRODA JAKOSC ROKU 2008

Tradycyjnie smaczne

Rozmowa z Grzegorzem Polakiem, prezesem zarzagdu POL-MAK S.A.

B Kapituta konkursu przyznata
firmie POL-MAK nagrode JAKOSC
ROKU 2008. Prosze przyjac nasze
gratulacje.

- Bardzo dziekuje. Kazde
otrzymane wyrdznienie czy na-
groda bardzo nas ciesza. Obec-
nie organizowanych jest bar-
dzo wiele réznych konkursow.
My starannie wybieramy te naj-
bardziej prestizowe i wlasnie
w nich bierzemy udziat. Czu-
jemy sie dumni z przyznanego
tytutu JAKOSC ROKU, ktory
jest popularnym ogélnopolskim
programem, cieszacym sie du-
zym zainteresowaniem srodo-
wiska biznesowego. Dobrze,
ze POL-MAK znalazt sie w tak
szacownym gronie laureatow.
B Co Pana zdaniem zadecydo-
wato o przyznaniu nagrody?

- Z pewnoscig kapitu-
fe konkursu przekonata wy-
soka jakos¢ naszych makaro-
now, ktore od lat produkujemy
w oparciu o standardy wynika-
jace zaréwno z polskich norm
HACCEF, jak i zagranicznych
BRC. Warto nadmieni¢, ze juz
po rozstrzygnieciu konkursu
dodatkowo wdrozylismy sy-
stem zarzadzania jakoscig ISO
9001. Takie posuniecie jest na-
turalng konsekwencja prowa-
dzenia od lat restrykcyijnej po-
lityki jakosci.

Sadze, ze 0 wygranej zade-
cydowat takze wspaniaty smak
naszych wyrobéw. Makarony
POL-MAK' produkowane sa
wedtug typowo polskiej, trady-
cyjnej, domowej receptury. Dla-

tego ciesza sie tak duzym zain-
teresowaniem ze strony rynku.
Dajemy krajowym konsumen-
tom wiasnie to,
o lubia, a wiec
typowe ma-
karony jajecz-
ne, watkowane,
w réznych gru-
bosciach i ty-
pach. S doskonatym dodatkiem
do zup i stuza do przyrzadzania
najlepszych tzw. dan drugich.
B Czy POL-MAK w jakis sposob
dotknety skutki spowolnienia
gospodarczego?

- W zasadzie nie. Jedynym
skutkiem kryzysu jest fakt za-
wieszenia decyzji o wejsciu
spotki na gietde NewConne-
ct, ktére planowalismy na bie-
zacy rok. Pomimo tego reali-
zujemy ze srodkéw wiasnych
wszystkie zawarte w projek-
cie emisyjnym projekty. Roz-
szerzylismy sie¢ dystrybucji
o duze sieci handlowe, takie jak

Kaufland czy Tesco, zbudowa-
lismy mobilny dziat sprzedazy.
Nasi przedstawiciele handlowi
pozyskuja duze
hurtownie i skle-
py na terenie ca-
fej Polski. Ich
praca przynosi
wymierne, po-
zytywne efekty
- W pierwszym kwartale zano-
towali$my wzrost ilosci zamo-
wien. W niedtugim czasie przy-
stapimy réwniez do realizacji
planéw infrastrukturalnych
- rozpoczniemy rozbudowe
powierzchni magazynowych
wraz z ich pelng informatyza-
cja. Cata firma zostanie objeta
jednym wspdlnym systemem
komputerowym, co usprawni
zarzadzanie przedsigbiorstwem
oraz pozwoli na petniejsza kon-
trole proceséw przebiegajacych
na réznych etapach produkji.
M Dziekuje za rozmowe.
Krzysztof Stadler

Najwazniejsze
Jest
zaufanie

orzystajac z oka-
zji przekazu me-
dialnego, prag-

ne za posrednictwem
gazety podziekowac
wszystkim naszym
klientom za wiare
w nasze mozliwosci,
zaufanie i che¢ wspot-
pracy, dostawcom
ikooperantom za dobre
i terminowe dostawy.
Wszystkim pracowni-
kom za zaangazowa-
nie, poswiecenie, wysi-
Tek, ktorego efektem sg
zadowoleni klienci ge-
nerujacy ciagtos¢ pro-
dukcji. Szkoda, Ze nie
moge wszystkich Pan-
stwa wymienic¢ imien-
nie, bo jest to bardzo
duza grupa ludzi i in-
stytucji, ale ciesze sie,
ze chociaz w takiej for-
mie moge to uczynic.
Dziekuje.

Maciej Szymanski,
prezes zarzadu STER Sp.z 0.0.

Marzenia do spetnienia
—wywiad z prezesem
M. Szymaniskim
nastr.3
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MULTIMEDIA | STREAM COMMUNICATIONS NOMINOWANA DO TYTULU JAKOSC ROKU

POZWOL SOBIE
NA WIECEJ

Rozmowa z Andrzejem Strehlau, prezesem zarzadu Stream Communications Sp. z 0.0.

® Stream Communications
to preznie dziatajacy ope-
rator na rynku telekomu-
nikacji i multimediow. Ja-
kie byly poczatki firmy?

- Spotka powstala jako
telewizja kablowa blisko
10 lat temu. Rozwijata sie
powoli i byta postrzega-
na jako ten ustugodawca,
ktéry dostarcza tylko tra-
dycyjny sygnat telewizyj-
ny. Wszystko zmienito sie
w styczniu 2008 roku wraz
z pozyskaniem inwestora
strategicznego. Czesko-sto-
wacka grupa funduszy in-
westycyjnych Penta Invest-
ments objeta 51% udziatéw

czesniejsze ustugi i w lep-
szej jakosci. Przejelismy kil-
ka przedsigbiorstw z naszej
branzy i wlaczyliSmy orga-
nizacyjnie i prawnie pod-
mioty nalezace do grupy
Stream Communications,
ale z nig niezintegrowane.
Dzieki inwestycjom stali-
$my sie bardziej konkuren-
cyjni na rynku, a naszym
klientom mozemy zaofero-
wac ustuge wyzszej jakosci
i w lepszej cenie.
B Czyli sukces?

- Sadze, ze tak i to duzy.
B Stream Communications
postawita na ustugi w tzw.
zintegrowanym pakiecie?

- Funkcjonujemy gtéwnie
na terenie Slaska i Podkar-
pacia, ale powoli wchodzi-
my takze na teren Dolnego
Slaska, gdzie kupilismy kil-

@ O@STREAM

ku mniejszych operatorow.
Oprocz tego, dla podkresle-
nia naszej ekspansywnosci,
nabylismy dwie spotki na
terenie Gdanska. Jednym
stfowem dywersyfikujemy
obszar naszego dziatania.
Pojawiajac sie¢ na nowym
rynku tam, gdzie dzialaja

ganiom stawianym przez
Kapitute Konkursu. Nie
musze dodawad, ze jakos¢
ustug jest dla nas absolut-
nym priorytetem. Aby jesz-

cze lepiej zadbac¢ o naszych
odbiorcéw, postanowilismy
uruchomic¢ specjalna ko-
morke organizacyjna w po-
staci departamentu obstu-
gi klienta - Customer Care.
Jego rola jest prosta i spro-
wadza si¢ do wypelnienia
roli dodatkowej opieki i ob-

w spofce. stugi dla naszych
HJak FeboKie IR EEE—EEE——— lientow.
9 ¢7 Andrzej STREHLAU (lat 47). STREAM Communications Sp. z 0.0. to jeden z dzie-
byty zmiany? Studiowat zarzadzanie w Akade- ieci iwiek h 6w kabl h w Pol Bardzo dy-
) Ogromne. aq sieciu najwiekszych operatorow kablowych w Polsce . . sie

Wilasciwie naleza-
loby powiedzie¢,
ze firma catkowi-
cie sie przeorga-
nizowata. Zmie-
nit sie zarzad, cele
i strategia spol-
ki. Majac komfort
w postaci finan-
sowego wsparcia
ze strony inwesto-
ra strategicznego,
postanowilismy
stworzy¢ nowa
jakos¢ na ryn-
ku multimediow,
nowa - bogatsza
i bardziej inno-
wacyjng - oferte.
Rynek, mimo po-
dziatéow, dawatl
nadzieje na powo-
dzenie takiej ak-

mii Morskiej w Gdyni. W okresie
ostatnich lat petnit funkcje Preze-
sa oraz Cztonka Zarzadu w spot-
kach nalezacych do Grupy Multi-
media Polska S.A., a takze petnit
funkcje Prezesa Zarzadu Cen-
trum Informatyki Grupy PZU S.A.
W roku 2001 zostat laureatem
prestizowej nagrody Menadzera
Roku w branzy telekomunikacyj-
nych ustug szerokopasmowych.
Posiada wieloletnie doswiad-
czenie w zakresie budownictwa
i eksploatacji szerokopasmowych
systeméw telekomunikacyjnych.
Wspétzarzadzajac spotka wdrazat
nowatorska ustuge triple-play na
podbudowie sieci telewizji kablo-
wych. Ponadto posiada unikalne
doswiadczenie w zakresie kon-
solidacji i operacyjnego taczenia
spotek kapitatowych. Od stycznia
2008 roku zarzadza spo6tka Stre-
am Communications.

Swiadczacy potrdjng ustuge: cyfrowq telewizje kablo-
wa (w wysokiej rozdzielczosci HD, z mozliwoscig nagry-
wania), szerokopasmowy dostep do sieci Internet dla
catej rodziny i ustuge telefoniczna dla domu (bez dodat-
kowych optat). Z ustug spétki korzysta ponad 100 ty-
siecy gospodarstw domowych w duzych aglomeracjach
miejskich: Katowicach, Sosnowcu, Bytomiu, Gliwicach,
Gdansku, Zorach, Chrzanowie, Sanoku, Jasle, Kielcach,
Czestochowie i wielu mniejszych miastach.

Strategig STREAM jest faczenie istniejacych systemoéw
i ich modernizacja. Dziatania te docelowo pozwalajg nam
na podniesienie jakosci technicznej i wprowadzenie no-
wych ustug. W ostatnich latach spétka przejeta mie-
dzy innymi Bielsat.com, ASK Stream Sp. z o.0., BigNet,
Telewizje kablowa Vega Sp. z 0.0., Gim-Sat Sp. z 0.0. oraz
Broker Sp. z.0.0.

0d styczia 2008 roku wraz z nowym zarzadem
w spétce pojawit sie nowy inwestor strategiczny. Jest
nim czesko-stowacka grupa funduszy inwestycyjnych
Penta Investments dziatajaca na obszarze Europy Srod-
kowo-Wschodniej. W Polsce grupa ta jest miedzy innymi
wiascicielem sieci sklepéw Zabka, wirtualnego opera-
tora telefonii komérkowej ,Mobilking” oraz sie¢ 70 ap-
tek ,,Dr Max”.

rozwijamy. Nie
mozemy dopus-
ci¢ do tego, aby
W pogoni za no-
wym klientem,
ucierpiat odbior-
ca juz pozyska-
ny. A poza tym
w naszej poli-
tyce jakosci nie
moéwimy  tyl-
ko o dostarcza-
niu  szerokiej
gamy ustug dla
nowych klien-
tow, ale réw-
niez umiejetno-
§ci utrzymania
dobrych relacji
z klientem do-
tychczasowym.

B Rynek multime-
diow jest w Polsce

cji. Chodzito nam

o skonsolidowanie branzy
i stworzenie organizacji,
ktéra bedzie w stanie po-
laczy¢ nowoczesna infra-
strukture telekomunikacyj-
na z mozliwosciami, jakie
generuje stworzenie zinte-
growanego pakietu ustug
najwyzszej jakosci.

B Udato sie?

- Przeorganizowalismy
firme i stworzyliSmy do-
bre podwaliny pod dalszy
ekspansywny rozwoj spot-
ki. Zainwestowalismy bli-
sko 25 milionéw zlotych
w infrastrukture po to, aby
zaoferowac klientom nowo-

- Standardem rynkowym
jest format , Triple Play”. Po-
trojna ustuga Swiadczona
z jednego gniazdka abo-
nenckiego obejmujaca do-
step do telewizji, Internetu
i telefonii analogowej. Nasza
spotka zmienita rozumie-
nie tej ustugi. Od pewne-
go czasu wdrazamy projekt
telewizji cyfrowej, dostep
do Internetu oferujemy na
poziomie minimum 2 MB,
a tradycyjny telefon dajemy
naszym klientom w przyja-
znym pakiecie familijnym.
M Czy spotka dziata w catym
kraju?

inni ustugodawcy, liczymy
si¢ z wyzwaniami. Wierzy-
my jednak, ze na rynku jest
miejsce rowniez dla takich
firm jak nasza. Ale pod jed-
nym warunkiem. Ofero-
wana ustuga musi by¢ na-
prawde bardzo wysokiej
jakosci.
EFirma zdobyta nomina-
cje do prestizowej nagro-
dy JAKOSC ROKU. Rodzi to
pytanie o polityke jakosci
realizowang przez Stream
Communications?

- Bardzo nas cieszy no-
minacja i mam nadzieje, ze
sprostamy wysokim wyma-

mocno podzie-
lony. W jaki sposob Stream
Communications pozostaje
konkurencyjny?

- Dzieki temu, ze konse-
kwentnie realizujemy poli-
tyke rozwoju spoltki. Oferu-
jemy coraz lepsze ustugina
dobrych warunkach ceno-
wych. Wedtug nas konku-
rencyjnos¢ w dzisiejszych
czasach to przede wszyst-
kim szeroki wachlarz ustug
najwyzszej jakosci za atrak-
cyjna cene. Wspodlczesny
rynek tworzony jest w taki
sposob, ze firmy musza by¢
przygotowane do tego, ze
na polu ich dziatania po-

jawi sie kilku innych ustu-
godawcow, a wiec jedli fir-
ma chce sie utrzymac, musi
umiejetnie konkurowac
swoimi produktami. Zapo-
trzebowanie w na-
szym segmencie
jest rownie ogrom-
ne jak rosnace wy-
magania klientow.
Rynek stat si¢ rynkiem od-
biorcéw, a nie dostawcow.
Jesli kiedy$ standardem
byto kilkadziesiat kana-
16w w telewizji kablowej,
to teraz mowimy o telewi-
zji cyfrowej, a za moment
zupelnie oczywista bedzie
telewizja w rozdzielczo-
$ci HD (High Definition
— przyp. red.). Staramy sie
wyprzedzac¢ potrzeby na-
szych odbiorcow.
B Jakie sa plany Stream
Communications na najbliz-
sze lata?

- W najwiekszym skrocie
to rozwoj. Stawiamy sobie
bardzo ambitne cele. Chce-
my wejs¢ do piatki najwiek-
szych operatoréw multime-
dialnych w naszym kraju.
Okolicznosci sa sprzyjajace
i to pomimo kryzysu. Pola-
cy przyzwyczaili sie juz do
pewnego standardu. Mo-
zemy zrezygnowac z za-
kupu nowego samochodu,
ale nie z szerokopasmowe-
go Internetu, czy telewizji
HD. Przeciez nie po to ku-
powalismy tysiace ptaskich
telewizorow!

Poza tym nasze ustugi
i oferta pojawiaja sie w co-
raz to nowych miejscach.
Chcieliby$my nawiazac Sci-
stq wspotprace z lokalnymi
spotecznosciami, by aktyw-
nie uczestniczy¢ w ich zy-
ciu i waznych lokalnie wy-
darzeniach kulturalnych
i sportowych, takze pod
katem sponsoringu. Zalezy
nam na tym, aby kojarzono
nas nie tylko jako dostawce
ustug, ale takze jako firme
spotecznie odpowiedzial-
na. Patrzymy na nasz roz-
wdj nie tylko pod katem zy-
skow, ale rowniez dzielenia
sie z innymi tym, co udato
sie¢ nam osiggnac.

B Dziekuje za rozmowe.
Natalia Zarzeka
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BUDOWNICTWO | FIRMA KAMIENIARZ NOMINOWANA DO TYTULU JAKOSC ROKU 2009

Piekno zaklete w kamieniu

Rozmowa z Tadeuszem Modlinskim, wtascicielem firmy KAMIENIARZ

B Ponad 30-letnia tradycja. Obroty na poziomie
80 mIn ztrocznie. Kilkuset pracownikow. Niekwestio-
nowana pozycja lidera w Polsce i Europie. Tak mozna
opisac Panska firme. Co zawazyto na sukcesie?

- Firme otworzytem w 1977 roku w matej miej-
scowosci polozonej niedaleko Czestochowy. Rok
pozniej przeniostem sie do Kielc.

Specjalizujemy sie w kamieniarstwie. Poczat-
kowo byty to nagrobki i drobne prace architek-
toniczne. Ale poniewaz stawiatem na rozwoj, to
w latach dziewiecdziesigtych rozszerzytem pro-
fil o dziatalnos¢ wydobywcza. Pierwsza konce-
sje na eksploatacje piaskowca zdobytem w 1992
roku. Dzisiaj mamy ich juz 11. JesteSmy wiasci-
cielem kopalni zielonego piaskowca w Brennej,
z0tto-brazowego w Zerkowicach, biato-szarego
i kremowego w Smilowie oraz jasnozéttego Ra-
kowiczki. Zakres naszych ustug obejmuje prace
wykonczeniowe budynkow w czesci zewnetrz-
nej oraz wewnetrznej. Zwykle sg to Sciany oraz
elementy architektoniczne m.in. plaskorzezby.
W 1990 roku otworzylismy oddziat dziatajacy nie-
zaleznie na terenie Niemiec. 2005 rok przynidst
nam podpisanie umowy, na mocy ktorej stalismy
sie wylacznym przedstawicielem na terenie Pol-

ski firmy FURAL. Zakres prac
dotyczy obrobki metali, kotew
oraz koordynacji wykonaw-
stwa akustycznych metalowo-
zaciskowych sufitow. Monto-
wane s one w biurowcach, na
lotniskach i w duzych obiek-
tach przemystowych. Prace te
realizowane sg przez moja dru-
ga firme BUD-POL z siedziba
w Mikolowie.

B Panski wktad w rozwéj, a tym
samym sukces firmy jest oczy-
wisty. Natomiast aby utrzymac
pozycje lidera na rynku, trzeba
miec oferte ztozona z produktow
i ustlug odznaczajacych sie naj-
wyzsza jakoscia. Jak istotny jest
ten aspekt Panstwa pracy?

- Jakos¢ jest bardzo wazna
zwazywszy na charakter prac,
ktére wykonujemy. Czesto sa to
fasady i elewacje biurowcéw lub
innych prestizowych obiektdéw,
ktore musza zachwyca¢ swoim
wygladem. Elegancja, piekno i
profesjonalizm wykonania to

FIRMA

KAMIENIARZ

TADEUSZ MODLINSKI

stowa-klucze. Zdarzaja sie takie
zlecenia jak budynek biurowo-
ustugowo-kulturalny ,Centrum
PRAHA’, gdzie fasade miaty sta-
nowic plaskorzezby niezyjacych
aktorow. Prowadzilismy takze
prace restauracyjne na terenie
budynku Ministerstwa Finan-
séw w Niemczech. Wspotpra-
cujemy z najwiekszymi firma-
mi w Polsce tj. Hochtief, Mitex,
Budimex, Warbud, czy Mosto-
stal. Dlatego tez najwiecej uwa-
gi przyktadamy do surowca.
Istotny jest kolor kamienia, jego
struktura oraz wymiary.
Wszystko to przyczynia sie
do jakosci wykonanego monta-
zu. Potwierdzeniem staran, ja-
kie wkladamy w system jakosci
sq liczne nagrody m.in. Ztota
i Platynowa Kielnia oraz nagro-
dy za budowe Centrum Olimpij-
skiego w Warszawie i Centrum
Handlowo-Ustugowego Arka-
dy Wroctawskie. Rok 2009 chce-
my zakonczy¢ wdrozeniem ISO

9001 oraz uzyskaniem tytutu
JAKOSC ROKU 2009.

B Na koniec chciatam spyta¢
o Panistwa plany inwestycyjne.

- Plandw jest cata masa. Fir-
ma, ktdra si¢ nie rozwija, sta-
je w miejscu, a w rezultacie sie
cofa. Mamy obecnie 13 podpisa-
nych zlecen, w tym kilka, ktore
sq juz w trakcie realizacji. Kilka
nastepnych duzych, wielomilio-
nowych projektow jest w fazie
konsultacji. Chciatbym utrzy-
mac¢ dynamike wzrostu obro-
tow z poprzedniego roku, ale
w obecnej sytuacji, pewnej de-
koniunktury, moze to by¢ utrud-
nione. W tej chwili wstrzyma-
no nam tylko jeden kontrakt
na krotki okres. Nie jest sztu-
ka prowadzenie interesu, kiedy
rynek dobrze prosperuje. Trze-
ba umiec sie odnajdywac takze
w czasach kryzysu. I dlatego je-
stem dobrej mysli.

B Dzigkuje za rozmowe.
Ewa Szweda

MOTORYZACJA | SPOLKA STER NOMINOWANA DO TYTULU JAKOSC ROKU 2009

Marzenia do spelnienia

Rozmowa z Maciejem Szymanskim, prezesem zarzadu STER Sp. z 0.0.

B Firma STER jest znanym i ce-
nionym producentem siedzen
dla pojazdéw komunikacji miej-
skiej. Prosze powiedziec jak na-
rodzit sie pomyst na dziatalnos¢
w tak niszowej branzy?

- Jeste$my firma rodzinna,
budowang na tradycjach i do-
$wiadczeniu zyciowym. Dzia-
famy od 1965 roku i poczat-
ki nie byty zwiazane z branza
motoryzacyjna. Do lat 90-tych
jako zaklad rzemieélniczy zaj-
mowalismy sie produkcja kot-
16w gazowych CO. Jednak am-
bicje na rozwoj byty wieksze.
Szukaliémy nowych mozliwo-
$ci poprzez eksport. Pozwolito
nam to nawigza¢ wspotprace
z fabryka autobuséw Neoplan
z Berlina. Postawilismy na je-
den typ produktow — siedzenia
do $rodkéw komunikacji ma-
sowej, ktory w latach 90-tych
w Polsce byt problemem nie
rozwigzanym. Dzi$ z czystym
sumieniem moge powiedzie¢,

ze byt to wybor obarczony wy-
sokim ryzykiem, wymagaja-
cy od nas wielkiego zaangazo-
wania, zmuszajacy do ciaglego
uczenia sie, ale satysfakcjonu-
jacy, bo dajacy mozliwos$¢ pra-
cy dla najlepszych oséb i insty-
tucji w branzy.

B Branza motoryzacyjna jest
bardzo dynamiczna. Czy to
przeszkadza w prowadzeniu
biznesu?

- Segment, w ktorym dzia-
tamy, jest specyficzny. Za kaz-
dym razem to klient i jego po-
trzeby sa wyznacznikiem
naszych dziatan. Méwimy
o produkcie dedykowanym,
gdzie z konkurencja rywalizu-
jemy intelektem, wiedza, umie-
jetnoscia i determinacja. Nowo-
czesny park maszynowy jest
tylko potsrodkiem do osiag-
niecia zamierzonego celu w tej
branzy, a elastycznos¢ to pod-
stawowy element przygotowa-
nia oferty.

B Do kogo skierowana jest
oferta firmy i co doktadnie sie
na nig sktada?

- Oferta STER to siedzenia
do pojazdow komunikacji ma-
sowej - autobusow, tramwa-
jow. Kazde siedzenie cha-
rakteryzuje: uniwersalnosc
zastosowania, wielowarian-
towos¢ rodziny produktéw,
nowoczesny design,
bogata kolorystyka
poszczegdlnych ele-
mentow, uwzgled-
nienie podmiotowosci
klienta, poprzez umieszczenie
trwatego logo producenta po-
jazdu lub przewoznika na na-
szych wyrobach.

Ale to, co najwazniejsze,
to konkurencyjna cena, ni-
ska waga siedzen, dostepnos¢
ich w wersjach trudnopalnych
lub niepalnych, antywanda-
licznych czy tez antygraffiti.
Nowoscia, ktora jest w fazie
testow, sa fotele biurowe wy-

konywane tylko na specjalne
zamowienie.

Naszym celem jest by¢ kre-
atorem pewnych rozwiazan,
bazujac na marzeniach i ocze-
kiwaniach klientéw. W uprosz-
czeniu, jezeli nasza obecna
oferta nie zawiera produktu,
ktorego dzi$ oczekuje klient, to
jutro nasza oferta bedzie bogat-
sza wlasnie o taki produkt.

B Gdzie zatem mozna spotkac
produkty firmy?

- Dostarczamy produkty
do wielu producentéw, tych
bardziej i mniej znanych. Vol-
vo, Scania, Solaris, SOR, MAZ,
Evobus, Iveko, MAN, Solbus,
Autosan, Wrightbus, ADL, czy
Bombardier, Leoliener repre-
zentujacy pojazdy szynowe, to
niektére z marek, w ktorych
stosowane sg produkty STER.

W skali roku sprzedajemy oko-
fo 100 tysiecy siedzen, w tym
znaczacy udziat to eksport do
USA, Wielkiej Brytanii, Francji,
Czech, Wtoch.

m Jak STER dba o jakos¢
produktow?

- Firma posiada dwa nowo-
czesne zaktady produkcyjne
z wysokowykwalifikowanymi
pracownikami, stanowigcymi

gwarancje jakosci. Sama kon-
trola jako$ci w firmie nie jest
elementem produkcji, ale sta-
nowi potwierdzenie prawid-
fowodci organizacyjnej i tech-
nologicznej catego procesu
wytwarzania, co jest potwier-
dzone przez otrzymane cer-
tyfikaty ISO 9001 i ISO 14001.
Dodatkowym wyznacznikiem
wysokiego standardu naszych
produktow jest ilos¢ samowol-

nych kopii naszych wyrobow.
Nasze rozwigzania zostaty sko-
piowane przez producentéw
w Chinach, Indiach, Turcji
i Meksyku. Jest to réwniez wy-
znacznik zaufania do produktu
i nas jako konstruktorow.

B Jakie nowe cele i plany sta-
wia sobie firma?

- Podstawowy to jest bezpie-
czenstwo i komfort pasazerow
oraz obnizenie wagi siedzen. Ich
ciezar wptywa na mase srod-
ka transportu, tym samym na
koszty eksploatacyjne, a takze
na zuzycie infrastruktury drog.
Wiadciwa ergonomia i nizsza
masa to takze wieksza prze-
strzen wewnatrz np. autobusu,
czyli wigkszy komfort podro-
zowania. Ponadto Unia Euro-
pejska systematycznie wprowa-
dzanowe przepisy np. dla foteli
priorytetowych - dla 0séb nie-
petnosprawnych, czy nowe dy-
rektywy zwigzane z palnoscia,
niepalnoscia lub toksycznoscia
w pojazdach szynowych. Kazda
z tych zmian w przepisach i nor-
mach stanowi dla nas nowe wy-
zwanie 1 mozliwo$¢ kreowania
nowych nurtéw w rynku.

B Dziekuje za rozmowe.
Monika Wozniak

INFORMATYKA | ELEKTRA ZDOBYWA NAGRODE W KONKURSIE JAKOSC ROKU 2008

Z1ota jakosé dla spotki Elektra SEELEKTRA

www.elektra.un.pl

Jeden z najlepszych polskich
integratorow systemoéw
informatycznych, spoétka
Elektra, powtodrzyta sukces
z lat poprzednich i zdobyta
prestizowy tytut JAKOSC
ROKU 2008. Tym samym
trafita do elitarnego
grona przedsiebiorstw,
ktére uhonorowano

ta nagroda trzy razy

z rzedu! Ztota Statu-

etke w trakcie uro-
czystej gali odebrat
prezes zarzadu Wac-

taw Szary.

- Osiagniecia spot-
ki to doskona-
le potwierdzenie
przyjetej strate-
gii rozwoju, ktora
opiera si¢ na nie-
ustannym doskona-
leniu jako$ci $wiad-
czonych ustug oraz

k
it

harmonijnej wspotpracy
z klientami — podkreslat po
gali prezes Waclaw Szary.
- Dazenie do podnoszenia

OSC Ro

A
c

jakosci ustug, oferowanie
klientom coraz lepszych
produktow, profesjonalna
i szybka obstuga serwiso-
wa to podstawowe cele, ja-
kie nam przyswiecaja. Ja-
kos¢ przy wdrozeniach
jest kluczowym ele-
mentem, bez ktdérego
nie mozna zdoby-
waé¢ nowych zle-
cen, a to wptywa
przeciez na nasz
rozwoj. Mierzymy
osiggniecia pozio-
mem zadowolenia
klienta i dazymy

do utrzymania
peinej skutecz-
nosci we wdroze-
niach — dodawat.
Elektra Sp. z o.0.

z siedzibg w Rze-
szowie dziata jako
integrator syste-
moéw  informa-

tycznych od blisko 11 lat.
Posiada oddziaty w Lubli-
nie i Katowicach. Wdraza
i rozwija oprogramowanie
stworzone w Comarch SA
dla sektora MSP. System
CDN_XL to rozwigzanie,
ktore dzieki swej jako-
$ci oraz otwartosci trafito
do wielu przedsiebiorstw
w Polsce i za granica. Spot-
ka jako jedna z nielicznych
polskich integratoréw ma
na swoim koncie takze
wdrozenia w Niemczech
i na Ukrainie.

Elektra Sp z o.0. na-
lezy do waskiego grona
firm posiadajacych sta-
tus Platynowego Partnera
Comarch.

- Oprocz klasyczne-
go podejscia do wdroze-
nia systemu klasy ERP
(CDN_XL), mamy moz-
liwo$¢ zaoferowac pelny

audyt techniczno-koncep-
cyjny oraz zaproponowac
kompletne rozwigzanie
informatyczne, zawiera-
jace elementy ERP, www,
integracji, itp, tak aby do-
celowo dla przedsiebiorcy
byto to jedno wspdlne roz-
wigzanie informatyczne,
spelniajace w stu procen-
tach jego spersonalizowa-
ne oczekiwania — podkre-
$la Wactaw Szary.

Obok integracji syste-
mu CDN, Elektra z powo-
dzeniem rozwija autorskie
oprogramowanie wspiera-
jace rozwigzania Comar-
chu, System Obiegu Do-
kumentoéw, ICenter - sklep
internetowy oraz liczne
moduly. Sprzedaz, gospo-
darka magazynowa, pro-
dukcja, ksiegowosé czy
controlling operacyjny to
tylko niektore z nich.

Na drugim biegunie za-
interesowan spoétki znaj-
duja sie outsourcing in-
formatyczny dla firm oraz
doradztwo biznesowe,
a jako uzupelnienie ofer-
ty budowa sieci kompute-
rowych, sprzedaz sprze-
tu informatycznego oraz
szkolenia finansowane
w duzej czesci z progra-
mu operacyjnego Kapitat
Ludzki.

Standardy pracy spot-
ki Elektra wysoko ocenia-
ja przedsiebiorcy. Tylko
w ostatnim czasie fir-
ma podpisala umowy na
wdrozenie systemu CDN_
XL w Amex Sp. z 0.0, B&M
Optik, Eksim Sp. z o.o.
oraz w Zakladach Ttusz-
czowych w Bodaczowie.

Marcin Katuzny
Wiecej na:
www.elektra.un.pl
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PRODUKTY DO DOMU I BIURA | ACTIVEJET SREBRNYM LAUREATEM KONKURSU JAKOSC ROKU

Kryzys to szansa

Rozmowa z Rafatlem Ornowskim, dyrektorem marki ActiveJet w firmie Action S.A.

B W konkursie JAKOSC
ROKU 2008 marka Acti-
velet zdobyta az 35
punktéw na 40 mozli-
wych, co uplasowato ja
nawysokim, czwartym
miejscu, wrod wszyst-
kich 130 uczestnikow.
Jednoczesnie kapitu-
ta konkursu przyznata
firmie Srebrna Nagro-
de JAKOSC ROKU za dwukrot-
ne zwycigstwo w programie. To
duzy sukces.

- ActiveJet chetnie pod-

daje sie roznego rodzaju
badaniom i testom prowa-
dzonym przez niezalezne
osrodki badawcze. Wysoka
jakos¢, ktora charakteryzuja
sie nasze produkty, kosztu-
je nas wiele pracy i zaanga-
zowania na etapie produk-
cji, dlatego zalezy nam na
tym, aby byta doceniona
przez zewnetrznych audy-
toréow. Nasza dziatalnos¢
i marka sg wplecione w sta-
bilng korporacje, ktéra prez-
nie dziala i dobrze sobie ra-
dzi w czasie kryzysu. To
réwniez jest powdd do sa-
tysfakcji i pochwalenia sie.
Zdobyty drugi rok z rzedu
tytul JAKOSC ROKU po-
twierdza nasza silng pozy-
cje, mocng marke i dbatosé
o wytwarzanie najlepszych
produktow.
B Czy mozna powiedzie¢, ze
Panstwo, jako Activelet, po-
stawiliscie na JAKOSC ROKU
jako program, ktérym chce-
cie sie wyrdznia¢ na rynku
i komunikowac z nim?

- Doktfadnie tak. Stale po-
szukujemy laboratoriow te-
stujacych, nawet za granica.
A PCBC jest przeciez najstar-

sza polska jednost-
ka certyfikujaca,
o bogatej dtugolet-
niej tradycji. Pod-
dawanie sie testom
jest dla nas sprawa
kluczowq. Wszyst-
ko po to, by zwe-
ryfikowa¢, czy na-
sze zaangazowanie
w dziedzinie ja-
kosci przynosi oczekiwane
rezultaty.

Action S.A,, oferujac ryn-
kowi marke ActiveJet, rze-
czywidcie podpiera sie ty-
tutem JAKOSC ROKU.
Zdobyte w konkursie logo
zamieszczamy na opako-
waniach naszych produk-
téw, na materiatach promo-
cyjnych, réznego rodzaju
folderach czy katalogach,
a takze w reklamach telewi-
zyjnych. Chcemy w ten spo-
sob przekazac¢ klientom, ze
nasze produkty sa napraw-
de dobre i potwierdza to nie-
zalezna organizacja certyfi-
kujaca. Ten jasny sygnal ma
pomdc klientom wybrac naj-
lepszy produkt.

B Doskonaty produkt i moc-
na marka jest recepta na
kryzys?

- Z pewnoscia. Po pierw-
szym kwartale 2008/2009
roku Action S.A., podobnie
jak wiele innych polskich
przedsiebiorstw, zanotowala
stabszy wynik. Nie zatama-
lismy jednak rak - na prze-
strzeni blisko 10 réznych
lat dziatalnosci nasza firma
zdobyta ogromne doswiad-
czenie w niezwykle trudnym
iwymagajacym sektorze ryn-
ku. Jest obecnie spotka ela-
styczna i dobrze zarzadzanag

activejet.pl
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przez wysokowykwalifiko-
wang kadre menedzerska.
Dzigki trafnym decyzjom,
ograniczeniu kosztéw, a tak-
ze dywersyfikacji kierun-
koéw biznesowych, odrobili-
$my strate z duza nawiazka.
Pierwsze potrocze roku ob-
rachunkowego, liczone od
sierpnia do stycznia, za-
konczylismy z zyskiem net-
to na poziomie ponad 3 mIn
ztotych.

B Duza w tym zastuga marki
Activelet.

- Zgadza sie.
Marka stale sie roz-
wija, a pomimo kry-
zysu z roku na rok
notujemy wzrost
sprzedazy. Jest to
powdd do zado-
wolenia. Nie spo-
sob jednak nie wy-
mieni¢ pozostatych
spotek dzialajacych
w grupie Action. In-
nym czynnikiem po-
prawiajacym wynik
grupy jest eksport,
w tym rozwdj ryn-
ku ukrainskiego.

Mamy szcze-
golne podejscie do
kryzysu. Chinskie
stowo okreslajace
kryzys ma jedno-
cze$nie dwa zna-
czenia - zagrozenie

oryginalnych, oferowanych
przez samych producentow
sprzetu. Nasza oferta cieszy
sie zatem ogromnym zainte-
resowaniem wtasnie w dobie
kryzysu, kiedy kazda orga-
nizacja kontroluje i ograni-
cza koszty. Kryzys stworzyt
nam szanse na poszerzenie
rynkow zbytu.
B O jakie sektory?

- Coraz czeSciej otrzy-
mujemy zapytania z sektora
publicznego. Nasza marka

Ink Cartridge
For nse in/ do wiytku w

i szansa. My wtas-
nie traktujemy tego typu
stan rynku jak olbrzymia
szanse. Marke ActiveJet
w duzej mierze stanowia za-
mienniki oryginalnych ma-
teriatéw eksploatacyjnych do
drukarek w postaci tuszéw
czy tonerow. Z zasady tego
typu produkty sa tanisze od

cieszy sie stabilng i ugrun-
towang pozycja na rynku.
Produkty ActiveJet maja
opinie nieustepujacych pod
wzgledem jakosci w sto-
sunku do oryginatéw przy
znacznie lepszej cenie. Sg to
dwa gtéwne czynniki bra-
ne pod uwage przy przetar-

LED

TECHNOLOGY

gachna dostawe
materiatow
biurowych.

Od kilku lat
jestesmy nume-
rem jeden w Pol-
sce w sprzedazy
materialow eks-
ploatacyjnych, biorac
pod uwage ilos¢ sprzedanych
sztuk asortymentowych. Po-
mimo ze ten rynek jest sto-
sunkowo mlody - liczy nie-
wiele wiecej niz 15 lat — to
szybko zdobylismy na nim
pozycje lidera i, co wazne,
nieustannie ja utrzymujemy.
Zawdzigczamy to takze lojal-
nosci ostatecznych uzytkow-
nikéw naszych produktow,
ktorzy sa do nich przywia-
zani i nie czuja potrzeby
zmiany.

B Czemu marka ActiveJet za-
wdziecza zainteresowanie
rynku?

- Od momentu powotania
marki do zycia zatozyliSmy,
Ze naszym wyroznikiem be-
dzie stabilna i powtarzalna
jakos¢. Ta idea przyswieca
nam nieustannie.

Ponadto duzy nacisk kta-
dziemy na marketing. Dzieki
temu Active]et jest coraz bar-
dziej rozpoznawalna. Zna-
czaco wptywa na to szero-
ka strategia marketingowa,
w tym reklama telewizyj-
na, ktéra na jesieni ubie-
glego roku emitowana byta
w najwiekszych stacjach te-
lewizyjnych w porach naj-
wyzszej ogladalnosci. War-
to wspomnie¢, ze byliSmy
jedyna firma z naszej bran-
zy, wlaczajac producentéw
materiatéw oryginalnych,
ktdra tak silnie komuniko-
wata sie z rynkiem.

Oproécz promocji pracu-
jemy takze nad tym, by sta-
wala sie coraz bardziej atrak-
cyjna dla klientéw. Dlatego
ciagle poszerzamy ja o nowe
produkty. Rozpoczynalismy
od materiatéw eksploatacyj-
nych do drukarek. Obecnie
ActiveJet to takze materia-
1y biurowe, produkty z gru-
py energy oraz akcesoria

komputerowe.
B Ktéora z grupy produk-
tow bedzie sie najbar-

dziej rozwijac?

- Z pewnoscig nie zanie-
dbamy tego, od czego za-
czynalis$my, czyli materia-
16w eksploatacyjnych do
drukarek. Jak wspomnia-
fem wczesniej, nasze mate-
rialy sg postrzegane przez
rynek jako markowe i po-
zycjonowane na poziomie
produktéw oryginalnych,
ale stanowia ich natural-
ny, tanszy substytut. Dlate-
go zdobywamy coraz wie-
cej duzych klientéw, jak na
przyklad najwieksze banki
w Polsce.

Duze nadzieje poktada-
my takze w grupie produk-
tow energy. Tworza ja pro-
dukty oswietleniowe, takie
jak zaréwki energooszczed-
ne, zaréowki typu LED, la-
tarki oraz réznego rodzaju
zasilacze i baterie. Wszyst-
kie te produkty znakomicie
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sprawdzajq si¢ tak w domu
jak i biurze.

B W branzy oswietleniowej
ma aktualnie miejsce prze-
tom technologiczny.

- Rzeczywiscie tak jest,
cho¢ niewielu Polakéw zdaje
sobie jeszcze z tego sprawe.
Ten przetom mozna podzie-
li¢ na dwa etapy. Pierwszy
zwigzany jest z faktem, ze
juz od wrzesnia br. zacznie
w Polsce obowigzywac¢ pra-
wo Unii Europejskiej, zabra-
niajace uzywania starego
typu zaréwek wolframo-
wych [pierwszy etap Zza-
réwki 100W - przp. red.]. Ich
miejsce zajma zarowki ener-
gooszczedne. Nastepnym
krokiem w postepie techno-
logicznym branzy oswietle-
niowej bedzie coraz szersze
zastosowanie nowoczesnych
zrédet $wiatta typu LED.
ActiveJet ma w swojej ofer-
cie zaréwno zarowki ener-
gooszczedne jak i LEDowe,
wiec jest gotowa do zaspo-
kojenia rosnacego zapotrze-
bowania rynkowego na te
produkty.

B Czym sie charakteryzu-
ja, dlaczego warto po nie
siegna¢?

- Postawiliémy na dywer-
syfikacje ksztattow i rozmia-
réw zaréwek energooszczed-
nych. Rozwdj tego typu
produktéw poszed? tak da-
leko, ze maja juz halogenowe
mocowanie GU-10. Ich zale-
ta, oprocz nizszego pobo-
ru energii elektrycznej, a co
za tym idzie nizszych kosz-
tow eksploataciji, jest wyso-
ka estetyka.

Zarowki LEDowe nato-
miast staja sie coraz wiek-
sze. Ma to na celu zwiek-
szenie ich mocy Swietlnej
i poszerzenie kata padania
$wiatta. W perspektywie
najblizszych kilkunastu lat
LEDy beda wypiera¢ zarow-
ki energooszczedne.

M Zblizajac sie do konca roz-
mowy chce zapytac¢ o plany
grupy Action.

- Na pewno bedziemy sie
stale rozwijac i to wielotoro-
wo. Poszerzamy oferte, udo-
skonalamy produkty pod
wzgledem funkcjonalnosci,
wydajnosci i jakosci oczy-
wiscie. Podejmujemy kro-
ki zwigzane z dalsza eks-
pansja zagraniczng o kraje
oscienne, ze szczegolnym
uwzglednieniem rynku nie-
mieckiego. Taki kierunek
dziatan wymaga takze roz-
woju zaplecza firmy. Dlate-
go rozbudowujemy i udo-
skonalamy infrastrukture
magazynowa. Chcemy by¢
w petni gotowi na efektyw-
na sprzedaz gdy rynek znow
przyspieszy.

B Dziekuje za rozmowe.
Krzysztof Stadler
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