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GazetaPrawna.pl

WYMAGANIA OGOLNE FORM REKLAMY

1. Kreacje *.swf majg by¢ wykonane wg ponizszej specyfikacji technicznej.
2. Plik gtéwny *.swf powinien komunikowac sie z plikiem zawierajgcym streaming.
3. Kod serwujacy niestandardowe akcje i formy reklamy dostarcza klient.
:: KREACIJE .GIF/JPG ::
1. kreacja .gif/jpg jest kreacjg zastepczg w przypadku gdy nie moze zosta¢ zaserwowana kreacja
.swf; w przypadku emisji kreacji gif/jpg nie jest emitowany film video.
2. kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiary zgodne z jej opisem
3. kreacja musi mie¢ takg samg nazwe jak kreacja .swf (rézni¢ sie tylko rozszerzeniem).
:: KREACJE .SWF ::
1. kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiary zgodne z jej opisem
2. kreacja nie moze mieé wiecej niz 12 klatek na sec ( 12 fps ).
3. wszystkie fonty niestandardowe nalezy przekonwertowac na grafiki wektorowe — shape.
4. kreacja musi zawiera¢ wyznaczony obszar na film video o rozmiarach okreslonych do maksymalnej
wielkos¢ kreacji.
5. jesli film ma posiada¢ buttony (play, stop, rewind) powinny one takze znajdowac sie w kompozycji
reklamy jako obiekty movie clip typ: button (ulokowane poza okienkiem na film video)
6. kreacja musi miec¢ takg samg nazwe jak kreacja gif/jpg (réznic sie tylko rozszerzeniem).
7. wszystkie kreacje .swf, niezaleznie od ich formy muszg posiadac zaszytg zmienng _root.clickTag
umozliwiajgca zliczanie kliknieé przez adserwer:
7.1. Nad przygotowang animacjg tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako najwyzsza.
7.2. Rysujemy na niej prostokatny obszar, ktéry przeksztatcamy na symbol — button.
7.3. Wchodzimy w symbol i nadajemy jego zawartosci parametr przezroczystosci.
7.4. Do symbolu dowigzujemy nastepujgce wywotanie wywotanie funkcji: getURL i
7.5. ustalamy parametry:
on (release)
{
getURL(_root.clickTag,"_blank");
}
UWAGA: NA WIELKOSC LITER W ZMIENNE)J _root.clickTag
- Wraz z kreacja .swf nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tta (z wyjgtkiem form layerowych)

8. Reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigza¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace
na komputerze z innymi aplikacjami. Do okre$lenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer
standardowy w nastepujgcej konfiguracji: procesor Intel Celeron 2.0 GHz lub AMD Duron 2.0 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

Reklamy stale obecne na stronie (np. billboardy, banery, skyscrapery — standardowe, rozwijane,
scrollowane, boksy, pola sponsorskie, itd.) mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany
powyzej, najwyzej w 30% (patrz procedura testowania obcigzenia procesora oraz opis elementow
powodujgcych niepotrzebny wzrost obcigzenia procesora - ponizej).
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Reklamy, ktére uzytkownik moze zamkngé (toplayery, branmarki, espoty, itd.) mogg obcigza¢ komputer
standardowy, najwyzej w 40% (patrz procedura testowania obcigzenia procesora oraz opis elementéw
powodujgcych niepotrzebny wzrost obcigzenia procesora - ponizej).

Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego, do dwukrotnej
wartosci normy, czyli odpowiednio do 60% dla form reklamowych stale obecnych na stronie i 80% dla
form reklamowych zamykanych, jezeli wzrost trwa 2 sekundy i pojawia sie tylko 1 raz w czasie minumum
10 sekund animacji.

Sposbb testowania obcigzenia procesora przez reklame:

- Zamkng¢ wszystkie aplikacje

- Uruchomi¢ Task Manager

- Wybraé opcje uzycie CPU (central processing unit)

- Uruchomié ponizsza kreacje reklamy (http://gamma.infor.pl/gp/img/bannery/next/testl.swf lub

http://gamma.infor.pl/gp/img/bannery/next/test2.swf)

- Sprawdzi¢ zuzycie CPU

- Uruchomi¢ wtasng kreacje

- Sprawdzi¢ zuzycie CPU
Jezeli zuzycie CPU podczas emisji wiasnej kreacji jest wyzsze niz podczas emisji reklamy wzorcowej,
reklama moze przekracza¢ dozwolone obcigzenie procesora.

FORMY PLASKIE

BANER

Baner flash nie moze zawiera¢ dzwiekdéw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas wyswietlania
banera lub cyklicznie). DZzwiek zawarty w banerze nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Wszystkich banerdow flashowych dotyczg ograniczenia odpowiednie dla danej formy reklamy.

Baner nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. $ciggaé elementy animacji z serwera klienta).
Baner nie moze réwniez zapisywaé, zmieniac lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ diuzszy niz 200 znakdw.
Banery powinny byc¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczesniejszej.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é¢ wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {
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getURL(_root.clickTag, " blank");
}

BILLBOARD

Billboard flash nie moze zawieraé¢ dZzwiekéw zapetlonych (odt\warzanych przez caty czas wyswietlania
billboarda lub cyklicznie). Dzwiek zawarty w billboardzie nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Billboard nie moze zawiera¢ odwotfan zewnetrznych (np. sciggaé elementy animacji z serwera klienta).
Billboard nie moze réwniez zapisywac, zmienia¢ lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ diuzszy niz 200 znakdw.
Billboardy powinny by¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczesniejsze;j.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi byé¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

SRODTEKST

Srodtekst flash nie moze zawiera¢ dzwiekdw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas wys$wietlania
kreacji lub cyklicznie). Dzwiek nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Srédtekst nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. éciggaé elementy animacji z serwera klienta).
Srédtekst nie moze réwniez zapisywac, zmieniaé lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ dtuzszy niz 200 znakdw.

Srédteksty powinny byé zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczeéniejszej.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw Sledzgcych interakcje uzytkownika.
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Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi byé na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

DOUBLE BILLBOARD

DOUBLE Billboard flash nie moze zawiera¢ diwiekéw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas
wyswietlania kreacji lub cyklicznie). Dzwiek nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Double billboard nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. $ciggaé¢ elementy animacji z serwera
klienta). Nie moze rowniez zapisywac, zmienia¢ lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ diuzszy niz 200 znakdw.
Kreacje powinny by¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczesniejszej.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

FORMY POP-UP / POP-UNDER

kreacja flashowa nie moze zawiera¢ dzwiekéw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas wyswietlania
banera lub cyklicznie). DZzwiek zawarty w banerze nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Kreacja nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. $ciggac¢ elementy animacji z serwera klienta). Jak
réwniez nie moze zapisywacé, zmieniac lub odczytywadé cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ diuzszy niz 200 znakdw.
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Kreacje powinny by¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczes$niejszej.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos¢ wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

EXPAND BANNER/BILLBOARD

Baner rozwijany sktada sie z dwdch obiektéw — banera, ktéry jest widoczny caty czas na stronie, oraz
elementu rozwijanego, ktory ukazuje sie dopiero po najechaniu przez uzytkownika myszg na baner.

Baner flashowy nie moze zawiera¢ dzwiekéw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas wyswietlania
banera lub cyklicznie). DZzwiek zawarty w banerze nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Baner nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. $ciggaé elementy animacji z serwera klienta).
Baner nie moze réwniez zapisywac, zmienia¢ lub odczytywacé cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ diuzszy niz 200 znakdw.
Banery powinny byc¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczesniejszej.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

W pierwszym elemencie (w banerze) powinno by¢ dodatkowo zawarte zdarzenie:
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on (rollOver) {

get URL("javascript:doexpand();")

}

W drugim elemencie (kreacja rozwijana) powinno by¢ zawarte zdarzenie:
on (rollOut) {

get URL("javascript:dolittle();")

}

Kreacje NIE MOZE domyélnie by¢ rozwinieta.

BRANDMARK

Brandmark flashowy nie moze zawiera¢ diwiekdéw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas
wyswietlania banera lub cyklicznie). Dzwiek zawarty w banerze nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Brandmark nie moze zawieraé¢ odwotan zewnetrznych (np. $ciggac elementy animacji z serwera klienta).
Baner nie moze réwniez zapisywac, zmienia¢ lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ diuzszy niz 200 znakdw.
Brandmarki powinny by¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczesniejszej.

Jesli animacja w kreacji nie jest zapetlona, to w ostatniej klatce nalezy wywotaé funkcje Java Script:
javascript:bm_min()

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predko$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

Pod krzyzykiem zamykajgcym kreacje powinna by¢ podpieta funkcja onFinishedPlaying()'!
Uzywane funkcje:
- minimalizacja
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on (release) {
getURL("javascript:bm_min();",”_self”);
}
- maksymalizacja
on (release) {
getURL("javascript:bm_max();",”_self”);

}
- zamkniecie
on (release) {
getURL("javascript:onFinishedPlaying();");
}
TOPLAYER

Toplayer flash nie moze zawiera¢ dzwiekdw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas wyswietlania
banera lub cyklicznie).

TopLayer nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. $cigga¢ elementy animacji z serwera klienta).
Jak rdwniez nie moze zapisywa¢, zmienia¢ lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ diuzszy niz 200 znakdw.
TopLayery powinny by¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczes$niejszej.

Jesli animacja w kreacji nie jest zapetlona, to w ostatniej klatce nalezy wywotaé funkcje
onFinishedPlaying().

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

Pod krzyzykiem zamykajacym kreacje powinna by¢ podpieta funkcja onFinishedPlaying()!!
Uzywane funkcje:
- zamkniecie
on (release) {
getURL("javascript:onFinishedPlaying();");
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SCROLL

Kreacja nie moze zawiera¢ dzwiekéw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas wyswietlania banera
lub cyklicznie). Dzwiek zawarty w banerze nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Kreacja nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. $ciggac¢ elementy animacji z serwera klienta). Jak
réwniez nie moze zapisywac, zmienia¢ lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ dtuzszy niz 200 znakdw.
Kreacje powinny by¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczesniejszej.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
Niedozwolona jest implementacja mechanizméw sledzgcych interakcje uzytkownika.

Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi byé na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

SCROLL -BANER, -BILLBOARD

Scroll flashowy nie moze zawiera¢ dzwiekéw zapetlonych (odtwarzanych przez caty czas wyswietlania
banera lub cyklicznie). DZzwiek zawarty w banerze nie moze by¢ dtuzszy niz 3 sekundy.

Baner nie moze zawiera¢ odwotan zewnetrznych (np. $ciggaé elementy animacji z serwera klienta).
Baner nie moze réwniez zapisywac, zmienia¢ lub odczytywac cookie.

Adres docelowy nie moze by¢ dtuzszy niz 200 znakdw.
Banery powinny byc¢ zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczes$niejszej.

Animacja moze mie¢ maksymalng predkos¢ 25 fps. Sugerowana predkos$é wynosi 12 fps (klatek na
sekunde).

Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

Niedozwolona jest implementacja mechanizmdw sledzgcych interakcje uzytkownika.
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Kreacja nie moze powodowaé btedow na stronie — niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez
pojawiania sie ostrzezen o btedach.

W kreacji musi byé stworzona warstwa aktywna (button). Musi to by¢ warstwa znajdujgca sie na
wierzchu i musi by¢ na niej zdefiniowana taka akcja:

on (release) {

getURL(_root.clickTag, " blank");
}

INTERSTITIAL

1. Waga do 50kB,
2. Format: plik SWF, w wersji nie wyzszej niz 6.0

3. Rozmiar: Interstitial jest obiektem pelnoekranowym i skalowalnym, aby Interstitial zostat prawidtowo
wyswietlony proporcje jego szerokosci do wysokosci musza by¢ takie jak 4 do 3 np.: 800x600pikseli, lub
1024x768pikseli (szer./wys.=1,333333333)

4. Czas animacji: 10s
5. Przekierowanie na strone docelows:

on (release) {
getURL(_root.clickTag, " blank")

}

b) Akcje getURL nalezy przypisa¢ obiektowi typu button, ktéry powinien by¢:
- umieszczony na gtéwnej listwie czasowe;j

- umieszczony na samym wierzchu (oczywiscie jako obiekt przezroczysty)

- ustawiony jako obiekt typu "HIT"

6. Zamkniecie INTERSTITIALA.
a) Po zakonczeniu animacji FLASH powinien wykonac¢: javascript:window.close().

b) W prawym gdérnym rogu INTERSTITIALA, przez caty okres prezentacji reklamy, powinien by¢
zamieszczony ,krzyzyk” umozliwiajgcy zamkniecie INTERSTITIALA w kazdej chwili przez uzytkownika.
Klikniecie w , krzyzyk” powinno spowodowaé wykonanie: javascript:window.close()

MAILING REKLAMOWY
Mailing tekstowy i HTML
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Do wysytanego mailingu (oprdcz tresci) konieczne jest dostarczenie nastepujgcych

informaciji:

1. dane reklamodawcy: petna nazwa, adres,

2. temat e-maila,

3. nazwa nadawcy e-maila

Kreacja HTML powinna by¢ przygotowana w nastepujgcy sposob:

- kodowanie — 1ISO-8859-2,

- mailing wykonany w jezyku HTML (nie moze to by¢ XHTML)

- grafika powinna by¢ umieszczona w katalogu img/

- waga e-maila + waga obrazkdow nie moze przekroczy¢ 30kB

- mailing powinien by¢ wykonany w ,,tabelach” (uzywajgc selektora <table> i znacznikéw cellspacing,
cellpadding oraz border z wartosciami ,,0”). Mailing stworzony za pomocg selektoréow <div> moze nie
zostaé wyswietlony poprawnie w skrzynce odbiorcze;j.

UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi otwarty off-line nie dociggnie obrazkéw - zostang
puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywac¢ docigganie elementéw zewnetrznych.

- style nie mogg by¢ zaciggane z zewnetrznego zrédfa, muszg byé umieszczone w pliku html

- w kodzie HTML nie moga by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz elementy dynamicznego HTML
- w stylach nie mozna umieszczaé grafik, np. tto (niektére programy wysytkowe majg problemy z
pobieraniem tych grafik)

- wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w znacznikach “ “ np.
width="100", <p class="style1”>tresé</p>

- jesli bedg uzywane kody mierzgce to prosze o ich poprawne zaimplementowanie

Po wystaniu testéw mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:

- technicznym (poprawnos¢ wiasnych kodéw mierzacych o ile takie wystepuja),

- graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna).

Problemy z wyswietlaniem sie mailingdw w $rodowisku Lotus Notes i Gmail (Google Mail)
Infornext nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich klientach oraz
systemach pocztowych, szczegdlnie systemach Lotus | Gmail (Google Mail)

Infornext zapewnia realizacje oraz monitoring wysyitki. Zgodnos¢ kreacji z popularnymi systemami
pocztowymi dostepnymi na rynku (Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird), szczegdlnie
systemami Lotus zapewnia producent kreacji.

Google Mail ma problem z poprawnym odczytywaniem styli CSS.

Zliczanie ilosci kliknie¢ w link zamieszczony w e-mailu txt - na wyrazne zgdanie

zleceniobiorcy.

DOKLEJKA DO NEWSLETTERA

Materiaty potrzebne do newslettera:

- grafika w formacie *. jpg, *. gif ( 468x60), do 15kB,

- tekst do 250 znakéw

- urle lub url przekierowujgcy na wybrang strone po kliknieciu w banner, tekst.
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ARTYKUL SPONSOROWANY

Tekst do 5 000 znakdw (ze spacjami), bez ostylowania, do 3 grafik (maksymalna waga facznie do 30kB),
+ grafika promujaca artykut: box 300x45px, waga do 10 kB, format: .JPG, .GIF.

INFOR.pl i Wieszlak.pl

ZAtOZENIA OGOLNE

Przygotowanie kreacji dla infornext:

1. Wymagamy przestania jednorazowo kompletu kreacji na caty okres trwania

kampanii. W innym przypadku nie gwarantujemy terminowego

sprawdzenia materiatow.

2. Kreacje muszg mie¢ doktadny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane

w tabelach dotyczgcych konkretnych form reklamy.

3. Kreacje .swf przygotowywane dla systemu adserwerowego infornext muszg miec
przygotowane zastepcze kreacje .gif lub .jpg. Kreacje zastepcze nie s3 wymagane dla

form: toplayer, brandmark, poltergeist, a dla formy typu expand kreacja zastepcza winna mie¢
rozmiary stanu , nierozwinetego”.

5. Wraz z kompletem kreacji musi by¢ dostarczony heksadecymalny kolor tta dla kreacji

.swf. Punkt pomijamy, jezeli tfo jest biate (#FFFFFF). Wymog ten moze zostaé zaniedbany,
takze w przypadku gdy kreacja jest formg layerowa (czyli bez html-owego tta, np. brandmark,
toplayer). infornext nie ponosi odpowiedzialnosci za zmiany wygladu kreacji wynikajace z
zaniedbania wymagania z tego punktu.

6. Wraz z kompletem kreacji musi by¢ dostarczony url lub url’e, na jaki majg odnosic¢

kreacje.

7. Kreacje .swf typu Interstitial nie mogg by¢ w wersji wyzszej niz 5.

8. Kreacje inne niz wymienione w punkcie 6, nie mogg by¢ przygotowane w wersji

wyzszej niz 7.

10. Zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajgcych dodatkowe elementy lub

odwotujgcych sie do zewnetrznych plikdw (np.: streaming w kreacjach .swf). Wyjgtkiem sg
kreacje, ktdrych zatozeniem jest takie wiasnie dziatanie.

11. Zabronione jest uzywanie skryptow zmieniajgcych okno przegladarki (wymiar,
potozenie). Wyjatek stanowig kreacje, ktorych zatozeniem sg wtasnie takie dziatania.

12. Zabronione jest uzywanie skryptow sledzgcych interakcje uzytkownika (e-tuning).

13. Nie bedg przyjmowane kreacje powodujgce wystepowanie btedéw lub ostrzezen podczas
serwowania reklamy.

14. Infornext nie zajmuje sie przygotowaniem koddéw serwujgcych do reklam. Podane linki
do kodow sg materiatami przyktadowymi majgcymi na celu pokazanie, w jaki sposéb
przygotowac kod by wspdtdziatat z systemem serwujgcym reklamy.

15. Komplet materiatéw (pkt Il.) musi by¢ dostarczony na 2 dni robocze przed uruchomieniem
kampanii. Wyjatek stanowig kampanie z uzyciem technologii streaming gdzie komplet
materiatéw musi by¢ dostarczony na 5 dni roboczych przed startem kampanii.
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16. Jesli w kampanii wymagane jest uzycie multiclickTagow (wiecej niz 1 clickTag) prosimy o

zaszycie odpowiednio : _root.clickTagl dla 1 adresu url, _root.clickTag2 dla 2 adresu url, itd.

Prosimy o zwrdcenie szczegdlnej uwagi na wielkosé liter.

17. Reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigzaé procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace
na komputerze z innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer
standardowy w nastepujgcej konfiguracji: procesor Intel Celeron 2.0 GHz lub AMD Duron 2.0 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

Reklamy stale obecne na stronie (np. billboardy, banery, skyscrapery — standardowe, rozwijane,
scrollowane, boksy, pola sponsorskie, itd.) mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany
powyzej, najwyzej w 30% (patrz procedura testowania obcigzenia procesora oraz opis elementéw
powodujgcych niepotrzebny wzrost obcigzenia procesora - ponizej).

Reklamy, ktére uzytkownik moze zamkngé (toplayery, branmarki, espoty, itd.) mogg obcigza¢ komputer
standardowy, najwyzej w 40% (patrz procedura testowania obcigzenia procesora oraz opis elementow
powodujgcych niepotrzebny wzrost obcigzenia procesora - ponizej).

Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego, do dwukrotnej
wartosci normy, czyli odpowiednio do 60% dla form reklamowych stale obecnych na stronie i 80% dla
form reklamowych zamykanych, jezeli wzrost trwa 2 sekundy i pojawia sie tylko 1 raz w czasie minimum
10 sekund animacji.

Sposbb testowania obcigzenia procesora przez reklame:

- Zamkng¢ wszystkie aplikacje

- Uruchomi¢ Task Manager

- Wybraé opcje uzycie CPU (central processing unit)

- Uruchomié ponizsza kreacje reklamy (http://gamma.infor.pl/gp/img/bannery/next/test1.swf lub

http://gamma.infor.pl/gp/img/bannery/next/test2.swf)

- Sprawdzi¢ zuzycie CPU

- Uruchomi¢ wtasng kreacje

- Sprawdzi¢ zuzycie CPU
Jezeli zuzycie CPU podczas emisji wiasnej kreacji jest wyzsze niz podczas emisji reklamy wzorcowej,
reklama moze przekracza¢ dozwolone obcigzenie procesora.

KOMPLET MATERIALOW

SCHEMAT PRZESYtANIA KREACJI:

Wszystkie materiaty muszg by¢ dostarczone jednorazowo na caty okres trwania kampanii.
Jako komplet materiatéw rozumie sie:

1.1. komplet kreacji spetniajgcych warunki specyfikacji

1.2. komplet aktywnych URL-i

SCHEMAT NAZEWNICTWA KREACII:

2. W nazwach plikow uzywamy wytgcznie:

2.1. Matych liter, np.: brandmark_300x300 v1.

2.2. PodkresInikow: ,,_”, np.: brandmark_300x300 v1.

2.3. Cyfr, np.: brandmark_300x300_v1.

Forma reklamy: baner, brandmark, skyscraper, toplayer, itd.

Wersja: wersja pliku. Jezeli pliki bedg podmieniane w kolejnych tygodniach trwania kampanii lub
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przestane jest kilka kreacji w jednym wymiarze to oznaczamy je kolejno v1, v2, v3, itd. np.:
kreacja_bannerowa_468x60 v1, kreacja_bannerowa_468x60_v2, kreacja_bannerowa 468x60 v3.
Witryna: witryna, na ktdrej bedzie serwowana kreacja.

Wymiar: wymiar kreacji, bezwzglednie wymagany w przypadku kreacji .swf.

SCHEMAT PRZESYtANIA URL:

URL lub komplet URL-i, na ktére majg przenosic¢ kreacje powinien by¢ przestany w odpowiednio
przygotowanej tabeli (nie jest to wymagane, jezeli w czasie trwania kampanii jest tylko jeden url do
wszystkich kreacji).

Nazwa kreacji Url

baner_468x60 v1 http://www.infor.pl/index1.html

baner_468x60 v2 http://www.infor.pl/index2.html

1. Przygotowanie kreacji .GIF;

1.1. Kreacja przygotowywana musi spetnia¢ warunki podane w tabeli powyzej.

2. Przygotowanie kreacji .SWF;

2.1. Nad przygotowang animacjg tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako najwyzsza.
2.2. Rysujemy na niej prostokatny obszar, ktory przeksztatcamy na symbol — buton

2.3. Wchodzimy w symbol i nadajemy jego zawartosSci parametr przezroczystosci.

2.4. Do symbolu dowigzujemy nastepujgce wywotanie funkcji: getURL i

ustalamy parametry:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag," blank");

}

UWAGA: NA WIELKOSC LITER W ZMIENNEJ _root.clickTag
- Wraz z kreacjg .swf nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tfa (z wyjatkiem
form layerowych)

POP UP / POP UNDER

Komplet materiatow:
1. Kod serwujgcy html do pobrania z adreséw:
1.1. http://dc.sabela.pl/files/kod/popup.html
http://dc.sabela.pl/files/kod/popunder.html
2. Kreacja banerowa (pop up / pop under Powinien (ale nie musi) by¢ serwowany z banera).
3. Kreacja okienka pop (zgodnie z tab. powyzej) — wykonanie analogicznie w taki sam sposdb jak
kreacji .SWF czy .GIF.
4. Materiaty graficzne muszg spetnia¢ analogiczne wymogi jak kreacje banerowe opisane w
odpowiednim dziale powyze;j.
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REKLAMA EMITOWANA NA WARSTWIE (LAYER)

Kreacje laserowe muszg by¢ wykonane w flashu maksymalnie do wers;ji 7.0.
Kreacje w wersji 8.0 nie bedg emitowane.

BRANDMARK

Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer 6.0 i wyzszych .
Komplet materiatow:

1. Kod serwujacy html do pobrania z adresu:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/100 percent oki/brandmark.html
2. Baner reklamowy, z ktérego ma by¢ serwowana reklama pasujgcy

do miejsca reklamowego na witrynie (nie jest koniecznie wymagany)

3. Kreacja .swf:

3.1. Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk zamykajgcy z dowigzaniem:

on (release)

{

getURL(_root.adclose," self");

}

Przez pojecie ,krzyzyk zamykajacy” rozumie sie button prostokgtny o rozmiarach nakreslonych
przez ramiona krzyzyka.

3.2. Kreacja powinna posiada¢ przycisk minimalizacji reklamy do postaci belki z dowigzaniem :
on (release)

{

getURL(_root.dolittle," self");

}

W tym ksztatcie reklama odpalona z kodu serwujgcego nie moze blokowaé obszaru w
przyblizeniu wiekszego niz obrys belki. Rozmiar widocznego obszaru w stanie minimalizacji
reguluje sie parametrami liczbowymi w funkcji “bm_min()”.w kodzie serwujgcym.
Niedopuszczalne, aby przezroczysty obszar wielkosci standardowej reklamy byt klikalny lub
uniemozliwiat klikanie na odnosniki w tresci witryny.

UWAGA:

Dla tej kreacji symbol button nie moze obejmowac obszaru belki. Kreacja przy ,chwytaniu”
za belke nie moze przenosi¢ na strone Klienta.

3.3. Kreacja powinna zawieraé przycisk powrotu do standardowej wielkosci reklamy z
dowigzaniem :

on (release)

{

getURL(_root.doexpand,"_self");

}

Funkcja odpowiada za zwiekszenie obszaru widocznego do rozmiaréow poczatkowych. Rozmiar
ten nalezy wyregulowaé wartosciami liczbowymi w funkcji “bm_max()” w kodzie serwujgcym.
3.4. Obszar klikalny: Warstwa button - odpowiedzialna za zliczanie reklamy - powinna by¢
przygotowana analogicznie do przygotowanie kreacja SWF.
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TOP LAYER

Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer.

Komplet materiatow:

1. Kod serwujacy html do pobrania z adresu:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/100_percent_oki/toplayer.html
2. Baner reklamowy, z ktérego ma by¢ serwowana reklama pasujacy

do miejsca reklamowego na witrynie (nie jest koniecznie wymagany)

3. Kreacja .swf:

3.1. Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk zamykajgcy z dowigzaniem:

on (release)

{
getURL(_root.adclose," self");

}

Przez pojecie , krzyzyk zamykajacy” rozumie sie button prostokatny o rozmiarach nakreslonych
przez ramiona krzyzyka.

3.2. W ostatniej pustej klatce animacji flash umieszczamy:

stop();

getURL(_root.adclose," self");

3.3. Obszar klikalny: Warstwa button nie moze zajmowac catej powierzchni obrysu reklamy, a
jedynie fragment nad grafikg. Warstwa - odpowiedzialna

za zliczanie reklamy - powinna by¢ przygotowana analogicznie

do przygotowania banera SWF:

3.4. Po zakonczeniu animaciji, kreacja musi znikngé nie pozostawiajgc aktywnego przezroczystego
pola obszaru klikalnego (warstwy button).

3.5. Po aktywnej czesci animacji na stronie moze pozostac statyczny element

o wymiarach nie wiekszych niz 120x60 pikseli i wadze do 5kb. Zalecamy, aby element
graficzny byt osobnym flashem zaczytywanym przez kod serwujgcy toplayer. Element ten

musi by¢ pozycjonowany dwoma parametrami

(w poziomie i pionie) na stronie wzgledem lewego gérnego rogu ekranu,

a parametry te muszg znajdowac sie w kodzie serwujgcym toplayer, Element graficzny musi
sie dezaktywowac po 20 sekundach (maksymalny czas ekspozycji — 20 sekund)

SCROLL

Komplet materiatow:

1. Kod serwujacy — html:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/100_percent_oki/scroll.html
2. Kreacja .swf / gif:

2.1.1. Kreacja powinna posiadac¢ krzyzyk wytaczajacy z dowigzaniem:
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on (release)
{
getURL(_root.adclose," self");

}

Przez pojecie ,krzyzyk zamykajacy” rozumie sie button prostokatny o rozmiarach nakreslonych
przez ramiona krzyzyka.

2.1.2. W pliku .swf warstwa button — odpowiedzialna za zliczanie reklamy powinna by¢
przygotowana analogicznie do przygotowania kreacja SWF.

2.1.3. Plik gif zgodny ze specyfikacjg banerowg

SCROLLER / SCROLL FOOTER

Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer.

Komplet materiatow:

Kreacja swf:

1. Kod serwujacy: http://dc.sabela.pl/files/kod/100_percent_oki/scroller.html

2. Kreacja .SWF - Efekt scrollowania zrealizowany powinien by¢ w kreacji (predkos¢ przewijania nalezy
zdefiniowac w kreacji)

3. Baner przygotowany zgodnie z opisang wyzej specyfikacjg tych reklam.

FORMY BANEROWE ROZSZERZAJACE SIE (EXPANDY)

Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer.
Podstawg reklamy typu expand jest standardowa forma reklamowa: baner, billboard, skyscraper.
Expand stanowi dodatkowa powierzchnie reklamowg dla tych form.

Komplet materiatow:

1. Kod serwujacy html do pobrania z adresu:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/100_percent_oki/expand.html
2. Kreacja .swf.

2.1. Potrzebne s3

2.1.1. Flash o wymiarach 750xZ lub 120xZ pikseli wraz z zastepczg kreacjg .gif (750x100
lub 120x600, zgodnie z pkt. |.3 specyfikacji), gdzie Z jest wymiarem po rozwinieciu.
2.1.2. Kreacja powinna mie¢ aktywny obszar na catej swojej powierzchni oraz przez caty
czas emisji (w stanie zwinietym oraz w stanie rozwinietym) z ponizszym dowigzaniem::
on (rollOver)

{

getURL(_root.doexpand,"_self");

}

on (rollOut)

{
getURL(_root.dolittle," self");
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}

Rozmiar widocznego obszaru w stanie zwinietym oraz rozwinietym reguluje sie parametrami
liczbowymi w funkcjach “dolittle()” oraz ,,doexpand()” w kodzie serwujgcym. Po najechaniu
myszg na reklame powinna sie rozwija¢, natomiast po zdjeciu myszy z obszaru reklamy,
warstwa powinna sie zwing¢ do stanu poczatkowego.

2.1.3. Warstwa odpowiedzialna za zliczanie reklamy powinna by¢ przygotowana
analogicznie do przygotowania banera SWF:

2.1.4. Po zdjeciu myszy z obszaru reklamy, warstwa powinna sie zwingé¢ do stanu
poczatkowego (750x100 lub 120x600).

MAILING REKLAMOWY

Mailing tekstowy i HTML

Do wysyfanego mailingu (oprdcz tresci) konieczne jest dostarczenie nastepujacych

informaciji:

1. dane reklamodawcy: petna nazwa, adres,

2. temat e-maila,

3. nazwa nadawcy e-maila

Kreacja HTML powinna by¢ przygotowana w nastepujacy sposob:

- kodowanie — 1ISO-8859-2,

- mailing wykonany w jezyku HTML (nie moze to by¢ XHTML)

- grafika powinna by¢ umieszczona w katalogu img/

- waga e-maila + waga obrazkdow nie moze przekroczy¢ 30kB

- mailing powinien byé wykonany w ,tabelach” (uzywajgc selektora <table> i znacznikéw cellspacing,
cellpadding oraz border z wartosciami ,,0”). Mailing stworzony za pomocg selektoréw <div> moze nie
zostaé wyswietlony poprawnie w skrzynce odbiorcze;j.

UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi otwarty off-line nie dociggnie obrazkéw - zostang
puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywaé docigganie elementdéw zewnetrznych.

- style nie mogg by¢ zaciggane z zewnetrznego zrédfa, muszg by¢ umieszczone w pliku html

- w kodzie HTML nie moga by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz elementy dynamicznego HTML
- w stylach nie mozna umieszczaé grafik, np. tto (niektore programy wysytkowe majg problemy z
pobieraniem tych grafik)

- wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w znacznikach “ “ np.
width="100", <p class="style1”>tresé</p>

- jesli bedg uzywane kody mierzgce to prosze o ich poprawne zaimplementowanie

Po wystaniu testéw mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:

- technicznym (poprawnos¢ wiasnych kodéw mierzacych o ile takie wystepuja),

- graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna).

Problemy z wyswietlaniem sie mailingdw w Srodowisku Lotus Notes i Gmail (Google Mail)

Infornext nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich klientach oraz
systemach pocztowych, szczegdlnie systemach Lotus | Gmail (Google Mail)

Infornext zapewnia realizacje oraz monitoring wysytki. Zgodno$¢ kreacji z popularnymi systemami
pocztowymi dostepnymi na rynku (Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird), szczegdlnie
systemami Lotus zapewnia producent kreacji.

Strona 18 z 20



INFOrNEX ..pL

Google Mail ma problem z poprawnym odczytywaniem styli CSS.
Zliczanie ilosci kliknie¢ w link zamieszczony w e-mailu txt - na wyrazne zgdanie
zleceniobiorcy.

ARTYKUL SPONSOROWANY

Tekst do 5 000 znakdw (ze spacjami), bez ostylowania, do 3 grafik (maksymalna waga tgcznie do 30kB),
+ grafika promujgca artykut: box 300x45px, waga do 10 kB, format: .JPG, .GIF.

DOKLEJKA DO NEWSLETTERA

Materiaty potrzebne do newslettera:

- grafika w formacie *. jpg, *. gif ( 468x60), do 15kB,

- tekst do 250 znakéw

- urle lub url przekierowujacy na wybrang strone po kliknieciu w banner, tekst.

Expand CORNER

Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer 6.0 i wyzszych.
Rozmiar kreacji 90x90 przed rozwinieciem, 800x600 po rozwinieciu.

Komplet materiatow:

1. Kod serwujacy html do pobrania z adresu:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/100_percent_oki/corner.html

2. Baner reklamowy, z ktérego ma by¢ serwowana reklama, pasujacy

do miejsca reklamowego na witrynie (nie jest koniecznie wymagany)

3. Kreacja .swf:

3.1. Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk zamykajacy z dowigzaniem:

on (release)

{

getURL(_root.adclose," self");

}

Przez pojecie ,krzyzyk zamykajacy” rozumie sie button prostokatny o rozmiarach nakreslonych
przez ramiona krzyzyka. Button ten powinien znajdowac sie na najwyzszej warstwie

3.2. Kreacja w wersji zwinietej powinna zawiera¢ na catej powierzchni button z dowigzaniem :
on (rollOver)

{

getURL(_root.doexpand, " _self");

}

3.3. Kreacja w wersji rozwinietej powinna zawiera¢ na catej powierzchni button z dowigzaniem:
on (rollOut)

{

getURL(_root.dolittle, " _self");

}
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on (release)

{

getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

Rozmiar widocznego obszaru w stanie zwinietym oraz rozwinietym reguluje sie parametrami
liczbowymi w funkcjach “dolittle()” oraz ,,doexpand()” w kodzie serwujgcym. Po najechaniu
myszg na reklame powinna sie rozwija¢, natomiast po zdjeciu myszy z obszaru reklamy,
warstwa powinna sie zwing¢ do stanu poczatkowego.

3.4. Po zdjeciu myszy z obszaru reklamy, warstwa powinna sie zwing¢ do stanu poczatkowego
(90x90).

Jak sprawdzi€ czy plik .swf posiada poprawnie ,,zaszyty” _root.clickTag?

W oknie przegladarki (np.: IE 6) wpisujemy adres url do pliku .swf (nie lokalnie, tylko przez http://),
dopisujemy bez pozostawiania odstepu: ?clickTag=i takze bez odstepu adres url, na ktéry ma
odnosic¢ kreacja, inny niz docelowy dla danej kampanii, np.: http://www.adnet.pl. Nastepnie klikamy
na kreacje. Jesli w nowym oknie otworzy sie strona, ktérej url wpisalismy, to kreacja jest poprawnie
wykonana,
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