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Program webinarium

Reklama, reprezentacja, sponsoring, dziatania marketingowo-promocyjne i sprzedazowe a prawo
podatkowe — o0 czym zawsze nalezy pamietac¢, podejmujgc dziatania majgce intensyfikowaé sprzedaz?

Bardzo wazne jest odrdznianie reklamy, dziatan sprzedazowych od reprezentacji — jezeli tak, to dlaczego i jak
to efektywnie robié, by nie popas¢ w problemy podatkowe?

Koszty szeroko rozumianych dziatan promocyjnych

Przychody adresatéw dziatan — w jakich okolicznoSciach mogg wystapic, kiedy korzystajg ze zwolnienia od
podatku dochodowego, a kiedy podatek moze zaptacié¢ organizator dziatan?

Nieodptatne swiadczenia a VAT
Sponsoring w podatkach — i tym razem nie chodzi o ulge wprowadzong Polskim tadem!

Sprzedaz premiowa, programy lojalnosciowe, konkursy promocyjne, dziatania do nich podobne, a jednak
innego rodzaju — jak odrdzniac i jak wyznaczad skutki podatkowe?

Wykorzystanie alkoholu w dziataniach promocyjnych a podatki

Podsumowanie i krétkie wskazanie na to, o czym jeszcze nie porozmawialismy, a o czym warto chociaz
wspomniec



Reklama, reprezentacja, sponsoring,
dziatania marketingowo-promocyjne i sprzedazowe
a prawo podatkowe
— 0 czym zawsze nalezy pamietac,
podejmujgc dziatania majgce intensyfikowac sprzedaz?



Bardzo wazne jest odroznianie
reklamy, dziatan sprzedazowych od reprezentacji
— jezeli tak, to dlaczego i jak to efektywnie robic,
by nie popas¢ w problemy podatkowe?



Rozpowszechnianie informacji o

Definicja ) Tworzenie wizerunku podatnika | Program, w ramach ktorego Dziatania reklamowe, Dziatania majace na celu
towarach, ich zaletach, ) ) )
jako podmiotu hojnego, sprzedawca zobowiazuje si¢, ze | sprzedazowe, programy intensyfikacj¢ sprzedazy z
wartosclach, micjscach i bogat Dziatani t kaz de lub i lojalnosci le réwniez akcesoryjnym jedynie
mosliwosciach nabycia, ogatego. Dziatania wystawne, | przekaze nagrode lub inny ojalnosciowe ale rowniez yjnym jedy
chwalenie, ekskluzywne. Ale obecnie przywilej w zamian za nabycie | dziatania reprezentacyjne znaczeniem elementow
: ; wystawno$¢ nie jest kluczowym | $wiadczen (okreslonej ilosci) i podejmowane w ramach wartosciujacych (reklamy) i
zalecanie czegos.
wyznacznikiem reprezentacji. udokumentowanie. skoordynowanych akcji. wystawnych.
Zachgcanie do nabywania
$wiadczen.
Przykfad Spoty reklamowe, Plakaty, Drogie prezenty, Zamknigte Karty statego klienta, Punkty Kampanie marketingowe Rabaty bezposrednie, Rabaty

Reklama w internecie, Gadzety

reklamowe

ekskluzywne imprezy,
Wystawne poczestunki (j.w.)

premiowe.

posrednie, Sprzedaz premiowa
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Podatek dochodowy

VAT

)
0’0

4

D)

Wykonanie swiadczen a koszty podatkowe
Swiadczacego
» Charakter kosztéw a ich celowos¢ podatkowa
» Wytaczenia z kosztow
» Dokumentowanie kosztow
Przychody po stronie uczestnikow dziatan
reklamowych, promocyjnych i reprezentacyjnych
» Istnienie badz brak przychodu u uczestnika

» Sposbdb opodatkowania

J/
A X4

Odliczanie VAT naliczonego od zakupdéw zwigzanych z
dziataniami reklamowymi, promocyjnymi i
reprezentacyjnymi

%+ VAT od nieodpfatnych swiadczen
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"Promocjg" sg dziatania zmierzajgce do zwiekszenia popularnosci jakiegos produktu lub przedsiewziecia, a "reklamga"
rozpowszechnianie informacji o towarach i ich zaletach, w celu zwrocenia uwagi i zachecenia do zakupu, ich wartosci, miejscach
i mozliwosciach nabycia.

- Wyrok NSA z dnia 11 czerwca 2013 r. Il FSK 2009/11

,Reprezentacjg" w rozumieniu art. 16 ust. 1 pkt 28 u.p.d.o.p. jest przede wszystkim kazde dziatanie skierowane do istniejgcych
lub potencjalnych kontrahentow podatnika lub osoby trzeciej, ktorego celem jest stworzenie oczekiwanego wizerunku
podatnika dla potrzeb utatwienia zawarcia umowy lub stworzenia korzystnych warunkow jej zawarcia.

- wyrok WSA w Rzeszowie z dnia 22 listopada 2016 r., | SA/Rz 765/16

Wyliczenie w art. 16 ust. 1 pkt 28 u.p.d.o.p. przyktadowych rodzajow wydatkow nie oznacza, ze koszty te zawsze muszg byc
wytgczone z kosztow uzyskania przychodow. Nie sg one kosztami wytacznie wowczas, gdy majg charakter reprezentacyjny.
Kazda sprawa powinna byc¢ zatem przedmiotem odrebnej oceny, uzaleznionej od stanu faktycznego. Nie powinna mie¢ przy tej
ocenie znaczenia kwestia wystawnosci, okazatosci czy ponadprzecietnosci poniesionych wydatkow. Znaczenie ma natomiast
zwigzek tych kosztow z uzyskaniem przychodow, zabezpieczeniem lub zachowaniem zrodta przychodow (art. 15 ust. 1
u.p.d.o.p.).

Jezeli podatnik organizuje dwudniowe wydarzenie i pomniejsza podstawe opodatkowania o koszty noclegu, to moze rowniez
zaliczy¢ do kosztow wydatki na jedzenie dla gosci.

- Wyrok NSA z dnia 10 listopada 2016 r., Il FSK 2577/14

WWW.INFORAKADEMIA.PL




Drobne prezenty wreczane kontrahentom lub potencjalnym kontrahentom, o ile opatrzone sg logo firmy, winny by¢ traktowane
jako przedmioty reklamowe, a wydatki na ich nabycie winny by¢ uwazane za wydatki na reklame, a nie za wydatki na
reprezentacje, o ktorych mowa w art. 16 ust. 1 pkt 28 u.p.d.o.p., wytaczone z kosztow uzyskania przychodow.

- Wyrok NSA z dnia 9 listopada 2016 r., 1l FSK 2293/16

1. Wydatki na wystepy artystyczne, zajecia rekreacyjne oraz kolacje poniesione w ramach konferencji sprzedazowych oraz
szkolen produktowych sg tego rodzaju wydatkami, ktorych jedynym (gtownym) celem jest tworzenie lub poprawa wizerunku
firmy na zewnatrz i podlegajg one wytgczeniu z kosztow uzyskania przychodow na zasadach okreslonych w art. 16 ust. 1 pkt 28
u.p.d.o.p.

2. Wydatki na catering powigzane z czescig merytoryczng konferencji i dotyczace czesci rozrywkowej konferencji s dwoma
roznymi zdarzeniami, o odrebnym charakterze i celu przez co wymagaja odrebnej oceny prawnej.

Sad | instancji trafnie zatem dostrzegt i zroznicowat sytuacje, gdy wydatki na catering sg powiagzane z czescig merytoryczna
konferencji i odrebnie, gdy dotyczg czesci rozrywkowej konferencji. Sg to bowiem dwa rozne zdarzenia, o odrebnym
charakterze i celu, przez co wymagaja odrebnej oceny prawnej. Fakt, ze pozostajg one w zwigzku czasowym i miejscowym z
organizowanymi konferencjami, nie moze sam w sobie przesadzac, ze nalezy te wydatki oceniac jako czes¢ wydatku
kompleksowego i uznac, ze taki zwigzek determinuje ocene podatkowa wydatkow na oprawe rozrywkowg konferengji. {...)
Trafnie zatem sad | instancji uznat, ze wydatki na wystepy artystyczne, zajecia rekreacyjne oraz kolacje poniesione w ramach
konferencji sprzedazowych oraz szkolen produktowych sg tego rodzaju wydatkami, ktorych jedynym (gtownym) celem jest
tworzenie lub poprawa wizerunku firmy na zewnatrz i podlegajg one wytaczeniu z kosztow uzyskania przychodow na zasadach
okreslonych w art. 16 ust. 1 pkt 28 PDOPrU.

- Wyrok NSA z dnia 6 paZdziernika 2016 r. Il FSK 2558/14
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»s-Reprezentacija' w rozumueniu art. 23 ust. 1 pkt 23 u.p.d.o.f. stanow: dzialanie w celu wykreowania oraz utrwalenia pozytywnego
wizerunku podatnika wobec innych podmiotow. W podanym znaczeni reprezentacja to przede wszystkim kazde dzialanie skierowane
do 1stnrejacych lub potencjalnych kontrahentow podatnika lub osoby trzeciej w celu stworzenia oczekrwanego wizerunku podatnika dla
potrzeb ulatwienia zawarcia umowy lub stworzenia korzystnych warunkow jej zawarcia. W takiej sytuacji wydatki na reprezentacije to
koszty, jakie ponos: podatnik w celu wykreowania swojego pozytywnego wizermnku, uwypuklenie swojej zasobnosci, profesjonalizmu.

"Okazalosc", "wystawnosc¢" 1 "wytwornosc", me stanowia muarodajnych kryteriow pozwalajacych rozgraniczy¢ wydatki na
reprezentacje od wydatkow, ktore kosztamu reprezentacji nie sa. (...) istnieje obiektywna trudnos¢, czy tez wrecz niemoznosc
skonstruowania miarodajnych 1 precyzyjnych kryteriow, ktore w sposob abstrakcyjny w odmiesieniu do wszystkich mozliwych stanow
taktycznych w ich roznorodnosci 1 zlozonosci, wytyczylyby jednoznacznie okreslong limie rozgraniczajaca dziatania (wydatki) mueszczace
si¢ w zakresie reprezentacji od tych, ktore charakteru takiego nie maja. Kazda proba wypracowania takich kryteriow, ktore mialyby w
tym przypadku wiazacy charakter we wszystkich sprawach, moglaby by¢ obiektem slusznych zastrzezen, co do dowolnosci w ich
kreowanim.”

- postanowienie NSA z dnia 8 kwietnia 2013 r. Il FPS 7/12
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Koszty szeroko rozumianych dziatan promocyjnych



Dziatalnosé

marketingkowa
firmy

Brak kosztow
podatkowych

Brak wptywu na

Koszty podatkowe koszty

KUP i przychéd

Sprzedaz
Rabat - obnizenie

Inne akcje
sprzedazowe

premiowa / Konkursy
programy reklamowe
lojalnosciowe

Reklama Sponsoring

przychodu
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Zasada ogolna:

&

Sprzedaz
premiowa

Sponsoring
Sponsorowa
nie
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(@

KOSZT

podatkowy

@

VAT
naliczony




WAZNE:

* To, czy adresat Swiadczen promocyjnych itp. uzyskat przychod, nie ma zadnego wptywu na koszty podatkowe
organizatora!
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Przychody adresatow dziatan
— w jakich okolicznosciach mogg wystapic, kiedy korzystaja
ze zwolnienia od podatku dochodowego, a kiedy podatek
moze zaptaci¢ organizator dziatan?



Dziatania marketingowe /
promocyjne/ reklamowe/
reprezentacja

a Brak przychodu
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Dziatania bez
indywidualnego odbiorcy
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Nieodptatne swiadczenia a VAT



Opodatkowane VAT jest nieodptatne przekazanie towardw,
w przypadku ktérych podatnikowi przystugiwato, w catosci lub w czesci,

prawo do obnizenia kwoty podatku naleznego o kwote podatku naliczonego z tytutu nabycia,
importu lub wytworzenia tych towarow lub ich czesci sktadowych.
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Kupno/wytworzenie

towaru

e prawo do odliczenia
podatku naliczonego

e UWAGA: rezygnacja z
prawa do odliczenia

-

VAT jest bez znaczenia

Nieodptatne przekazanie
towaru w tym darowizny

reklama
reprezentacja

sprzedaz premiowa
akcja marketingowa

inne nieodptatne
przekazania

.
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Opodatkowanie
nieodptatnego

przekazania

e VAT nalezny z tytutu
nieodptatnego
przekazania




Przez dostawe towardw, o ktorej mowa w art. 5 ust. 1 pkt 1, rozumie sie rowniez przekazanie nieodptatnie przez podatnika
towardw nalezgcych do jego przedsiebiorstwa, w szczegdlnosci:

1. przekazanie lub zuzycie towardw na cele osobiste podatnika lub jego pracownikdw, w tym bytych pracownikow,

wspolnikow, udziatowcdw, akcjonariuszy, cztonkdow spadtdzielni i ich domownikdw, cztonkdw organdw stanowigcych
0s6b prawnych, cztonkdw stowarzyszenia,

2. wszelkie inne darowizny

- jezeli podatnikowi przystugiwato, w catosci lub w czesci, prawo do obnizenia kwoty podatku naleznego o kwote

podatku naliczonego z tytutu nabycia, importu lub wytworzenia tych towardow lub ich czesci sktadowych.

Powyzsze nie obowigzuje w stosunku do przekazywanych prezentéw o matej wartosci i prébek, jezeli przekazanie to

nastepuje na cele zwigzane z dziatalnoscig gospodarczg podatnika.



Przekazanie towaru Zuzycie towaru

Przekazujemy czyli dajemy komus ,na wtasnos¢”. Robi  Towar jest zuzywany jezeli nie towary jedynie
z otrzymanym towarem co chce — dysponowanie nim udostepniamy komus i w wyniku tego dochodzi do ich

jest catkowicie w jego gestii. zuzycia (unicestwienia) lub znacznego zuzycia.
Przyktad: Przyktad:
Prezenty przekazywane w ramach: ¢ Poczestunek na spotkaniu z kontrahentem.
L, s Poczestunek na imprezie promocyjnej.
+ dziatai reklamowych, . - e
N o , s Wystrgj firmy.
“ reprezentacji (paczki $wiateczne, drogie . 0
*» Bilbordy.
prezenty), .

** Udostepnienie kontrahentowi urzadzen

* sprzedazy premiowej, reklamowych

4+ programéw lojalnosciowych.
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Nieodptatne
przekazanie
towarow
BEZ VAT
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Obecne nie funkcjonuje juz
wytgczenie dla drukowanych
materiatow reklamowych i
informacyjnych, ale
opodatkowaniu VAT nie
podlegajg przekazania darmowe
towarow, ktére nie stuza
odbiorcy, jak np. katalogi,
cenniki, foldery itp., nawet jezeli
ich wartosc¢ przekracza 20 zt lub
100 zt / rok




Prezenty malej wartosci (przekazane na potrzeby
dziatalnosci)

Brak limitu kwotowego

Probki

Przekazywane przez podatnika jednej osobie towary:

tacznej warto$ci nieprzekraczajacej w roku
podatkowym kwoty 100 zt (netto), jezeli podatnik
prowadzi ewidencje pozwalajacg na ustalenie
tozsamosci tych osob;

ktorych przekazania nie ujeto w ewidencji, o ktore;j
mowa w pkt 1, jezeli jednostkowa cena nabycia towaru
(bez podatku), a gdy nie ma ceny nabycia, jednostkowy
koszt wytworzenia, okreslone w momencie

przekazywania towaru, nie przekraczajg 20 z],\

Identyfikowalny jako probka egzemplarz towaru lub jego
niewielka 1los$¢, ktore pozwalajg na ocene cech 1
wlasciwosci towaru w jego koncowej postaci, przy czym
ich przekazanie (wreczenie) przez podatnika:

1) ma na celu promocj¢ tego towaru oraz

2) nie stuzy zasadniczo zaspokojeniu potrzeb odbiorcy
koncowego w zakresie danego towaru, chyba ze
zaspokojenie potrzeb tego odbiorcy jest nieodigcznym
elementem promocji tego towaru 1 ma sktania¢ tego
odbiorce do zakupu promowanego towaru.

\\\

Pod warunkiem prowadzenia ewidencji!

Limit roczny dla jednej osoby otrzymujgce;j

WWW.INF

Limit jednostkowy, nie podlega

sumowaniu z innymi prezentami
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Podstawa opodatkowania jest cena nabycia towarow lub towarow podobnych, a gdy nie ma ceny nabycia -

koszt wytworzenia, okreslone w momencie dostawy tych towarow.

-
A\

Cena netto 3.000 zt

Whiosek: przed

opodatkowaniem zbadaj

aktualng wartos¢ towaru

Nieodpfatne przekazanie > QE\

Cena netto w momencie
przekazania 2.500 zt

Podstawa
opodatkowania z
tytutu nieodptatnego
przekazania 2.500 zt

Y%
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Prawodawca podatkowy, stosujgc zasade , konsumpcji” jako elementu niezbednego do opodatkowania dostawy towarow,
w przepisie szczegdlnym art. 7 ust. 2 pkt 1 ustawy o VAT poszerza ogdlng definicje dostawy towardw z art. 7 ust. 1 ustawy
o VAT o przypadki, w ktorych wystepuje nie przekazanie prawa do rozporzadzania towarami jak wtasciciel a jedynie ich
ZUZYCIE NA CELE OSOBISTE.

Nieodptfatne zuzycie towaréw winno by¢é uznawane za dostawe towardw tylko i wytgcznie wéwczas gdy jest ono
dokonywane NA POTRZEBY OSOBISTE konkretnych podmiotéw, wymienionych w zamknietym katalogu art. 7 ust. 2 pkt 1
ustawy o VAT.

W konsekwencji, opodatkowane jest WYLACZNIE nieodpfatne zuzycie NA POTRZEBY OSOBISTE podatnika lub jego
pracownikdow, w tym bytych pracownikdow, wspdlnikdw, udziatowcow, akcjonariuszy, cztonkdéw spdtdzielni i ich
domownikéw, cztonkdw organow stanowigcych oséb prawnych, cztonkdw stowarzyszenia.

Z powyzszego wynika iz zuzycie towaréw w innych okolicznosciach, w szczegdlnosci na potrzeby dziatalnosci gospodarczej
podatnika, w zadnym przypadku nie stanowi nieodptatnej dostawy, ktéra podlegataby opodatkowaniu VAT na podstawie

art. 7 ust. 2 ustawy o VAL

25



Przez prezenty o matej wartosci, o ktorych mowa w ust. 3, rozumie sie przekazywane przez podatnika jednej osobie
towary:

1) o tacznej wartosci nieprzekraczajgcej w roku podatkowym kwoty 100 zt (bez podatku), jezeli podatnik prowadzi
ewidencje pozwalajgcg na ustalenie tozsamosci tych osdb;

2) ktérych przekazania nie ujeto w ewidencji, o ktorej mowa w pkt 1, jezeli jednostkowa cena nabycia towaru (bez
podatku), a gdy nie ma ceny nabycia, jednostkowy koszt wytworzenia, okreslone w momencie przekazywania towaru, nie

przekraczajg 20 zt.
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Od 1.01.2021 r..
Art. 29a ust. 2
W przypadku dostawy towardw, o ktorejf mowa w art. 7 ust. 2, podstawqg opodatkowania jest cena nabycia towarow lub

towarow podobnych, a gdy nie ma ceny nabycia - koszt wytworzenia, okreslone w momencie tej dostawy(*) towardw.

(* - byto: dostawy tych towardéw)
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Ustugi wykonywane
nieodptatnie na potrzeby

reklamy, reprezentacji i
pozostatej dziatalnosci
marketingowej

Wykazanie zwigzku nieodptatnej ustugi z
prowadzong dziatalnoscig decyduje o
braku podstaw do opodatkowania VAT !
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Za odptatne swiadczenie ustug uznaje sie rowniez:

1. uzycie towaréw stanowigcych czes¢ przedsiebiorstwa podatnika do celéow innych niz dziatalnos¢ gospodarcza
podatnika, w tym w szczegdlnosci do celow osobistych podatnika lub jego pracownikow, w tym bytych pracownikow,
wspalnikow, udziatowcdw, akcjonariuszy, cztonkdéw spodtdzielni i ich domownikow, cztonkédw organdw stanowigcych
0s6b prawnych, cztonkdw stowarzyszenia, jezeli podatnikowi przystugiwato, w catosci lub w czesci, prawo do obnizenia
kwoty podatku naleznego o kwote podatku naliczonego z tytutu nabycia, importu lub wytworzenia tych towaréw lub
ich czesci sktadowych;

2. nieodptatne sSwiadczenie ustug na cele osobiste podatnika lub jego pracownikdw, w tym bytych pracownikow,
wspolnikow, udziatowcdw, akcjonariuszy, cztonkdéw spodtdzielni i ich domownikow, cztonkédw organdw stanowigcych
os6b prawnych, cztonkdow stowarzyszenia, oraz wszelkie inne nieodptatne sSwiadczenie ustug do celéw innych niz
dziatalnos¢ gospodarcza podatnika.

Nie podlega opodatkowaniu VAT wykorzystanie pojazdéw samochodowych (50% VAT) do celéw niezwigzanych z

dziatalnosScig gospodarcza.

29



W przypadku swiadczenia ustug, o ktérym mowa w art. 8 ust. 2 ustawy o VAT (czyli nieodptatne ustugi), podstawa

opodatkowania jest koszt Swiadczenia tych ustug poniesiony przez podatnika.

WWW.INFORAKADEMIA.PL
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Sponsoring w podatkach
— i tym razem nie chodzi o ulge
wprowadzong Polskim tadem!



Sponsoring

Sponsoring

Umowa nienazwana
Odptatne $wiadczenie wykonywane
przez sponsora, najczesciej bedgcego
podmiotem gospodarczym, na rzecz
innego podmiotu (sponsorowanego),
W zamian za co éw sponsorowany
zobowigzany jest do reklamowania,
promowania sponsora lub jego
produktéw (odpowiednio towaréw lub
ustug), informowania o samym
sponsoringu i sponsorze.

WWW.INFORAKADEMIA.PL

Sponsorowanie

Szczegodlna regulacja: Pojecie prawa
farmaceutycznego — moze byc¢
nieodptatne (jednostronne)

Poza prawem
farmaceutycznym
brak kosztow
podatkowych




Typowe dziatania sponsorowanego (klub
sportowy, sportowiec, artysta, fundacja etc.)

Typowe dziatania sponsora

Przekazanie na rzecz sponsorowanego:

% okreslonej kwoty pieniedzy na
organizacje imprezy lub
realizowanie celow statutowych
przez sponsorowanego,
towaréw na nagrody w konkursie,
okre$lonego sprzetu majgcego
stuzy( realizacji zadan przez
sponsorowanego (np. sprzet
medyczny dla szpitala, sprzet
sportowy dla klubu sportowego),
ustug majacych stuzyc¢ organizacji
imprezy lub realizacji celéw
statutowych, jak réwniez
codziennemu funkcjonowaniu

sponsorowanego.

zamieszcza nazwe sponsora na
rozpowszechnianej liscie
sponsorow, ulotkach, plakatach,
zamieszcza tablice reklamowe w
widocznym miejscu (np. w czasie
koncertu na scenie),

publikuje podziekowania,
informuje o towarach
sprzedawanych lub ustugach
Swiadczonych przez sponsora,
uzywa sprzetu, ubran z logo
sponsora (np. koszulki sportowcéw
z logo sponsora) itp.
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W przypadku przekazania towaru lub ustugi u sponsorowanego wystepuje sprzedaz opodatkowana VAT ODPELATNA

Nie jest
podatnikiem
VAT

|~

)

I [ e |
(=)
T
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Sprzedaz premiowa, programy lojalnosciowe,
konkursy promocyjne,
dziatania do nich podobne, a jednak innego rodzaju
— jak odrozniac i jak wyznaczac skutki podatkowe?



sprzedaz
premiowa

Bezposrednia Posrednia

w
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Etapy organizacji sprzedazy premiowe;j:

+ Cele akcji Wyraznie wskaz, ze stuzy sprzedazy — pozwoli na rozliczenie KUP

4 Projekt satoielh Pamietaj o wyraznym wskazaniu jakie s3 warunki otrzymania nagrody

+ Budset < Uwzglednij nie tylko koszty zakupu ale tez VAT naleznego i ewentualnie PIT od nagrdd
+ Regulamit— Zdefiniuj co jest nagroda, jakie sg warunki przekazania, pamietaj o PIT od nagrod

#* Dokumenty wydaniat—

|
- pelamentypodsoves” |

WAZNE: Na kazdym etapie nalezy pamietac o skutkach podatkowych
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Korzysci podatkowe

N
koszty podatkowe organizacji
J
N
koszty podatkowe nagrdd
J
N
zwolnienie od PIT dla niektorych
uczestnikow
J
N
zryczattowane opodatkowanie
przychodu dla niektdrych uczestnikow

WWW.INFORAKADEMIA.PL

UWAGA:

Dla osiggniecia
takich korzysci
podatkowych
0soba organizujaca
akcje musi
zgromadzic¢
dokumenty
Swiadczace o jej
charakterze,
zgromadzic dane
uczestnikow,
opisaé catosé
dokumentow przed
przekazaniem do
ksiegowosci.

Pamietaj o
archiwizacji catosci
dokumentacji akcji

S




Sprzedaz premiowa jako narzedzie

planowania podatkowego

Skutek u organizatora Skutek u uczestnika

Koszt nabycia nagrody = koszt podatkowy Otrzymanie nagrody = Przychdd podatkowy

VAT naliczony od nabycia = VAT do odliczenia (na  Osoba fizyczna = przychdd rozliczany przez organizatora

zasadach ogodlnych) Inny podmiot = Przychéd
Wydanie nagrody (towaru)= VAT nalezny = Koszt  Nagroda < 2.000 zt Nagroda > 2.000 zt = brak opodatkowany

podatkowy (VAT jest KUP) Inna nagroda bez VAT zwolnienia od PIT

Przedsiebiorca
— brak Podatek zryczattowany rozlicza

zwolnienia organizator akcji (PIT-8AR)

Nie przedsiebiorca
zwolnienie od PIT
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Uwaga:

Za podatek dochodowy uczestnika bedacego osobg fizyczng odpowiada organizator, nawet jezeli w jego imieniu nagrode wyda podmiot

obstugujacy akcje!

W przypadku otrzymania nagrody przez osobe fizyczng (zardwno przedsiebiorce jak i konsumenta) przychdd nie podlega podatkowy

wedtug skali zryczattowanemu podatkowi dochodowemul!
Korzys¢: nie zwieksza dochdd do opodatkowania wg skali

Stawka podatku wynosi: 10%

Jezeli nagrode otrzymuje konsument a jej wartosc nie przekracza 2.000 zt przychdd korzysta ze zwolnienie od PIT po przekroczeniu

opodatkowany jest caty przychdd a nie nadwyzka!

Podatek rozlicza organizatora sporzadzajac PIT-8AR

Uczestnik nigdzie (w zadnym swoim PIT) nie wykazuje przychodu ani podatku!
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Zapis umowny: przy nagrodzie
o wartosci wyzszej niz 2.000
zt dodatkowa nagrodza
pieniezna wyliczona jako
11,11%

P=(WN+P)/10
10P=WN+P
9P=WN
P=WN/9

gdzie:
P — podatek;
WN — wartos$¢ nagrod)

Mozliwo$¢ ubruttowienia jako najistotniejsze korzysc fiskalna i marketingowa

Przy zapisie umownym wskazujgcym na nagrode pieniezng
zaptacony podatek jest kosztem organizatora !

Przy zapisie umownym wskazujgcym na nagrode pieniezng
uczestnik nie ponosi zadnego ciezaru podatkowego z tytutu
otrzymania nagrody (PIT-8AR sporzadza organizator)
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“Sprzedaz premiowa jest umowg sprzedazy, zawartg miedzy sprzedawcga a kupujgcym, potaczong jednak z przyznaniem przez
sprzedajgcego premii kupujgcemu. Na skutek zawarcia tej umowy po stronie sprzedawcy powstaje obowigzek przeniesienia na
kupujacego wtasnosci rzeczy i wydania mu rzeczy, jak rowniez wydania (przekazania) kupujagcemu premii, w zwiazku z
dokonanym przez niego zakupem, ktorej wartosc nie jest objeta ceng kupowanego towaru. Otrzymanie premii jest
gwarantowane, albowiem przyznawane jest przez sprzedawce kupujagcemu w zamian za to, ze ten dokonat zakupu okreslonego
towaru, na warunkach wskazanych przez sprzedajgcego (np. w okreslonej ilosci, o okreslonej wartosci, czy tez okreslonego
rodzaju towarow). Po stronie kupujacego powstaje obowigzek zaptaty ceny sprzedazy oraz uprawnienie do otrzymania premii.’

¥

- interpretacja indywidualna Dyrektora Izby Skarbowej w todzi z dnia 8 maja 2013 r. (IPTPB2/415-139/13-4/KR)

»Artykut 30 ust. 1 pkt 2 u.p.d.o.f. ma zastosowanie do wszystkich nagrod, zarowno tych majacych zwigzek z wykonywana
dziatalnoscig gospodarczg, jak i nie majgcych. Nie ma zadnych podstaw, aby z zakresu znaczeniowego zwrotu frazeologicznego
"wygrane w konkursach" wytaczyc¢ nagrody zwigzane z dziatalnoscig gospodarcza.”.

- wyrok NSA z dnia 20 stycznia 2015 r., Il FSK 232/13.
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Pakiet / zestaw

Objety wspdlng ceng

Organy kwestionuja

mozliwos¢ traktowania
jako Pakiet / zestaw
Objety wspdlng ceng

WWW.INFORAKADEMIA.PL

/Wed’fug organow, aby towa ry\

stanowity pakiet objety
wspadlng ceng muszg byc¢
funkcjonalnie powigzane.
Inaczej nalezy sumowac ceny
lub traktowac jeden towar

jako przekazany nieodp’fatnie/




Czym charakteryzuje sie konkurs?
Gtownym celem konkursu jest wytonienie oséb najlepszych w danej dziedzinie. Oznacza to, ze aby dane przedsiewziecie

odpowiadato istocie konkursu, powinien w nim wystgpi¢ element rywalizacji, wspétzawodnictwo uczestnikow.

Podatnik CIT rozlicza
podatek samodzielnie

Koszt organizatora

Wydanie nagrody w postaci

Za podatnika PIT rozlicza

Wydanie towaru = VAT nalezny, ktory podatek organizator

nagrody jest KUP

Otrzymana nagroda jest

przychodem uczestnika PIT-SAR

10% podatku bez
doliczenia do PIT
uczestnika
(mozliwe
ubruttowienie)
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Zapis regulaminu: dodatkowa
nagrodzg pieniezna wyliczona
jako11,11%

Mozliwos$¢ ubruttowienia jako najistotniejsze korzys¢ fiskalna i marketingowa

Przy zapisie regulaminowym wskazujgcym na dodatkowa nagrode

P=(WN+P)/10 pieniezng zaptacony podatek jest kosztem organizatora !

10P=WN+P
9P=WN
P = WN/9

gdzie: Przy zapisie regulaminowym wskazujgcym na dodatkowa nagrode
P — podatek; pieniezng uczestnik nie ponosi zadnego ciezaru podatkowego z
WN — wartos¢ nagrod) tytutu otrzymania nagrody (PIT-8AR sporzgdza organizator)
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Konkurs

p:::::f::i": ;:a Koszty, przy przekazaniu towaru VAT nalezny

kontrahentéw np. stanowigcy koszt podatkowy
dystrybutorow

PIT-8AR i inne obowigzki oraz mozliwosci jak
przy konkursie konsumenckim

Uwaga na ryzyko: w przypadku konkurséow organizowanych dla pracownikdw dystrybutoréw organy wnikliwe

sprawdzajg czy to na pewno jest konkurs!

Jezeli okaze sie, ze akcja nie jest konkursem, wowczas
organizator nie jest ptatnikiem (brak PIT8AR) a jedynie
przekazuje PIT-11 (ale w wersji informacyjnej a nie Jezeli konkurs: skutki jak przy innych konkursach dla oséb
ptatniczej).
Przychdd opodatkowany jest wedtug skali przez samego
nagrodzonego. Brak zwolnienia do 200 zt (Swiadczenie nie

fizycznych (poprzednie dane)
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Quasi sprzedaz premiowa dla pracownikow dystrybutorow i inne dziatania moetywujace

Nagroda za
sprzedanie towaru Sprzedaz premiowa
organizatora

Brak zwolnienia od PIT, brak funkcji ptatnika, brak podatku zryczattowanego

Przekazywany jest PIT-11 (informacyjny), uczestnik sam rozlicza przychéd w zeznaniu
rocznym

Koszt organizatora jezeli wykaze Inne akcje motywujace pracownikéw

celowos¢
W przypadku wydania nagrody w postaci
towaru VAT nalezny — koszt (jezeli akcja
stuzy reklamie)

kontrahentow np. rabaty partnerskie

WWW.INFORAKADEMIA.PL



TYP PROMOCII JEDNORAZOWA WARTOSC JEDNORAZOWA WARTOSC NAGRODY Deklaracje/informacje
NAGRODY POWYZEJ LIMITU PONIZEJ LIMITU
Konkurs ,w mediach”, ,,z dziedziny” Podatek zryczattowany 10% Zwolnienie Ew. PIT-8AR
(nagrody nie zwigzane z dziatalnoscig . .
. . - nie wptywa na opodatkowanie wg
gospodarczg) — nie ma zastosowania Kali
w dziatalnosci promocyjnej skall
Konkurs inny (w tym promocyjny) Podatek zryczattowany 10% Brak zwolnienia PIT-8AR
dla konsumenta i przedsiebiorcy . .
. . - nie wptywa na opodatkowanie wg
osoby fizycznej ]
skali
Konkurs inny (w tym promocyjny) Opodatkowanie na zasadach Inienia Brak
dla innego podmiotu niz osoba ogdlnych

fizyczna

UWAGA:

KONTROWERSYJNA

Sprzedaz premiowa — dla
konsumenta

Podatek 10%

Zwolnienie (przy nagrodzie o wart

2.000 zt)

WYKLADNIA NSA!

Sprzedaz premiowa — przedsiebiorca Podatek 10% Brak zwolnienia PIT-8AR
osoba fizyczna
Sprzedaz premiowa (nagrody w Opodatkowanie na zasadach Brak zwolnienia Brak

ramach dziatalnosci gospodarczej)

ogdlnych
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Sprzedaz premiowa — dla Podatek 10% Zwolnienie (przy nagrodzie o wartosci do | Ew. PIT-8AR
konsumenta 2.000 zt)

Sprzedaz premiowa — przedsiebiorca | Podatek 10% Brak zwolnienia PIT-8AR
osoba fizyczna

Sprzedaz premiowa (nagrody w Opodatkowanie na zasadach Brak zwolnienia Brak

ramach dziatalnosci gospodarczej)

0golnych

Inne promocje / Swiadczenia

Opodatkowanie na zasadach
ogdblnych(wg skali/liniowy — w
zaleznos$ci od alokacji przychodu)

Zwolnienie dla konsumenta  ramach
limitu 200 zt (jednostkowg

PIT-11 (wytacznie dla
konsumenta)

UWAGA:
KONTROWERSYJNA

WYKtADNIA NSA!

WWW.INFORAKADEMIA.PL




Wykorzystanie alkoholu w dziataniach promocyjnych
a podatki



Poczestunek alkoholem lub
przekazanie alkoholu w prezencie:
BRAK KOSZTU ALE VAT odliczany (o

ile nie jest to gastronomia)

Przekazanie VAT nalezny od
alkoholu jako nieodptfatnego
prezentu przekazania (netto byto nKUP)

Koszt

Poczestunek BRAK VAT
alkoholem naleznego
(zuzycie)
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Podsumowanie i krotkie wskazanie na to,
O czym jeszcze nie porozmawialismy,
a o czym warto chociaz wspomniec
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INFORAKADEMIA

Zapraszamy do zadawania pytan!

5= _ _
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DOSTEPNE TAKZEW  gaz REKOMENDU.E Gazeta Prawna
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INFORAKADEMIA

Opodatkowanie dziatan promocyjnych

Ekspert: Radostaw Kowalski
doradca podatkowy

WERINARILIM INFOR/.« mp Dziennik

KOMPLEKSOWA

DOSTEPNETAKZEW s avs wicoer REKOMENDULJE Gazeta Prawna




I Kancelaria |
poradcy [Radosians

podatkowego

Kancelaria Doradcy Podatkowego

Radoslawa Kowalskiego

www.rstk.pl
www.podatkowcy.pl
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