………………………………..









    (miejscowość i data)

Do

Wojewódzkiego Sądu Administracyjnego

w Warszawie

Wydział III

ul. Jasna 2/4

00-013 Warszawa

za pośrednictwem

Dyrektora Izby Skarbowej

w ……….………………..
Skarżący: Jan Kowalski, 
                  ul. ……………………,
       …………………….…..
        (kod pocztowy, miejscowość)
       NIP …………………………

       reprezentowany przez pełnomocnika*

      adwokata**, radcę prawnego**, doradcę 
       podatkowego** ………………..……………
(imię i nazwisko)

       nr wpisu ………………………………………

        …………………………………………………..………..
        ………………………………………………..…………..

                        (nazwa i adres kancelarii)
Strona przeciwna: Dyrektor Izby Skarbowej w ………..……., 

                     ul. …………………….………….………., 
          ………………………….…………….…..

                             (kod pocztowy, miejscowość)
Wartość przedmiotu

sporu: ………….. zł

SKARGA

na decyzję Dyrektora Izby Skarbowej w ………………. z dnia …………………… r. (nr ………………………..) w przedmiocie określenia zobowiązania w podatku dochodowym od osób fizycznych za ……….. r.

Na podstawie art. 50 § 1, art. 52 § 2, art. 53 § 1 i art. 54 § 1 ustawy z  30 sierpnia 2002 r. – prawo o postępowaniu przed sądami administracyjnymi (Dz.U. Nr 153, poz. 1270 ze zm.) w imieniu Jana Kowalskiego, którego jestem pełnomocnikiem (pełnomocnictwo w załączeniu)* 

wnoszę skargę
na decyzję Dyrektora Izby Skarbowej w ………………. z dnia ……………………r., doręczoną mi (mojemu mocodawcy*) dnia ………………………..., utrzymującą w mocy decyzję Naczelnika Urzędu Skarbowego w …………………………….. z dnia ………………r. 
zarzucając decyzji Dyrektora Izby Skarbowej w ……………………………..naruszenie:

1) art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy z 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osób fizycznych (jedn. tekst: Dz.U. z 2000 r. Nr 14, poz. 176 ze zm.) przez błędne przyjęcie że wydatki poniesione na zakup gadżetów z logo firmy są wydatkami na reprezentację, a tym samym nie mogą stanowić kosztów podatkowych.
2) art. 122 ustawy z 29 sierpnia 1997 r. – Ordynacja podatkowa (jedn. tekst: Dz.U. z 2005 r. Nr 8, poz. 60 ze zm.) przez niepodjęcie działań niezbędnych w celu dokładnego wyjaśnienia stanu faktycznego poprzez nieodniesienie się do treści przedłożonych w trakcie postępowania oświadczeń osób obecnych na prezentacjach organizowanych przez firmę co do charakteru tych prezentacji, zasad uczestnictwa w nich oraz rodzaju otrzymywanych gadżetów. Tym samym jednocześnie w trakcie postępowania przed organem I i II instancji doszło do naruszenia art. 187 § 1 Ordynacji podatkowej, który zobowiązuje organ podatkowy, by zebrał i w sposób wyczerpujący rozpatrzył cały materiał dowodowy, który to obowiązek organy obydwu instancji w niniejszej sprawie zaniedbały. 

i wnoszę o:

1) uchylenie zaskarżonej decyzji oraz poprzedzającej ją decyzji organu I instancji,

2) zasądzenie na rzecz skarżącego kosztów postępowania.

Uzasadnienie
Firma JAN KOWALSKI TRADEX zajmuje się produkcją i handlem (jako importer) przedmiotów codziennego użytku. W związku z tym przeznacza poważne kwoty na promocję oferowanych przez siebie produktów. W ramach tych działań rozdaje klientom i kontrahentom firmowe gadżety. Są opatrzone logo firmy. Przykłady gadżetów: długopisy, kalendarze, podkładki pod mysz do komputerów, kubki, filiżanki, czapeczki, koszulki, ręczniki, teczki na dokumenty, termosy. Gadżety te są nieodpłatnie wręczane każdej osobie, która zjawi się na prezentacji oferty JAN KOWALSKI TRADEX. 
W wyniku przeprowadzonej kontroli, a następnie postępowania podatkowego Naczelnik Urzędu Skarbowego w ………………….. w dniu ……………….. r. wydał decyzję nr ………………….. , w której określił wysokość zobowiązania podatkowego na kwotę …………………………. Zdaniem organu podatkowego I instancji Jan Kowalski prowadzący jednoosobową działalność gospodarczą pod firmą JAN KOWALSKI TRADEX zawyżył koszty uzyskania przychodu o kwotę ………… zł oraz nie zapłacił zaliczki na podatek dochodowy w lutym 2008 r. w kwocie …………… zł. Zawyżenie to polegało na zaliczeniu do kosztów uzyskania przychodu wydatków na gadżety opatrzone logo firmy. Organ podatkowy I instancji uznał, że wydatki te były wydatkami o charakterze reprezentacyjnym i na podstawie art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o podatku dochodowym od osób fizycznych nie mogły zostać zaliczone do kosztów podatkowych. W trakcie postępowania Jan Kowalski przedłożył organowi podatkowemu oświadczenia osób obecnych na prezentacjach organizowanych przez firmę co do charakteru tych prezentacji, zasad uczestnictwa w nich oraz rodzaju otrzymywanych gadżetów, jednak organ podatkowy nie odniósł się do ich treści w uzasadnieniu wydanej decyzji.
Od decyzji organu podatkowego I instancji w dniu ……………. r. zostało wniesione odwołanie do Dyrektora Izby Skarbowej w ……………………….., jednak decyzja Naczelnika Urzędu Skarbowego w ……………………… została utrzymana w mocy przez organ odwoławczy. Dyrektor Izby Skarbowej w uzasadnieniu powtórzył te same stwierdzenia, które znalazły się w uzasadnieniu decyzji organu I instancji, również nie odnosząc się do zarzutów podniesionych w odwołaniu wobec decyzji Naczelnika Urzędu Skarbowego w………….…………..
Ze stanowiskiem organów obu instancji, zawartym zarówno w zaskarżonej decyzji, jak i poprzedzającej ją decyzji organu I instancji nie można się zgodzić i to co najmniej z kilku powodów.
Od 1 stycznia 2007 roku obowiązują nowe zasady zaliczania do kosztów uzyskania przychodów wydatków na reprezentację i reklamę. Nie ma już podziału na reklamę prowadzoną publicznie i w sposób niepubliczny. Został także zlikwidowany limit, który do końca 2006 r. pozwalał na zaliczenie do kosztów uzyskania przychodów wydatków na reklamę niepubliczną i na reprezentację – do wysokości nieprzekraczającej 0,25% przychodu. W efekcie tych zmian wydatki poniesione na reklamę, w tym również na reklamę niepubliczną, skierowaną do zamkniętego kręgu odbiorców (nawet skierowaną do osób z imienia i nazwiska), można w całości zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów, pod warunkiem, że wydatki te pozostają w związku z przychodami uzyskiwanymi z prowadzonej przez podatnika działalności gospodarczej. Firma JAN KOWALSKI TRADEX spełniła ten warunek, gdyż gadżety rozdawane potencjalnym klientom oznaczone są danymi identyfikacyjnymi firmy. 
Należy pamiętać, że przepisy ustawy o podatku dochodowym od osób fizycznych nie zawierają definicji pojęć „reprezentacja” i „reklama”. Nie zawierają ich również inne ustawy. Dlatego w celu wyjaśnienia ich znaczenia trzeba posłużyć się odpowiednimi definicjami zawartymi w słownikach języka polskiego (tu wymienienie słowników wraz z numerami stron zacytowanych definicji …….) Zgodnie z tymi definicjami „reprezentacja” to okazałość, wystawność w czyimś sposobie życia, związana ze stanowiskiem lub pozycją społeczną. Natomiast „reklama” o rozpowszechnianie informacji o towarach, ich zaletach, wartościach, miejscach i możliwościach nabycia, chwalenie kogoś, zalecanie kogoś przez prasę, radio, telewizję, plakaty, tablice reklamowe, gadżety reklamowe.

W przeszłości organy podatkowe i sądy administracyjne wiele razy zajmowały stanowisko, że „reprezentacją” są takie działania, które polegają na kontaktach oficjalnych i handlowych z innymi podmiotami gospodarczymi, związane np. z przyjmowaniem delegacji lub kontrahentów, uczestnictwem w przyjęciach związanych z pobytem tych podmiotów, zakupy kwiatów i upominków wręczanych z okazji uroczystości. Dla odmiany reklama to działanie celowo kształtujące popyt na dane towary lub usługi poprzez upowszechnianie wiedzy o ich celach i przeznaczeniu mające na celu zachęcanie potencjalnych nabywców tych towarów lub usług do zakupu produktu lub usługi tego właśnie podmiotu gospodarczego (tu sygnatury przykładowych pism i orzeczeń ……..). W odróżnieniu od stanowiska prezentowanego przez organy podatkowe w zaskarżonej decyzji (oraz poprzedzającej ją decyzji organu I instancji) uważam, że koszty poniesione na nabycie gadżetów opatrzonych logo firmy, nazwą firmy i firmowym adresem internetowym, przekazanych nieodpłatnie potencjalnym klientom indywidualnym są wydatkiem nie o charakterze reprezentacyjnym, lecz reklamowym. Jako wydatki o charakterze reklamowym bezspornie są związane z prowadzoną działalnością gospodarczą, a tym samym – stanowią koszt uzyskania przychodów. 

Ponieważ oba organy podatkowe w opisanym stanie faktycznym błędnie zinterpretowały art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o podatku dochodowym od osób fizycznych (który to przepis stanowi, iż nie uważa się za koszty uzyskania przychodów kosztów reprezentacji, w szczególności poniesionych na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych), uznając poniesione przez firmę wydatki za wydatki nie na reklamę, lecz na reprezentację, konieczne było zaskarżenie zarówno decyzji organu odwoławczego, jak i poprzedzającej ją decyzji organu I instancji.

To jednak nie koniec naruszeń, jakich dopuściły się organy podatkowe wydając swoje rozstrzygnięcia. A mianowicie – zarówno organ pierwszej instancji, jak i organ odwoławczy zignorowały przedłożone przeze mnie (mojego mocodawcę Jana Kowalskiego)* dowody w postaci oświadczeń osób obecnych na prezentacjach organizowanych przez firmę co do charakteru tych prezentacji, zasad uczestnictwa w nich oraz rodzaju otrzymywanych gadżetów, z których jednoznacznie wynikało że ponoszone przez firmę wydatki mają charakter reklamy. Pominięcie tych dowodów poprzez nieodniesienie się do ich treści przy ocenie materiału dowodowego zebranego w sprawie skutkowało naruszeniem art. 122 ustawy z 29 sierpnia 1997 r. – Ordynacja podatkowa (jedn. tekst: Dz.U. z 2005 r. Nr 8, poz. 60 ze zm.). Jednocześnie w trakcie postępowania przed organem I i II instancji doszło do naruszenia art. 187 § 1 Ordynacji podatkowej, który zobowiązuje organ podatkowy, by zebrał i w sposób wyczerpujący rozpatrzył cały materiał dowodowy, który to obowiązek organy obydwu instancji w niniejszej sprawie ewidentnie zaniedbały.
Z tych wszystkich względów skarga jest uzasadniona, dlatego wnoszę jak na wstępie.

Jan Kowalski
albo

……….…………….………………..

Pełnomocnik* …………….…………..

imię i nazwisko, nr wpisu 
Załączniki:

1) pełnomocnictwo*
2) odpis skargi.

3) kopia decyzji Dyrektora Izby Skarbowej w ………………… z dn. ……………. Nr ……………………

4) kopia decyzji Naczelnika Urzędu Skarbowego w ……………… z dn. ……………. Nr ……………………

5) kopie oświadczeń .…………………

